
1 
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壹、 計畫緣起 

    泰國為東協經濟體第二名，泰國人與臺灣飲食習慣相近、再加上 105 年 8 月

1 日我國開辦泰國免簽證以來，泰國人來臺旅遊人數已成長 8 成，是臺灣觀光十

分重視的市場。除了旅遊方面，泰國創意產業也十分發達，根據泰國官方資料指

出，泰國創意經濟相關市場規模目前估計約達 400 億泰銖，相當於 12 億美元，

泰國創業產業之未來發展潛力無窮。 

   本會為配合政府新南向政策，積極開拓國外市場，爰帶領原住民族文創及

旅遊業者，參加中華民國對外貿易發展協會於本(107)年假泰國辦理之「2018 泰

國臺灣形象展」，並以歷年扶植的「Ayoi」文創品牌及「Uhtan’eho mimimiyo」

旅遊品牌作為本次參展之行銷重點，希冀透過會展之行銷，能進而建立我國原

住民族與泰國間長期之新經貿夥伴關係。  

貳、 計畫目標 

一、 開拓新南向市場，建立臺灣與新南向國家長期的經貿產業網絡。 

二、 推展 B2B、B2C 雙重商業模式，強化原住民族國貿競爭力。 

三、 採取整合行銷策略，行銷原住民族文創及旅遊商品，創造產業經濟效益。 

參、 會展內容及造勢記者會 

  一、會展內容 

    (一)展覽時間:107 年 8 月 30 日、8 月 31 日、9 月 1 日。 

    (二)展覽地點:泰國曼谷國際貿易展覽中心 

           曼谷國際貿易展覽中心開幕於 1997 年，是曼谷市區的大型多功能展 

       覽會場，30 多年來舉辦過無數場國際會議、國際貿易博覽會、世界大會        

等活動，以優質硬體建設與服務團隊成為亞洲知名的會展中心。 

    (三)臺灣形象展參展優勢 
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       1、政府資源投入，展覽兼具 B2B 及 B2C 雙重效果 

       2、依據我國優勢產業及當地市場需求規劃展區 

       3、展覽週遭活動豐富多元，硬實力與軟實力兼具 

       4、以臺灣整體形象包裝，為當地國旗艦型的臺灣主題展會 

二、造勢記者會 

         為擴大「2018看見‧太陽」系列活動宣傳效益，於107年8月13日假高

雄新左營車站舉辦「2018看見‧太陽」會展暨系列活動造勢記者會，由本

會伊萬‧納威Iwan Nawi副主任委員、綜藝小天后LULU黃路梓茵(擔任部落

小鷹2018年度好朋友)、部落小鷹、原住民族業者、貴賓及媒體記者一同揭

開序幕。今(107)年下半年度將率領共20多位優秀的業者們參與8月30日至9

月1日於泰國曼谷舉辦泰國台灣形象展，以及9月4日至7日的東京國際禮品

展，年底更將參與台灣年度最大的ITF台北國際旅展等，並舉行各式特色行

銷活動，於北中南東各地宣傳原鄉部落之美，以擴大「2018看見‧太陽」

會展系列活動宣傳效益，凸顯系列活動中各大亮點！ 

 

圖 1. 「2018 看見‧太陽」會展暨系列活動造勢記者會活動照片 

 

 

 

照片說明：本會伊萬‧納威 Iwan Nawi 副主任委員親臨致詞 
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圖 2.部落小鷹 2018 年度好朋友—綜藝小天后 LULU 黃路梓茵活動照片 

 

                     

 

圖 3. 「2018 看見‧太陽」會展暨系列活動造勢記者會活動照片 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

照片說明：本會伊萬‧納威 Iwan Nawi 副主任委員(右 6)、綜藝小天后 LULU

黃路梓茵(左 5)、原住民族業者及貴賓，一同啟動 2018 會展暨

系列活動。 

照片說明：綜藝小天后 LULU 黃路梓茵親臨記者會擔任年度好朋友 
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  肆、泰國臺灣形象展實施過程 

    一、形象主視覺設計 

           形象視覺設計結合了文創、農特、旅遊等業者圖像，以部落形象組

成整體意象，融合各式原民產業特點，搭配高掛天空的太陽，如同產業

發展在國內外舞台上閃閃發光一般，揮灑出彩虹般的色彩。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    二、會展設計規劃 

            本計畫透過整合行銷，串聯臺灣原住民族品牌，挹注文化創意產

業，不僅加強推廣業者及品牌背後的故事，更依照各個國家的風俗民

情，設計不同的展場風格並且加入感官行銷之概念，建立一個兼顧部

落經濟與產業展銷的媒合平臺，同時也達成在地品牌推廣效益。 
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融合年度會展主題「溫度」，並結合「感官行銷」、「互動體驗」進行展場設計，

作為展區呈現之主軸，且搭配舞台宣傳時段加強吸引觀展人流，透過原住民族獨

特的傳統文化活動、商品背後的故事及互動體驗、感官行銷等方式，傳達原住民

族獨一無二的文化。 

 

 

 

 

 

三、年度策展主題 

        延續去年建立的三大原住民族品牌館主題中之文化創意產業「Ayoi」、

生態旅遊產業「uhtan’eho mimimiyo」，並依照展會特性搭配合適的品牌主題

館，加深品牌形象。 

●Ayoi 原住民族文創館設計概念：創意是生活的調味劑，將原住民族美麗傳統

文化透過巧思重新演繹，以「手作的溫度」為主題，展現原住民族文創與創

意設計點亮你我的生活。 

●uhtan’eho mimimiyo 旅遊品牌館設計概念：以「尋訪部落淨土」為主題，將部
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落旅遊的特色-自然生態 x 精緻工藝 x 歷史文化分區呈現，吸引不同旅遊愛好的

客群，傳遞原住民族原鄉的美麗。 
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四、展館設計概念 

       整體共有「舞台形象區」、「音樂聆聽區」、「品牌洽談區」、「大會服務台」、

「多功能儲藏室」六大區域。期望透過原住民族獨特的傳統活動、商品背後

的故事，傳達原住民族獨一無二的文化。 
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五、展區設計概念 

         為了強化此展會為形象展覽，因此以「臺灣原住民族館」設計整體展

館，並強化情境氛圍營造，將整體展區化身為小型部落的體驗館。此外，

本次參與「2018 泰國臺灣形象展」，考量到泰國人來臺旅遊人數漸增，以及

文創產業蓬勃發展之原因，本次參展業者以旅遊及文創產業業者為主，並

以形象為單位呈現整體展館意象。 

         為有效推廣原住民族豐富的產業，本次展覽攤位色系搭配，除了年度

色系「綻放紅」、「萃鮮綠」、「舒活藍」以外，更搭配主視覺設計，以簡約

的空間營造作為此次展會規劃。同時，展攤設計也結合溫度、感官行銷及

體驗，透過業者及品牌背後的故事，使專業買主對於商品產生興趣，更利

用大自然的香氛、原民的音樂，讓觀展者走進展攤猶如走進部落，最後更

以體驗原民文化之方式，使觀展者們能在展攤內體驗原住民族獨特的文

化，與觀展者互動，增加其停留時間。 



展區平面配置圖 
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展區立面圖 

 

 

 

 

 

 

 





展區設計圖 

整體展場以大方、簡單的木工設計，搭配年度色彩計畫三原色規劃泰國形象展。 
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展區俯視圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



展區俯視圖 
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展區側視圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

舞台區 
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業者形象區 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

業者形象區 
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業者形象區 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

業者形象區 
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音樂聆聽區 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

儲藏區 
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六、會展活動流程及人力 

(一)會展活動流程 

        為吸引民眾前往展區，規劃以下活動，增加展區的有趣性，提升民眾的

滯留時間。 
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(二)會展人員規劃 

 

 

 

 

 

 

 

 

(三)會展參與人員展前教育訓練 

展銷售人員：會展銷售人員教育訓練，針對品牌商品特色進行介紹   

 與銷售，並邀請民眾共同參與館內活動。 

 

 





翻譯人員：展會前針對翻譯人員教育訓練，提前熟悉各原住民族業者產品，以

利於展會當下，針對國外專業人員進行翻譯介紹。 

 

 

 




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參展單位：透過簡報、電話聯繫參展單位，說明展會共同的目標與相關重要事

項，並將分享商品空間之陳列技巧。 

 

 

 

 

 

 

 

七、年度會展特刊及創意贈禮設計 

         跳脫以往制式版面，以雜誌排版增加適讀性，並以原住民族吉祥物「部

落小鷹」擔任說書人腳色，介紹業者產品為文宣增加溫度;並藉由品牌故事

導引出品牌溫度及故事，並以中英文雙語介紹。 
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八、媒體露出：實際露出共計 319 次 

項目 媒體 刊登時間 主題 

網路 中央社 8/10 
「Ka^so'ay」呷所愛原住民族美食參展2018台灣

美食展 

網路 中央社 8/11 
「跟著部落小鷹趣旅行」原民傳統舞蹈驚喜快閃

台鐵新左營吹起原民風 

網路 中央社 8/13 
部落小鷹攜手年度好朋友綜藝小天后黃路梓茵

LULU 勇闖海內外市場推廣原住民族產業 

網路 中央社 8/29 
臺灣原住民族館傳遞原住民族文化底蘊部落小

鷹領隊至泰國參展再次踏足東南亞市場 

網路 中央社 8/31 
8/31泰國台灣形象展開幕臺灣原住民族館展現

原住民族文化底蘊 

網路 中央社 9/4 
Ayoi阿優依原住民族文創館進軍東京國際禮品

展原鄉美學行銷國際 

網路 中央社 9/5 
8/31泰國台灣形象展開幕臺灣原住民族館展現

原住民族文化底蘊 

網路 中央社 9/7 來去日月潭當「部落客」體驗原住民族文化魅力 

網路 中央社 9/15 
「跟著部落小鷹趣旅行」推廣原鄉部落之美臺中

高鐵響起原民歌聲 

電視 東森新聞 8/11  2400 部落貓頭鷹現身高鐵展宣傳原民部落美警 

電視 東森新聞SNG 8/13  1500 原民會推動看見太陽系列活動高雄熱情登場 

電視 東森新聞 8/13  2000 
原民會舉辦「看見‧太陽」行銷活動拓展海外市

場 

電視 民視 8/13  1900 原民會助各族群創業文創商品令人驚艷 

電視 民視新聞 8/14  0800 原民會助各族群創業文創商品令人驚艷 

電視 民視新聞 8/14  1100 原民會助各族群創業文創商品令人驚艷 

電視 民視新聞 8/14  1600 原民會助各族群創業文創商品令人驚艷 

電視 三立新聞 8/14  1300 “小茵遇小鷹”泰雅族LULU推廣原民產業 

電視 三立新聞 8/14  1900 “小茵遇小鷹”泰雅族LULU推廣原民產業 

電視 三立新聞 8/15  0900 “小茵遇小鷹”泰雅族LULU推廣原民產業 

電視 東森新聞 8/30  1900 原民會傳遞文創魅力台灣形象展曼谷登場 

電視 東森新聞 8/31  0800 原民會傳遞文創魅力台灣形象展曼谷登場 

電視 東森新聞 8/31  1300 原民會傳遞文創魅力台灣形象展曼谷登場 

電視 東森財經新聞 8/31  1800 原民會傳遞文創魅力台灣形象展曼谷登場 

電視 民視 9/3   1900 赴泰參加形象展原住民工藝站上國際舞台 

電視 民視新聞 9/4   0800 赴泰參加形象展原住民工藝站上國際舞台 

電視 民視新聞 9/4   1100 赴泰參加形象展原住民工藝站上國際舞台 
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項目 媒體 刊登時間 主題 

電視 民視新聞 9/4   1600 赴泰參加形象展原住民工藝站上國際舞台 

電視 
東森新聞跑馬 

(共18節36次) 

9/1  

1800-2500 
泰國台灣形象展展現原民會精緻文化 

電視 

東森亞洲 

新 聞 跑 馬

0000-2459 

(共24節216次) 

8/30-9/1 
8/30-9/1原民會參加泰國曼谷台灣形象展展現原

住民族精緻文化 

網路新聞 民視新聞TY 8/14 原住民族青創者走入國際勇闖海內外市場 

網路新聞 
民視新聞粉絲

團 
8/14 原住民族青創者走入國際勇闖海內外市場 

網路新聞 民視新聞YT 9/3 赴泰參加形象展原住民工藝站上國際舞台 

網路新聞 東森新聞YT 8/30 圓民管傳遞文創魅力台灣形象展曼谷登場 

網路新聞 聯合新聞網 8/11 近3米高部落小鷹現蹤高鐵站宣傳部落美景 

網路新聞 Yamnews 8/11 
「跟著部落小鷹趣旅行」原民傳統舞蹈驚喜快閃

台鐵新左營吹起原民風 

網路新聞 蘋果即時 8/13 Lulu化身太陽的女兒推廣原住民文化 

網路新聞 中時電子報 8/13 Lulu化身太陽的女兒和部落小鷹推原民產業 

網路新聞 Yamnews 8/13 
部落小鷹攜手年度好朋友綜藝小天后黃路梓茵

LULU 勇闖海內外市場推廣原住民族產業 

網路新聞 Udn噓!新聞 8/13 Lulu推廣原民文化化身太陽之女 

網路新聞 大紀元 8/14 
藝人LULU攜手部落小鷹勇闖海內外行銷原民

產業 

網路新聞 民視新聞官網 8/14 原住民族青創者走入國際勇闖海內外市場 

網路新聞 Sina新浪網 8/14 部落小鷹攜手年度好朋友啟動2018看見‧太陽 

網路新聞 原民台 8/26 "看見.太陽"系列活動邀民赴高雄旅遊體驗 

網路新聞 中央社 8/29 傳藝原民文化底蘊原民會率6業者赴泰參展 

網路新聞 經濟日報 8/29 傳藝原民文化底蘊原民會率6業者赴泰參展 

網路新聞 Yahoo奇摩 8/31 傳藝原民文化底蘊原民會率6業者赴泰參展 

網路新聞 三立新聞網 8/30 
臺灣原住民族館泰國參展傳遞原住民族文化底

蘊 

網路新聞 蘋果即時 8/30 部落小鷹飛泰國台灣原住民族館登國際舞台 

網路新聞 中央社 8/30 泰國台灣形象展臺灣原住民族館開幕 

網路新聞 Hinet生活誌 8/30 
臺灣原住民族館傳遞原住民族文化底蘊部落小

鷹領隊至泰國參展再次踏足東南亞市場 

網路新聞 Pchome 8/31 
臺灣原住民族館傳遞原住民族文化底蘊-部落小

鷹領隊前往泰國參展再次踏足東南亞市場 
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項目 媒體 刊登時間 主題 

網路新聞 勁報 8/31 
臺灣原住民族館傳遞原住民族文化底蘊-部落小

鷹領隊前往泰國參展再次踏足東南亞市場 

網路新聞 Hinet生活誌 8/31 
8/31泰國台灣形象展開幕臺灣原住民族館展現

原住民族文化底蘊 

網路新聞 Sina新浪網 8/31 
臺灣原住民族館傳遞原住民族文化底蘊-部落小

鷹領隊前往泰國參展再次踏足東南亞市場 

網路新聞 Yamnews 8/31 
臺灣原住民族館傳遞原住民族文化底蘊-部落小

鷹領隊前往泰國參展再次踏足東南亞市場 

網路新聞 大成報 8/31 
臺灣原住民族館傳遞原住民族文化底蘊-部落小

鷹領隊前往泰國參展再次踏足東南亞市場 

網路新聞 東森新聞雲 8/31 
檳榔葉鞘吊燈、圖紋背包台灣原住民族文創小物

進軍曼谷，泰國人也超愛 

網路新聞 風傳媒 8/31 傳遞原民文化底蘊部落小鷹領隊前往泰國參展 

網路新聞 鏡周刊 8/31 臺灣原住民族館傳遞原住民族文化底蘊 

網路新聞 鏡周刊 8/31 臺灣原住民族館傳遞原住民族文化底蘊 

網路新聞 中時電子報 8/31 
部落小鷹領隊前往泰國參展再次踏足東南亞市

場 

網路新聞 東森姊妹雲 8/31 

在阿美族隨處可見的檳榔葉鞘，可以用來入菜食

用外，乾燥的葉鞘更能打造各種食器與工藝品，

自然的色澤很美麗。 

網路新聞 ETFASHION 8/31 

檳榔葉鞘可以用來入菜食用外，乾燥的葉鞘更能

打造各種食器，用它盛飯用餐，能吃到自然的香

味也吃得飽足 

網路新聞 台灣新聞報 8/31 臺灣原住民族館傳遞原住民族文化底蘊 

網路新聞 

台灣英文新聞 

TAIWANNEW

S 

8/31 泰國台灣形象展原住民攜手小鷹推廣台灣之美 

網路新聞 NOWNEWS 9/3 臺灣原住民族館傳遞原住民族文化底蘊 

網路新聞 壹周刊 9/3 臺灣原住民族館傳遞原住民族文化底蘊 

網路新聞 YAHOO奇摩 9/4 赴泰參加形象展原住民工藝站上國際舞台 

網路新聞 YAHOO奇摩 9/4 
原住民工藝站上國際舞台！原民會赴泰參加形

象展 
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伍、泰國臺灣形象展成果效益及統計 

一、參展單位展銷成果 

   本次會展總計有6家原住民族業者參展，三天之銷售額總計新臺幣159萬

8,010元(現場銷售額新臺幣4萬8,010元、預計訂購單銷售額新臺幣155萬元以

上)；本會展係為企業對消費者(B2C)與企業對企業(B2B)的商業模式，且我國

首次於泰國展覽，故仍將持續關注泰國廠商與我國原住民族業者後續洽購及

商業合作之情形。 

二、會展問券分析 

   (一)樣本結構: 

      1、參加本次活動受訪者之公司產業類別以貿易商(23.9%) 居多，其次為製

造商(22.1%)。 

      2、公司所在地區以曼谷(73.6%)居多，其餘地區占比皆低於 5%，另有 9.5% 

公司所在地區為在「其他地區」。 

   (二)問券分析結果: 

      1、40.1%曾購買過臺灣原住民族文創商品，38.1%曾至臺灣原住民族部落

進行旅遊。 

      2、94.4%喜歡「整體設計規劃」，89.5%對館內原住民族的「文創商品」有

興趣，90.0%對「部落旅遊」有興趣。 

      3、本館內展售人員對於商品的解說，90.0%認為對「認識原住民族商品」

有幫助，86.7%認為對「瞭解原住民族產業」有幫助。 

      4、未來有 63.9%的受訪者表示有意願購買原住族商品，「產品品質」是吸

引購買最主要關鍵。 

陸、日本東京國際禮品展之檢討與建議 

 一、優點 

  (一) 品牌傳遞: 「看見‧太陽」品牌國際化，藉由海外會展將原住民族文創及

旅遊產業品牌及形象，傳遞與泰國當地。 
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  (二) 行銷串流: 透過線上與線下整合，加強產業連結，並藉由原住民族舞蹈

及親善大使部落小鷹魅力秀，進而吸引眾人目光移至展區內欣賞業者商

品。 

  (三) 文化傳達: 

   1、透過此次展會，強化各業者展出內容，讓泰國當地民眾深入了解不同類型

之文創工藝與原住民族部落旅遊體驗內容。 

   2、展區規劃音樂聆聽區，透過音樂欣賞，強化大家對於原住民族的五感想

像。 

   (四) 數位經營: 資訊同步 fb 及官方網站，供海外對商品及遊程有興趣者資訊

查詢之平台。 

二、建議 

  (一)參展前辦理原住民族業者國貿專業知能之教育訓練課程，並強化原住民

族業者外語能力。 

  (二)原住民族業者之展示攤位應儘量規劃設計於人潮易於看見之地方，避免

少數業者曝光度偏低，影響商業媒合之機會。 

   (三)先行盤點泰國發展文化創意產業及旅遊產業之發展現況，以利我國提供

之原住民族文創及旅遊商品符合泰國業者之需求，擴展後續密切之經貿往

來。 

   (四)持續配合新南向政策，擴展經營泰國市場，以建立我國原住民族與泰

國間長期之新經貿夥伴關係。 

           

 


