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壹、 計畫緣起 

      為落實發展原住民族經濟產業，本會於 103 年 3 月 26 日組織調整，原「經

濟及公共建設處」分設後，新增「經濟發展處」，並依據原住民族委員會組織

法第 2 條第 5 款1及原住民族基本法第 14 條2，策定原住民族經濟產業發展 4

年計畫(103 年至 106 年)3，積極推動原住民族知識發展創意經濟、創意經濟研

發加值與應用、通路環境建構及關鍵人才培力等分項計畫，其中通路環境建

構，即是本會協助原住民族業者透過參與多種不同的管道及方式進行產品銷

售，並以各種行銷通路之設計策略發揮整合行銷之效能，以提升原住民族產

品的知名度，為原住民族創造更多的經濟效益。 

      為行銷原住民族產品具備台灣原住民族文化知識之特色與獨有性，以利在

眾多商品的市場上，建立原住民族產品之辨識度及差異化；基此，本會整合

眾多原住民族各種產品與商品並將予以分類，並以原住民族文化內涵包裝行

銷，建立三大原住民族品牌定位：第一、文創產業品牌 Ayoi；第二、部落旅

遊產業品牌 uhtan’e  ho  mimimiyo ；第三、特色農業(含美食)品牌 Ka^so’ay 

(各產業品牌涵意如圖 1)；並積極於 103 年度起開始參與各式國內外展覽(如旅

展、美食展、食品展、文創展等)；於 105 年度起辦理「參加會展暨整合行銷

計畫」，希冀透過各種行銷溝通方式，發揮整合行銷之最大效益。自 103 年至

105 年帶領原住民族業者參與國內外展覽共計 12 場次，除達到創造原住民族

經濟收入、提高產品及自有品牌曝光度外，亦進而帶動原住民族業者所屬部

落之產業發展與就業機會，為文化傳承找到經濟的基礎，可說成效卓著。 

                                                 
1
原住民族委員會組織法第 2 條第 5 款：「原住民族經濟、觀光、產業、金融服務、住宅、原住民族地區部 

 落基礎建設與傳統智慧創作保護之規劃、協調及推動、原住民族綜合發展基金之規劃、管理及輔導。」。 
2
原住民族基本法第 14 條：「政府應依原住民族意願及環境資源特性，策訂原住民族經濟政策，並輔導自然 

 資源之保育及利用，發展其經濟產業。」 
3
 行政院於 104 年 10 月 19 日院臺原字第 1040055436 號函核定。 
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    有鑒於 3 年推動之經驗由本會開拓各種國內外展覽帶領原住民族業者參展

確實對渠等及其部落產業發展助益甚大。另依據交通部觀光局公布「105 年來臺

旅客按目的分」統計資料顯示4，日本人來台觀光計 1,379,233 人次排名為全世界

第三，顯見日本人對於我國多元文化之喜好及獨特性，故本會擴大國際參展範

圍，於 106 年首次參加日本之「第 84 屆 2017 東京國際禮品展」，帶領原住民族

優質文創品牌業者及商品參展，並以「Ayoi 阿優依 x Life Design」為主題，熱情

展現出台灣原住民族的文化、藝術與創意，以擴增原住民族文創品牌在日本市場

之能見度，打通國際市場，進而拓展原住民族文創商品海外商機。 

貳、 計畫目標 

一、 開拓海外新興市場，行銷原住民族文化，提升商品附加價值。 

二、 推展 B2B 商業模式，以強化國貿競爭力，增加商品之流通性。 

三、 採取整合行銷策略，以提升品牌能見度，創造產業經濟效益。 

 

 

 

                                                 
4
 統計資料引自中華民國交通部觀光局網站首頁觀光統計觀光統計年報 

  http://admin.taiwan.net.tw/statistics/year.aspx?no=134。 

圖 1：各產業品牌名稱及涵意 

http://admin.taiwan.net.tw/statistics/year.aspx?no=134
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參、 年度會展計畫內容及整體行銷 

  一、年度會展計畫內容 

          為發展原住民族產業，開拓部落旅遊、特色農業、美食、溫泉產業、

文創產業及影視音樂產業之市場能見度，提供原住民族業者多元行銷管

道，拓展商機，提昇品牌知名度，106 年度選定之參展場次及時間，分述

如下： 

（一） 第 1 場次：台灣文博會（文創產業類），106 年 4 月 19 日至 23 日於

松山文創園區辦理。 

（二） 第 2 場次：香港食品展（特色農業類），106 年 5 月 8 日至 11 日於

香港會議展覽中心辦理。 

（三） 第 3 場次：東京國際禮品展（文創產業類），106 年 9 月 6 日至 8 日

於日本東京有明國際展覽館辦理。 

（四） 第 4 場次：法國巴黎家飾用品展（文創產業類），106 年 9 月 8 日至

12 日於巴黎北部展覽場辦理（與文化部合作）。 

（五） 第 5 場次：菲律賓台灣綜合形象展（綜合產業類），本展係配合新

南向政策辦理，106 年 9 月 29 日至 10 月 1 日於馬尼拉 SMX 會議

中心辦理。 

（六） 第 6 場次：ITF 臺北國際旅展（旅遊產業類），106 年 10 月 27 日至

30 日於台北世貿一館辦理。 

（七） 第 7 場次：馬來西亞台灣形象展（綜合產業類），本展係配合新南

向政策辦理，106 年 11 月 9 日至 11 日於吉隆坡會展中心辦理。 

   

 

 

 



6 

 

二、年度整體行銷 

     (一)主題設定 

原住民族孕含著豐富的傳統文化，因此本(106)年度整題行銷以「看

見‧太陽 ─ 走進部落 心發現」作為年度主題及年度之主視覺設計(如

圖 2)，呈現傳承原住民族傳統文化的智慧，並以創新的方式重新演繹，

將溫暖、正向的太陽意象融合與原住民族倚賴之大地，傳遞原住民族文

化之美，活化原住民族熱情的生命力量。 

   圖 2.106 年度「看見‧太陽 ─ 走進部落 心發現」主視覺設計 
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     (二)吉祥物：部落小鷹 

本(106)年度仍以富有親和力及討喜外表的「部落小鷹」為吉祥物(如

圖3)，部落小鷹擁有台灣原住民族想傳遞勇氣、堅韌的生命力、及快樂

之核心價值，由其擔任本(106)年度系列活動親善大使出席各項實體活

動、微電影行銷手法及製作部落小鷹主題文創行銷產品來行銷推廣，

讓部落小鷹直接與民眾互動，擄獲民眾及遊客芳心，讓其成為媒體亮

點，成功的為本(106)年度系列活動達到行銷宣傳之效果，以創造「萌

經濟」推廣原住民族產業風貌。 

 
圖 3.部落小鷹(一隻張開眼睛造型、另一隻瞇眼造型) 

         ※部落小鷹張眼造型                   ※部落小鷹瞇眼造型 
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      (三)代言人：年度太陽大使「動力火車」 

為讓「看見‧太陽」主題宣傳效益持續擴散，將太陽主題曲演唱

合作團隊動力火車作為年度太陽大使(如圖4)，以渾厚及嘹亮的歌聲，

穿透到每一位的心裡，深深期望能夠讓更多同樣身長在台灣的人們，

帶著大家一起「看見‧太陽」，看見這塊土地多元文化的豐盛生命力，

與珍貴的原住民族文化底蘊。 

 
圖 4. 動力火車為年度太陽大使 
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     (四)啟動記者會 

            為擴大「2017看見‧太陽」系列活動宣傳效益，於106年4月17日假

行政院新莊聯合辦公大樓一樓舉辦啟動記者會，本會夷將‧拔路兒

Icyang‧Parod主任委員親臨致詞(如圖5)。記者會中除了吉祥物「部落小

鷹」出席活動外，盛邀太陽大使動力火車出席(如圖6)，為活動獻唱，

大力宣傳「看見‧太陽」年度系列活動中各大亮點！ 

圖 5.「2017 看見‧太陽」啟動記者會活動照片 

 

 

 

 

 

 

 

                        

圖 6.年度太陽大使—動力火車啟動記者會活動照片 

 

                     

 

 

 

 

 

 

 

 

照片說明：本會夷將‧拔路兒 Icyang‧Parod 主任委員親臨致詞 

照片說明：本會夷將‧拔路兒 Icyang‧Parod 主任委員(右 2)、高雄市政府

原住民事務委員會主任委員谷縱‧喀勒芳安(右 1)、年度太陽大

使「動力火車」(左 2、3)及家樂福全國公關經理何默真(左 1)，

一同啟動 2017 年會展年度系列活動。 
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  肆、日本東京國際禮品展之實施過程 

    一、會展背景 

           「2017年東京國際禮品展」展覽日期自2017年9月6日至8日為期3

天，展覽地點在日本東京有明國際展覽館 (TOKYO BIG SIGHT)。依據「中

華民國對外貿易發展協會『2017年東京國際禮品展』參展團參加作業規

範」所述，本展覽為日本最大之禮品專業展，2017年秋季為第84屆，上

屆展覽展出面積達84,360平方公尺，計有來自20個國家，2,729家公司參

展，參觀人數為189,023人，其中日本當地買主計183,845人（佔97.26%），

其他海外地區買主計5,178人(2.74％)，為台灣禮品產業拓銷日本市場的重

要平台。 

           其次，本展覽產業資訊根據株式會社矢野經濟研究所2016年的調

查，2015年禮品零售額統計顯示，日本禮品市場規模達9兆9,535億日圓，

相較於去(2014)年成長102.2%，預估至2017年日本禮品市場規模將達10兆

700億日圓。而隨著日本人口日益老化5，贈送長輩禮品的需求也因應而

生，相關節慶例如一年一度的母親節、父親節、敬老節以及各式各樣的

祝壽儀式等，使得越來越多的企業逐漸重視銀髮族群帶來的禮品商機。  

此外，日本傳統禮尚往來的文化演變至今已成為日本民眾溝通的一

種方式，隨著民眾遵循正式禮節相互送禮的情形逐漸減少，與關係密切

的親朋好友以不拘禮節的形式相互送禮成為刺激禮品市場成長的主因。

每逢夏季送禮問候與年終歲暮時，送禮意味著確立彼此親密的關係，如

今因應日常生活中相互送禮的趨勢，在禮品設計上也更加重視送禮者如

何透過禮品向對方表達的情感與心意。因此，其展覽會適合參加之產品：

生活雜貨、文具、禮品、新奇設計品、化妝品、家庭用品、藝術品、消

費電子產品、嬰幼兒用品、玩具、寵物用品及包裝用品等消費產品。(以

上資料皆引自「中華民國對外貿易發展協會『2017年東京國際禮品展』

                                                 
5
 日本人口老化情形：2016 年日本人口結構統計顯示，65 歲以上佔 26.7％；預估 2050 年日本人口結構，

65 歲以上佔 38.8％(資料引自中華民國對外貿易發展協會 https://events.taiwantrade.com.tw/TIGS2017)。 

https://events.taiwantrade.com.tw/TIGS2017


11 

 

參展團參加作業規範」)。 

    二、策展主題 

延續「2017看見‧太陽」作為本次會展的主軸，並以「Ayoi 阿優依

x Life Design」為主題，設計「Ayoi阿優依原住民族文創館」(如圖7)，邀

請本會歷年來扶植的品牌團隊，藉由展會呈現「產業風貌」、「文化價

值」，進而展現原住民族產業創意與特色。  

Ayoi 品牌館設計概念：創意是生活的調味劑，將原住民族美麗傳統

文化透過巧思重新演繹，以綠意、木色的色彩計畫，將原住民族文創與

設計點亮你我的生活，展區將融合「居家生活 x 飾品配件 x 部落好禮」

三大展售區，透過展區陳設與佈置，展現各家參展品牌的產品的風格特

色。 

圖 7.日本東京國際禮品展-原住民族文創館展會主題 
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三、展館設計概念 

        展館設計延伸策展主題，並強化各區使用功能，凸顯原住民族產業風貌

與品牌特色，呈現溫暖、自然、親切的展館整體意象。 

  (一)展區規劃：展館架構以木作造形架構設計，輔以專業環保安全系統材

質，呈現整體精緻、大方之美感，如：「大會服務區」、「品牌展售洽

談區」、「展館主題形象區」、「多功能儲藏區」等，透過展館活動加

強各區串流。  

  (二)展區區域功能說明  

    1、展館主題形象區：融合策展主題，以參展品牌之商品進行主題意象區

的空間陳設，不僅吸引參觀民眾的目光，更能夠透過氛圍營造，展現

品牌商品之特色亮點。  

    2、品牌展示洽談推廣區：針對各展館空間與動線規劃，提供最適宜空間

供參展單位進行展售，並設置展櫃存放商品，加強參展單位空間使用

的便利性。  

  3、大會服務區：大會服務區提供民眾資訊服務，提供展館文宣，並提供

活動兌獎區、問券填寫區。  

    4、多功能儲藏區：展館內設置獨立空間，供展會工作人員放置物品，並

作為表演團隊、人員短暫休息的空間。文創展會多利用各商品展示櫃

的內部空間來進行儲放。  
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四、展區位置 
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   五、原住民族文創館--展館設計 

    (一)展會主題 

 

    

 

    

    (二)展區空間規劃(共 18 間參展單位) 

     為凸顯原住民族文創設計是如此地貼近我們的生活，將展售區佈置

劃分為 「居家生活區」區域來展示如燈飾、桌飾等品牌商品，並結合「主

題意象區」佈置，吸引民眾前往參觀。 

      以「品牌展售區」區域來展示如服裝、帽子、鞋子、項鍊、包包、

圍巾等不同品牌商品，展區色彩計畫以融合春天氣息的綠色、木色，輔

以燈光與空間的營造，來傳遞品牌的溫度。  

    (三)展區平面配置圖 

     展售區劃分為居家生活區、飾品配件區、品牌導覽區、主題意象區。 
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 (四)展區立面圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(五)展區示意圖 
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 (六)展館主題意象區 

   1、主題意象圖區 

 

 

 

 

 

   

 

 

 

 

2、主題意象圖區 
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(七)品牌展售區示意 

   

1、品牌展售區圖 

 

 

 

 

 

 

 

   

 

2、品牌展售區圖 
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3、品牌展售區圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4、品牌展售區圖 
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5、品牌展售區圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6、品牌展售區圖 
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 (八)展館洽談區設計 

 

 

 

 

    

 

 

 

 

(九)櫃台服務區設計 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



21 

 

六、會展設計與規劃期程 
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    七、參展單位暨商品徵選 

    為拓展原住民族文創商品海外商機，本次徵求原住民族優質文創品

牌業者及商品參展，以「Ayoi 阿優依 x Life Design」為主題，採整體行

銷方式推廣原住民族優良之文創商品，本次參與徵選並錄選的參展單位

共 22 間，總入選商品共 57 件。實際參展單位共 18 間，參展商品共 49

件。 

表 1.2017 東京國際禮品展獲選參展商品及業者名單 

編號 報名單位 品牌名稱 產品編號 產品名稱 

1 
百分之二文化事業股份

有限公司 
拿鞘 

1-2 鞘拖鞋(泰雅族款) 

1-3 鞘筆記本(小) 

2 
屏東縣原鄉藝文產業聯

盟推廣協會 
原選良品 

2-1 紙膠帶-琉璃系列 

2-2 琉璃杯墊 

2-3 咕嚕咕嚕 

3 
台灣原住民教育經濟發

展協會 
時代部落 

3-1 樹革手帳 

3-3 大地項鍊 

3-4 大地胸針 

5 
台灣瑪拉斯藝品有限公

司 

台灣瑪拉斯藝品

有限公司 
5-3 貓軸鷹存錢筒 

6 
九個太陽文化事業有限

公司 
排灣珠藝 

6-1 時尚項鍊系列 

6-2 富貴珠系列 

6-3 花串項鍊系列 

6-4 銀鎮項鍊 

6-5 手鍊系列 

7 
高吳惠琴原創藝術設計

有限公司 

高吳惠琴原創藝

術設計 

7-2 原織圖騰名片夾 

7-3 原織圖騰筆捲袋 

8 
林距離健康事業股份有

限公司 
歐思特 8-1 

毆思特核心完美訓

練-阿美族系列 

9 
嘟順雷目原民精品館有

限公司 
TUSUNLEMU 

9-1 
TUSUNLEMU 電腦

公事包 

9-3 
TUSUNLEMU 後

背包 
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編號 報名單位 品牌名稱 產品編號 產品名稱 

10 利希亞股份有限公司 LIHIYA 利希亞 10-3 寵愛的新娘 

11 渼潞工作坊 渼潞 11-4 
泰雅祖靈之眼相機

背帶(二款) 

12 苗栗縣原住民工藝協會 色舞繞 

12-1 長皮夾 

12-2 短皮夾 

12-3 圍巾  

12-4 桌飾帶 

12-5 桌飾帶 

13 沐光奇跡有限公司 沐光奇跡 13-1 明信片組(共 7 款) 

14 嘎瑪魯岸有限公司 
Kamaro’an 住下

來吧! 

14-1 浪草燈 

14-2 桌上風景 

14-3 筆袋 

14-4 名片盒 

14-5 市場包 

15 峰忠傳奇有限公司 峰忠傳奇 15-3 小米酒 

17 巫麥文化創意有限公司 巴德卡茲 

17-2 繽紛糊染鑰匙包 

17-3 朝山脈收納包 

17-4 勇士皮夾 

17-5 彩繪台灣明信片 

18 

保證責任屏東縣屏北三

鄉原住民生態旅遊勞動

合作社 

屏北旅遊 

18-1 
原感物件-另一半

對杯組 

18-2 
桃布里-月桃口金

包(中) 

18-3 
桃布里-月桃口金

包(大) 

18-4 姥瑰皮藝-名片夾 

18-5 
姥瑰皮藝-百盒鎖

包 

19 
有限責任嘉義縣原住民

逐鹿社區合作社 
逐鹿部落 

19-1 小鹿零錢包 

19-2 小鹿吊飾 

19-3 

柿染 
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編號 報名單位 品牌名稱 產品編號 產品名稱 

20 
嘉義縣阿里山鄉來吉社

區發展協會 
山豬 FUZU 工坊 

20-1 愛情豬/帶刀豬 

20-2 Fuzu 餐具組 

20-3 Fuzu 吊飾 

20-4 燈飾 

20-5 貓頭鷹筆筒 

21 蜻蜓雅築股份有限公司 蜻蜓雅築 

21-1 心的密碼 

21-2 挑動味蕾組 

21-3 貴族套裝組 

21-5 食在有趣 

22 璞瓦麓創藝有限公司 璞瓦麓 

22-1 鹿火 

22-2 勇士獻禮 

22-3 盾牌勇士 

合計 18 家原住民族業者 
18 家原住民族文

創自有品牌 
49 件商品 
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八、本展創意文宣 

     (一)會展創意贈禮 

參考示意圖 贈品項目 贈送數量(限量) 贈送方式 

 

 

【活動贈禮】 

看見‧太陽 部

落小鷹主題手

機支撐架  

 

共600份  

 

會展活動(填問

券送贈品)  

 

 

 

 

 

 

【活動贈禮】 

看見‧太陽 部

落小鷹主題磁

鐵  

 

共640份  

 

會展活動(填問

券送贈品)  
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 (二)A3 主體文宣設計 

  1、外頁 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2、內頁 
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 (三)A5 主題特刊大會手冊 
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九、媒體露出：實際露出新聞共計 124 次 

 
表.2017 東京國際禮品展實際露出新聞一覽表 

項目 媒體 刊登時間 主題 

網路 中央社 09/07 
2017東京國際禮品展原味十足，原民會「Ayoi阿

優依原住民族文創館」搶眼吸睛！ 

網路 ETNEWS新聞雲 09/07 
「Ayoi阿優依」原住民族文創館走進 「2017東京

國際禮品展」 

網路 EENEWS分享雲 09/07 
「Ayoi阿優依」原住民族文創館走進 「2017東京

國際禮品展」 

網路 EENEWS即新聞 09/07 
「Ayoi阿優依」原住民族文創館走進「2017東京

國際禮品展」 

電視 新聞趴趴GO 09/08 台灣原鄉文化 前進東京 國際禮品展大綻光芒 

電視 新聞趴趴GO 09/08 台灣原鄉文化 前進東京 國際禮品展大綻光芒 

電視 東森新聞專題 09/08 1800 台灣原民文創館 東京禮品展驚豔國際 

電視 東森新聞專題 09/09 0800 台灣原民文創館 東京禮品展驚豔國際 

電視 東森新聞專題 09/09 1300 台灣原民文創館 東京禮品展驚豔國際 

電視 東森財經新聞專題 09/09 1900 台灣原民文創館 東京禮品展驚豔國際 

電視 東森新聞跑馬 
09/08 

1200-2359 
原民會9/6-8參展東京禮品展 成果豐碩 

電視 東森新聞跑馬 
09/09 

0000-1759 
原民會9/6-8參展東京禮品展 成果豐碩 

社群 東森新聞粉絲團 09/07 
東森大直播 獨家!東京國際禮品展 這些全是手

工 超費時 

社群 東森新聞粉絲團 09/11 台灣原民文創館 東京禮品展驚豔國際 

行動 

裝置 
東森新聞APP 09/11-15 台灣原民文創館 東京禮品展驚豔國際 

網路 新頭殼 09/05 
「Ayoi阿優依」原民文創品牌!前進東驚傳帝文化

創意 

網路 Hinet新聞 09/07 
2017東京國際禮品展原味十足，原民會 「Ayoi

阿優依原住民族文創館」搶眼吸睛！ 

網路 Sina新浪新聞 09/07 
2017東京國際禮品展原味十足，原民會 「Ayoi

阿優依原住民族文創館」搶眼吸睛！ 

網路 i LIKE edit 09/07 
「Ayoi阿優依」原住民文創館走進 「2017東京國

際禮品展」 

網路 Malaysia News 09/07 
「Ayoi阿優依」原住民文創館走進 「2017東京國

際禮品展」 

網路 東森新聞官網 09/08 台灣原民文創館 東京禮品展驚豔國際 

網路 生活情報 09/14 
「Ayoi阿優依」原住民文創館走進 「2017東京國

際禮品展」 

社群 購買觀看數10,000 9/4-9/8 Ayoi阿優依原住民文創館—東京閃耀登場 
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伍、日本東京國際禮品展之成果效益及統計 

一、參展單位展銷成果 

   本次會展總計有18家原住民族業者參展，三天之銷售額總計新臺幣310萬

7,989元(現場銷售額新臺幣6萬8,937元、預計訂購單銷售額新臺幣303萬9,000

元)；本會展係為企業對企業(B2B)的商業模式，後續預購訂單銷售額高，顯

示原住民族文創商品於日本推廣有其發展潛力。 

二、會展問券分析 

        經問卷調查分析結果，有二個主要發現：第一、93.8％喜歡「整體設計

規劃」；84.2％對「館內原住民族文創商品」有興趣；92.4％認為「本館內展

售人員對於商品的解說」有幫助。第二、64.0％表示「未來購買台灣原住民

族商品可能性」高；最能提高公司購買台灣原住民族商品可能性以「產品品

質」為主。 

陸、日本東京國際禮品展之檢討與建議 

 一、優點 

  (一)以整合行銷之策略，打響原民文創品牌 

         以「2017 看見.太陽」--阿優依(Ayoi) 原住民族文創品牌為主軸，貫穿

整場空間設計，透過結合各原住民族業者自有品牌以整合行銷宣傳方式打

響臺灣原住民族文創商品，成功將阿優依(Ayoi) 原住民族文創品牌深入國

外業者腦海中之印象。 

  (二) 展場空間之設計，營造原民文創品牌之特色 

阿優依(Ayoi) 原住民族文創展館設計及規劃延續整體行銷之概念，

因此整場空間動線順暢、空間明亮，且顏色以綠色、白色、橘色三種主色

在燈光的照射下，產生顏色對比後的柔和、溫暖之視覺，讓顧客在阿優依

(Ayoi)場館可以自在的呼吸及放鬆。 

   (三)原住民族文創商品之文化性及故事性，提高顧客購買商品之意願 

          原住民族文創商品意象皆結合台灣原住民族不同族群的文化內涵，讓

顧客在欣賞商品時，也感受到產品深厚的文化底蘊，提高商品的附加價值
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加深其對於台灣原住民族文化的印象及購買商品之意願。 

   (四)精準的轉譯，大幅提昇銷售行為 

          本次會展聘請 4 位居住於日本之華僑擔任翻譯，因渠等本身對於台灣

文化熟悉且翻譯精準，因此大幅提升日本企業購買商品之意願。 

   (五) 持續將台灣原住民族文創商品推進具有經濟效益之日本市場 

          本(106)年度為本會首次至日本參加大型會展，從本次展銷成果、問卷

調查顯示以及日本人到臺觀光旅遊的人次為全世界第三觀之，日本人對於

台灣原住民族文化及文創商品充滿興趣，所以持續將台灣原住民族文創商

品推進具有經濟效益之日本市場。 

二、建議 

  (一)參展前，蒐集參展國家當地人文特性、消費導向及會展屬性之資訊 

          由於每個國家都有其不同文化及生活需求，因此在參加會展前，先

行了解該國當地人文特性、消費導向及會展的屬性，有助於在篩選業者及

產品時符合該國之人文特性、消費導向及會展需求。 

  (二)於會場提供顧客台灣原住民族各族群之文化簡介 

         鑒於原住民族文化商品皆是結合台灣原住民族各族群傳統文化所創

意創新出的生活商品，建議未來於各會場提供台灣原住民族各族群之文化

簡介，以利顧客了解原住民族產品的文化內涵，提高文創商品之附加價

值，進而讓國際上看見台灣的同時也看見台灣原住民族文化之美。 

   (三)參展前，辦理原住民族業者國貿專業知能及商業模式之教育訓練 

          本會篩選至國外參展的原住民族業者，其產品皆有一定的品質，惟原

住民族業者對於 B2B 商業交易模式不甚清楚，包括對於產品之訂價、批

發價及大量購買之折扣、貨幣轉換、最低出貨量以及訂購後出貨之港口、

訂貨後的運費計算及外語能力等，以致在交易溝通上產生困難，故加強原

住民族業者相關商業模式及國際貿易之專業知能，及培訓具備外語能力之

業者是有其必要。 
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   (四)扶植原住民族企業成立台灣原住民族貿易公司，暢通國際市場交易 

          本次展會因為 B2B 商業型態，故顧客皆為國外企業，國外企業在洽

談後續訂單時，皆詢問統一窗口是哪一家貿易公司，甚至認為阿優依(Ayoi)

品牌是一家貿易公司，因此為暢通台灣原住民族文創商品在國際上的流

通，急待扶植具備資金、國際觀、國際貿易專業知能且熟諳原住民族文化

等之原住民族企業成立國際貿易公司。 

 

柒、附件 

  一、參展單位攤位照片 

  二、106 年 9 月 6 日至 8 日會場推廣及企業商洽照片 

  三、新聞媒體露出照片 

  四、新聞稿 

  五、日本東京國際禮品展手冊 
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附件一、參展單位攤位照片-1 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

嘟順雷目、Kamaro’an 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

苗栗縣原住民工藝協會 
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附件一、參展單位攤位照片-2 

 

 

 

 

 

 

 

 

逐鹿 

 

巫麥文化、高吳惠琴 
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附件一、參展單位攤位照片-3 

 

拿鞘、LIHIYA 

 

山豬 FUZU 工作室 
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附件一、參展單位攤位照片-4 

 

 

 

 

 

 

 

 

蜻蜓雅築 

 

 

 

 

 

 

 

 

璞瓦麓 
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附件一、參展單位攤位照片-5 

 

 

 

 

 

 

 

 

林距離健康事業股份有限公司 

 

 

 

 

 

 

 

 

保證責任屏東縣屏北三鄉原住民生態旅遊勞動合作社 
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附件一、參展單位攤位照片-6 

 

台灣瑪拉斯藝品有限公司 

峰忠傳奇、渼潞工作坊、屏東縣原鄉藝文產業聯盟推廣協會、沐光奇

跡 
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  附件二、106 年 9 月 6 日至 8 日會場推廣及企業商洽照片-1 
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附件二、106 年 9 月 6 日至 8 日會場推廣及企業商洽照片-2 
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附件二、106 年 9 月 6 日至 8 日會場推廣及企業商洽照片-3 
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附件二、106 年 9 月 6 日至 8 日會場推廣及企業商洽照片-4 
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附件二、106 年 9 月 6 日至 8 日會場推廣及企業商洽照片-5 
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附件二、106 年 9 月 6 日至 8 日會場推廣及企業商洽照片-6 
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附件二、106 年 9 月 6 日至 8 日會場推廣及企業商洽照片-7 
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附件二、106 年 9 月 6 日至 8 日會場推廣及企業商洽照片-8 
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附件二、106 年 9 月 6 日至 8 日會場推廣及企業商洽照片-9 
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附件二、106 年 9 月 6 日至 8 日會場推廣及企業商洽照片-10 
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附件二、106 年 9 月 6 日至 8 日會場推廣及企業商洽照片-11 
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附件二、106 年 9 月 6 日至 8 日會場推廣及企業商洽照片-12 
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附件三、新聞媒體露出照片 

  一、中央社(106 年 9 月 7 日) 
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附件三、新聞媒體露出照片 

  二、ETNEWS(106 年 9 月 7 日)—新聞稿置入 
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附件三、新聞媒體露出照片 

  二、ETNEWS(106 年 9 月 7 日)—Mobile 新聞稿置入 
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附件三、新聞媒體露出照片 

  二、ETNEWS(106 年 9 月 7 日)—APP 新聞稿置入 
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附件三、新聞媒體露出照片 

  二、ETNEWS(106 年 9 月 7 日)—社群推文__分享雲 
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附件三、新聞媒體露出照片 

  二、ETNEWS(106 年 9 月 7 日)—即新聞 
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附件三、新聞媒體露出照片 

 三、電視新聞—SNG+SOT 

東森新聞趴趴 GO 9/7 11:00-1 
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附件三、新聞媒體露出照片 

 三、電視新聞—SNG+SOT 

東森新聞趴趴 GO 9/7 11:00-2 
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附件三、新聞媒體露出照片 

 三、電視新聞(106 年 9 月 7 日)—SNG+SOT 

東森新聞趴趴 GO 9/7 13:00-1 
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附件三、新聞媒體露出照片 

 三、電視新聞(106 年 9 月 7 日)—SNG+SOT 

東森新聞趴趴 GO 9/7 13:00-2 
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附件三、新聞媒體露出照片 

 三、電視新聞—專題 

東森新聞 9/8 1800 
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附件三、新聞媒體露出照片 

 三、電視新聞—專題 

東森新聞 9/9 0800 
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附件三、新聞媒體露出照片 

 三、電視新聞—專題 

東森財經新聞 9/9 1300 
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附件三、新聞媒體露出照片 

 三、電視新聞—專題 

東森財經新聞 9/9 1300 
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附件三、新聞媒體露出照片 

 四、電視新聞—東森新聞跑馬燈 

9/8 1200-2359 共 16 小時，每小時以三次計，共 48 次-1 
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附件三、新聞媒體露出照片 

 四、電視新聞—東森新聞跑馬燈 

9/8 1200-2359 共 16 小時，每小時以三次計，共 48 次-2 
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附件三、新聞媒體露出照片 

 四、電視新聞—東森新聞跑馬燈 

9/9 0000-1759，共 18 小時，每小時以三次計，共 54 次 -1 
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附件三、新聞媒體露出照片 

 三、電視新聞—東森新聞跑馬燈 

9/9 0000-1759，共 18 小時，每小時以三次計，共 54 次 -2 
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附件三、新聞媒體露出照片--東森新聞粉絲團、東森新聞 APP 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/news.ebc/videos/1708971759137908/ 
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附件三、新聞媒體露出照片--東森新聞粉絲團 PO 文(106 年 9 月 11 日) 
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附件三、新聞媒體露出照片--東森新聞粉絲團 APP(106 年 9 月 11 日-15 日) 
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附件三、新聞媒體露出照片--網路新聞 

(一)新頭殼(106年9月5日)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(二) HINET新聞(106年9月7日) 
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附件三、新聞媒體露出照片--網路新聞 

(三)SINA新聞(106年9月7日)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://news.sina.com.tw/article/20170907/23777442.html 
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附件三、新聞媒體露出照片--網路新聞 

(四)讚新聞(106年9月7日)  

 

 

http://www.ilikeedit.com/p/newscont.php?NewsNo=13479175 
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附件三、新聞媒體露出照片--網路新聞 

(五)Malaysia News(106年9月7日)  

 

https://goo.gl/8ejuqA 
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附件三、新聞媒體露出照片--網路新聞 

(六)東森新聞官網(106年9月8日)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://news.ebc.net.tw/news.php?nid=77702 
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附件三、新聞媒體露出照片--網路新聞 

(七) 生活情報 (106年9月14日) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://frightho15.blogspot.tw/2017/09/ayoi2017.html 
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附件三、新聞媒體露出照片--看見太陽 FB 觀看數 

(一)觀看數上刊 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



78 

 

附件三、新聞媒體露出照片--看見太陽 FB 觀看數 

 (二)鎖定觀看地區 
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附件三、新聞媒體露出照片--看見太陽 FB 觀看數 

 (三)觀看數總表 
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附件三、新聞媒體露出照片--Youtube 影音宣傳 

(一) Youtube影音上刊示意圖 
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附件三、新聞媒體露出照片--Youtube 影音宣傳 

 (二) YouTube廣告活動績效  

帳戶名稱：阿優依-日本影音宣傳-SP  

廣告走期：2017-09-04 - 2017-09-08  
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附件三、新聞媒體露出照片--Youtube 影音宣傳 

 (三)興趣行銷與主題定位績效 
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附件三、新聞媒體露出照片--Youtube 影音宣傳 

(四)目標對象輪廓 
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附件四、新聞稿 

(一)106 年 4 月 17 日啟動記者會新聞稿 

原住民族委員會                  

【新聞稿】  
  

2017 看見‧太陽會展系列活動 熱鬧登場 

原住民族特色產業 行銷國際 

原住民族委員會積極打造原住民族產業特色，從去年

起，將原鄉產業豐沛的創意能量以「看見‧太陽」為主題加

以推廣，並建立品牌以邁向國際及拓展全球市場。原民會更

突破單點行銷的形式，透過串聯會展及國際音樂節的各項創

新系列活動，發揚台灣原住民族部落的深度旅遊、美食料

理、藝術創作及音樂舞蹈等，傳遞迷人的原鄉色彩，令探訪

原鄉之海內外旅人無不感到驚嘆！  

今（17）日原民會在行政院新莊行政聯合辦公大樓中央

綠廊舉辦「2017 看見‧太陽」會展系列活動啟動記者會，為

今年度產業行銷活動揭開序幕，希望藉此向國內外民眾介紹

原住民族產業的新風貌。原民會夷將‧拔路兒 Icyang‧Parod

主任委員表示，4 月至 11 月規劃了一系列活動，包含融合傳

統文化與創新設計的「台灣文博會」與「東京國際禮品展」

『Ayoi 專區』，結合原鄉美饌及健康天然的「香港國際食品

展」與「馬來西亞台灣形象展」『ka^so’ay 專區』，還有體驗

部落生活及人文美景的「臺北國際旅展」『uhtan’e ho 

mimimiyo 專區』，當然還包括讓大家感受原住民族音樂、影

視產業活力的「原住民族音樂節」與「原住民族創作影視音

發稿單位：原住民族委員會 

新聞聯絡人：潘翊讚 

電    話：(02) 8995-3338 

傳    真：(02) 8995-3402 

發稿日期：106 年 4 月 17 日 (一) 

電子郵件：domo@apc.gov.tw 
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樂展」，這 7 大系列活動，也是首度跨足到各亞洲國家，在

今年整年度一定可以讓大家感受到原鄉產業的熱情與動能。 

為擴大 2017「看見‧太陽」會展系列活動宣傳效益，原

民會今年更從國內大專院校中海選出 6 位原住民族親善大

使，與人見人愛的超萌吉祥物「部落小鷹(貓頭鷹)」攜手，

建立國際交流親善形象！ 

今（17）日啟動記者會，邀請到年度太陽大使「動力火

車」出席，以溫暖嘹亮的歌聲獻唱「太陽」主題曲，不僅為

系列活動熱鬧開場，更預告原民會將於 8 月份與高雄市政府

原住民事務委員會共同舉辦「2017 看見太陽在高雄－原住民

族音樂節」與「原住民族創作影視音樂展」，為原住民族影

視音樂產業提供發芽茁壯的舞台，用影像與音樂傳遞原住民

族如陽光般最美的生命力量。 

系列活動首先登場的「2017 台灣文博會- Ayoi 阿優依原

住民族文創館」，將於 4 月 19 日至 4 月 23 日於台北松山文創

園區一號倉庫盛大開展，「阿優依 Ayoi」是雅美(達悟)族語中

表達「歡迎」、「感謝」的問候語，用熱情迎接國內外朋友一

同來感受原住民族文化、藝術、創意。以「居家生活」為設

計概念的展館，不僅集結來自台灣各地 17 家精湛且具特色之

原住民族文創品牌，透過各個融合部落美學、工藝與文化底

蘊的原住民族設計商品，能為生活增添出原鄉美好、自在的

風景！  

為將原住民族原鄉精彩風貌傳播各地，原民會也將於今

年6月與家樂福合作，在全台 9間家樂福進行「看見‧太陽 原

住民族日」展售活動，設置 ka^so’ay 專區推廣原鄉美饌與

農特產品，民眾除了能在家樂福購買到部落的農特產品外，
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並可索取會展系列活動資訊，另外，今年也特別打造了一台

虛擬互動的「部落採集趣」體驗機，讓各地民眾在趣味的體

驗遊戲中認識日前當紅的紅藜種植過程，完成遊戲後可以直

接用手機掃描螢幕上的 QRcode 碼，將自己種植紅藜的動態

合影上傳至 Facebook 臉書頁向身邊親友們分享，一同感受原

住民族各項產業特色與文化！ 

相關活動訊息可至「看見‧太陽」FB 粉絲團掌握最新消息： 

www.facebook.com/explorethesun 
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附件四、新聞稿 

(二)106 年 9 月 5 日前進東京國際禮品展新聞稿 

原住民族委員會                  

【新聞稿】  
  

「Ayoi 阿優依原住民族文創館」將原鄉美學與文

化底蘊 帶進「2017 東京國際禮品展」 

原住民族委員會近年來致力輔導原住民族手工藝品轉

型為文創商品，亦有不少原住民族文創業者塑造個人品牌，

自 2011 年起，以「Ayoi 阿優依」作為原住民族文創形象品

牌，並以此品牌設置實體拓銷商店，及參與國內外文創相關

大型展會，屢獲好評。 

為拓展原住民族文創商品海外商機，原民會今（106）

年首次參加「第 84 屆 2017 東京國際禮品展」，徵求原住民族

優質文創品牌業者及商品參展，並以「Ayoi 阿優依 x Life 

Design」為主題於 9 月 6 日至 9 月 8 日 3 天，在東京國際展

示場設置主題館，以熱情展現出原住民族的文化、藝術與創

意！ 

原民會今（5）日由陳玫霖專門委員率隊前往日本，主

題館內集結了來自台灣各地 18 家精湛的原住民族文創品

牌，近 50 件融合部落美學、工藝與文化底蘊的設計商品，傳

遞出原鄉美好與自在的風景。原民會表示，今（106）年是首

度率領原住民族文創業者參與國外文創專業展，館內呈現的

設計商品，包含能夠妝點出迷人的生活空間如織布、漂流木

傢俱、工藝燈飾、餐具，到個人生活配件如金工、設計包款、

琉璃珠藝等，每一件都兼具實用性與設計巧思，不僅承載著

發稿單位：原住民族委員會 

新聞聯絡人：潘翊讚 

電    話：(02) 8995-3356、0975-768235 

傳    真：(02) 8995-3402 

發稿日期：106 年 9 月 5 日 (二) 

電子郵件：domo@apc.gov.tw 
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文化母體的珍貴，更能為生活中的角落帶來不一樣的五感體

驗。 

「阿優依 Ayoi」是雅美(達悟)族語中表達「歡迎」、「感

謝」的問候語，期待這個代表原住民族文創的品牌可以將台

灣迷人的原鄉色彩與美學融入生活，不僅是反璞歸真也是進

化，更能在國際市場中築出另一片天空。 
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附件五、日本東京國際禮品展會展手冊(如如件) 

 

 

 

 

 

 

 

 


