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摘要 

 

國立臺灣工藝研究發展中心長久以來為工藝傳承與行銷推廣耕耘努力，近年來以「臺

灣頂級工藝」國家館帶領臺灣工藝走向國際。藉由參加國際展會，帶動工藝產業商貿機會

及促進文化交流，發揚臺灣工藝深厚底蘊，傳遞細緻雋永之美學價值。2015 年本中心與隸

屬於韓國文化體育觀光部的韓國工藝設計振興院(Korea Crafts & Design Foundation)簽

署合作協議，以臺灣國際文化創意產業博覽會與韓國工藝潮流展(Craft Trend Fair)為交

流平台，共同促進工藝生活化。 

工藝潮流展是韓國唯一的專門工藝展，自 2006 年起辦理，2016 年為展會第 11 年，於

12 月 8 日至 12 月 11 日在韓國首爾 COEX 會展中心舉辦。本次「臺灣頂級工藝」國家館首

次進軍韓國工藝潮流展，共徵選 6家臺灣工藝業者與本中心工藝時尚 Yii 品牌攜手展出包

含天然染、金工、錫藝、藺編、陶瓷等 44 組精彩作品。其中，天染工坊《Tennii》採用天

然染料浸染而成的織品，兼具環保、時尚與實用性；曲率實驗工作室《Woo Collective》

創新傳統錫器，研發天然紋理壓印技術，呈現手感溫度的寫意極簡設計；翠羽銀華工作室

《蘇小夢金工創作》運用細緻精巧的金銀搭配珍珠等素材，揉合傳統符紋與當代線條造形，

展現精粹工藝之美；凌晨工作室《A.M IDEAS》的藺草手工編織結合質樸溫潤的陶瓷，混搭

異材質呈現不凡的品味層次；寶象陶瓷藝術坊精緻的鎏金陶瓷茶具、黑瓷土基底的仿石硯

香盤等，匠心獨運且饒富樂趣；代理《臺灣優良工藝品》拓展市場的蕭邦國際文化事業有

限公司帶來呈現臺灣卓越工藝技法的工藝設計精品；Yii 品牌則展出苗栗特有黑陶所製成

的「邀月杯」、「秋作盤」以及「砌磚計畫」等經典作品，傳統與創新融合，別具一番風味。 

「臺灣頂級工藝」國家館以精緻特色的工藝作品獲得展場參觀民眾、工藝專業人士讚

許肯定，亦有通路商洽詢合作及當地其他展會主辦單位邀請參展。參加展會是讓參展工藝

業者測試產品市場接受度以及觀察國際趨勢的極佳窗口，展會上短時間的互動也可能延伸

為後續長期合作的契機，盼能持續參展曝光，穩健耕耘拓展各方市場，以強化「臺灣頂級

工藝」形象。 
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壹、前言 

一、 參展緣起 

    工藝潮流展(Craft Trend Fair)是韓國最權威的工藝展，自 2006 年起每年 12

月舉辦，2016 年為第 11 年，本展由隸屬於韓國文化體育觀光部的韓國工藝設計振

興院(Korea Crafts & Design Foundation，簡稱 KCDF)主辦，展會目的在於促進

工藝生活化，每年吸引國內外包含個人工作室、工藝協會、社團法人、學校單位以

及工藝產品通路公司等 200 家以上參展進行創新工藝品及文化交流，展出包含陶

瓷、金工、玻璃、纖維等各類工藝品。 

   2015年12月本中心獲邀參加工藝潮流展開幕儀式並與大會主辦單位韓國工藝

設計振興院簽署合作協議，建立「臺灣國際文化創意產業博覽會」與「韓國工藝潮

流展」展會合作平台。本中心今年(2016)首次參加韓國工藝潮流展，為在有限展覽

空間內呈現臺灣工藝之多姿多采，爰公開徵選參展廠商，以「臺灣頂級工藝」整合

六家國內優良工藝業者參與展會，展出包含天然染、金工、錫藝、藺編、陶瓷等工

藝創作，並由參展工藝業者派代表親至現場進行作品解說與推廣。 

   本次參展，以「臺灣頂級工藝」為主軸強化臺灣優質工藝形象識別，行銷推

廣臺灣優良工藝商品，並協助工藝業者拓展東北亞之國際市場，與國外工藝業者、

通路商等進行交流互動，開創後續合作契機。而工藝潮流展舉辦地點首爾為韓國第

一大城，且為世界設計之都獲選城市之一，參展業者藉此參展機會於展內外觀察國

際工藝設計趨勢，吸收國際工藝產業發展相關資訊，盼可做為強化產品研發、品牌

經營方針參考，以更進一步朝國際行銷市場方向積極準備及發展，提升臺灣工藝產

業競爭力。此外，透過持續於國際展會曝光，更可展示臺灣工藝能量與設計力，達

到文化外交目的。 

 

二、 參展目的 

(一) 推廣臺灣優質工藝設計產品、強化臺灣優質工藝品牌形象，並開拓國際市場

行銷通路。 

(二) 觀摩國際市場頂尖工藝設計產品，提升臺灣工藝設計產業創新研發能力。 

(三) 推廣臺灣生活工藝美學之品味於國際市場達成文化外交之目的。 
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三、 2016 韓國工藝潮流展簡介 

 

◎ 工藝潮流展大會徵展簡章 

(一) 展會名稱： 

2016 工藝潮流展  

[韓文：2016 공예트렌드페어] 

[英文：Craft Trend Fair 2016] 

(二) 展會期間： 

2016 年 12 月 8 日至 11 日， 

每日上午 11 時至晚間 7時。 

(三) 展會主辦單位： 

韓國工藝設計振興院  

[韓文：한국공예·디자인문화진흥원]  

[英文：Korea Crafts & Design Foundation] 

 

 

(四) 展會地點：韓國首爾 COEX 國際會展中心 

 
 ◎ COEX 國際會展中心為亞洲最大的複合式展覽中心與綜合展示館， 

    位於首爾江南代表商業區的三成洞。  
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 ◎ 紅框處為工藝潮流展所在 COEX A 館 

(五) 展會主題：獨創價值 新遺產 / 韓文：가치, 또 다른 새로움 /  

英文：Heritage to Originality  

(六) 展會官方網址： 

https://www.kcdf.kr/craftrendfair2016/main/craftfair2016Main/main.do 

 
◎ KCDF 工藝潮流展網頁 

 

 

 

 

https://www.kcdf.kr/craftrendfair2016/main/craftfair2016Main/main.do
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(七) 展會目的與適合參展項目：韓國工藝潮流展展會目的在於促進工藝生活化，以

居家生活相關的家飾家具設計品、生活時尚用品、服裝飾品、燈具、各式禮品

等為主。 

 

 

◎ 工藝潮流展適合參展項目 (來源：大會徵展簡章) 
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貳、參展規劃暨執行過程  

一、 參展規劃 

(一) 展前籌備－展場規劃設計執行招標 

1. 採購及簽約：本案需求擬定後，相關文件簽陳核定，於政府採購網上進行

公開招標事宜，本案投標廠商共計 8家，得標廠商為可堤行銷設計股份有

限公司。 

2. 辦理內容：2016 韓國工藝潮流展「臺灣頂級工藝」展場設計規劃、場地

施工等整體規劃與執行，佈卸展作業、本中心展品運輸保險、媒宣設計與

製作、展覽活動紀錄及展務工作執行。 

(二) 展前籌備－參展廠商徵選 

1. 公開徵求參展廠商：公告期間為 105 年 7 月 22 日至 8月 16 日止，報名廠

商共 14 家，包含天然染 2家、金工 5家、陶瓷 2家、木材質 1家、綜合

類 4家。 

2. 辦理報名廠商資格審查及評選作業：採公開評選方式，由本中心邀集專家

學者召開評選會議進行書面資料審查。 

3. 徵選結果：入選廠商共 6家，包含天染工坊、曲率實驗工作室、凌晨工作

室、翠羽銀華工作室、蕭邦國際文化事業有限公司、寶象陶瓷藝術坊。  

廠商 品牌 介紹 工藝類 

天染工坊 Tennii 天染工坊由染織藝術家陳景林及馬毓秀設

立，是一座以研究帶動產品設計，推廣友善大

地的天然染織工坊。長期投入天然染色與編織

研究，推動染織綠工藝發展。近年天染產品屢

獲選《台灣優良工藝品》，產品精美而時尚。 

天然染 

曲率實驗

工作室 

物 / Woo 

Collective 

2013 年向台灣國寶級錫藝大師陳萬能老師學

習基本技術，再重新剖析，研發創新更進一步

的處理技法。於 2015 年正式成立自有品牌，

希望能同時延續台灣傳統文化，又創造符合現

代人生活的器物美學。錫在東方世界是一門精

密繁複的古老工藝，傳統習俗中有「賜福」意

義。Woo Collective 研發天然紋理拓印技術，

將木頭和布料的紋理拓在錫器表面，讓產品展

現東方寫意畫風，以極簡卻帶有詩意的設計風

格，為居家布置增添新的元素。 

金工(錫

藝) 
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廠商 品牌 介紹 工藝類 

凌晨工作

室 

A.M IDEAS 從不同地域人們的日常生活所需中發現，愈傳

統、愈在地的產品，愈是懂得以友善的方式來

對待人與環境。A.M IDEAS 以小量客製的心

意，傳承傳統手工業的故事，選擇對環境友好

的材料與製作方式，尊重且善待我們的地球。 

綜合(藺

編、陶瓷

等) 

翠羽銀華

工作室 

蘇小夢金工

創作 

「那些曾經存在的，必然留下痕跡；但痕跡，

不一定顯而易見。」這些作品像是感覺到卻無

法碰觸的夢，如同從創作中看到了自己的生

活，卻也虛構了自己的想像。台灣金工藝術家

蘇小夢以古老金工技法創作，結合傳統符紋及

當代線條造形，表現金屬細膩繁複的手法，作

品中深深淺淺的痕跡折曲，藉由曲折、迴旋的

經歷轉換成一個又一個的故事，記錄生活中的

姹紫嫣紅、斷井頹垣。 

金工 

蕭邦國際

文化事業

有限公司 

蕭邦國際文

化事業有限

公司 

蕭邦國際文化事業有限公司是國立台灣工藝

研究發展中心為建立台灣頂級工藝行銷平

台，唯一正式簽約授權之行銷通路拓展與經營

廠商，主要推展項目為「良品美器」系列產品。

針對工藝產業進行系統性規劃，進行全面性統

籌，為經銷商和買家整合資源。 

綜合 

寶象陶瓷

藝術坊 

寶象 成立於 1985 年 11 月﹝寶象藝術陶瓷〈廠〉有

限公司﹞，專營大型動物、象椅、鼓椅、傘筒..

等陶瓷藝品外銷。1999 年改組為寶象陶瓷藝術

坊，以製作典藏細瓷、交趾陶、寺廟浮雕、茶

具盤組客訂代工..等精緻藝術陶瓷為主。2016

年再度以品牌導入市場，以一條龍方式，從設

計、開模、燒製成品，打造獨特無光釉之頂級

瓷器。 

陶瓷 

       ◎ 資料來源：參展廠商報名資料 

 

二、 「臺灣頂級工藝」展出內容及規劃 

(一) 展覽主題：為延續並整合臺灣工藝品牌形象，以「臺灣頂級工藝 (Top  Crafts 

in Taiwan)」為參展主題，盼能樹立臺灣工藝高端、精緻之識別，本中心臺灣

頂級工藝國家館由工藝時尚 Yii 引領 6家優質工藝設計品牌共同組成參展，拓

展國際行銷市場，提升臺灣工藝產業國際競爭力。 
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(二) 展出時程： 

項目 時間 

佈

展 

工作人員進場及展場施工 2016 年 12 月 6~7 日（星期二~三） 

參展廠商佈展 2016 年 12 月 7 日（星期三） 

展出 2016 年 12 月 8 日~11 日（星期四~日） 

卸展 2016 年 12 月 11 日（星期日） 

返程 2016 年 12 月 12 日（星期一） 

(三) 展場大小：64.8 平方公尺 

(四) 攤位編號： J19/I20  

(五) 本中心人員參展行程：為利展會順利進行，本中心派員 2名赴韓辦理展場佈

置、開幕代表、貴賓接待、展務統籌督導等相關事宜。 

日期 星期 任務 地點 說明 天數 

12/7 三 
展場施工監督及佈展

等。 

臺灣韓國

首爾 

12/7 出發：行銷組蔡

組長體智、洪于惠 
1 

12/8-

12/11 

四-

日 

展會期間：辦理佈卸

展、展場管控等相關事

宜。 

2016 韓國工

藝潮流展 

辦理展場佈置、展期

間展場控管、貴賓接

待及卸展相關事宜。 4 

12/11 日 返程 
韓國首爾

臺灣 

行銷組蔡組長體

智、洪于惠返回臺灣 

合計 5 

(六) 展出內容： 

1.  本次展會共徵選六家臺灣在地工藝品牌，由本中心帶領前往參展，展出包

含大地之華與人文結合的天然染、細緻精巧的金銀搭配珍珠等素材的金工創

作、東方寫意極簡設計的錫藝、手感溫度的藺編、精緻的鎏金陶瓷以及臺灣

優良工藝品等精選之作，展現臺灣精湛的工藝美學與扎實的工藝技術。 

2.  六家參展工藝業者如下： 

(1) 天染工坊  /  Tennii 
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(2) 曲率實驗工作室 / Woo Collective 

 

(3) 凌晨工作室  / A.M IDEAS 

 

(4) 翠羽銀華工作室 / 蘇小夢金工創作 

 

(5) 蕭邦國際文化事業有限公司 

 

(6) 寶象陶瓷藝術坊 / 寶象 
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3.  工藝時尚 Yii 品牌： 

工藝中心 2008 年創立 Yii 品牌，代表臺灣工藝與國際對話。「Yii」中心思

想一為「轉變」，以當代設計轉化傳統工藝；二為「尊重」，大多數產品皆採

取手工製作，並於製造流程中摒除造成環境負擔的因子，以示尊重環境與大

自然的決心；三為「融合」，以人文及自然之間、設計者與製造者之間、使

用者與創作者之間、傳統與現代之間、東方與西方之間的合諧關係為出發

點，並傳達以精湛技法對產品製作品質的追求。 

本次參展共計展出品牌旗下 4組 8 件包含陶瓷、磚材等作品： 

名稱 圖片 材質/作者 組件數 

盤娛 

PLATE PLAYTE 

 

大 (鹿紋)  

中 (金魚紋) 

小 (鳥紋) 

瓷/何忠堂、林國隆 1 組 3 件 

邀月杯 

MOON RABBIT CUP 

 

秋作盤 

MOON RABBIT 

PLATE 

 

 

黑陶/林曉瑛、湯潤

清 
1 組 2 件 

砌磚計畫-磚碗 

BRICK PLAN: 

BOWL 
 

磚/王俊隆、陳培澤 1 組 1 件 

瓶花寶國 

SWITCH 

 

瓷/廖柏晴、林國隆 1 組 2 件 

合計 4 組 8 件 
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三、臺灣頂級工藝展區規劃 

(一) 展場設計概念：臺灣頂級工藝展場設計以白色為基調，採「純粹、元素」之意

象呈現，結合展區打造出具空間、開放及現代感之展館，強調出臺灣工藝素材

的原始純粹及設計感。  

(二) 全區模擬透視圖 
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四、展覽文宣規劃 

(一) 導覽手冊： 

手冊封面以臺灣意象 LOGO 為主視覺，全彩印刷，以韓文、英文雙語對照編印

而成，內容含本中心簡介、Yii 品牌及 6家參展品牌資訊與產品介紹等，供展

場洽商、媒體推介等交流宣傳使用。手冊封面、封底及內容簡介等均清楚呈現

「國立台灣工藝研究發展中心」全銜。 

  

封面 封底 
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內文-國立臺灣工藝研究發展中心簡介 

  

 

內文-Yii 品牌作品介紹 
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內文-參展工藝廠商及作品介紹 
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內文-參展工藝廠商及作品介紹 

 



18 

 

 

 

 

內文-參展工藝廠商及作品介紹 
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(二) EDM 

     

(三)  作品說明卡 
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五、參展執行過程紀錄 

(一) 12 月 6 日至 12 月 7 日展場佈置施作： 

12 月 6 日策展單位開始進場施工，工藝中心同仁於 12 月 7 日抵達韓國，隨即至

COEX 展場現場監督展場施工及參展廠商布展狀況，針對展場施作細部調整與策

展單位、施工廠商進行討論，並了解展場狀況及週邊環境。本次臺灣館展覽空

間場地為 9公尺乘 7.2 公尺三面開半島型攤位，位於海外館區，與泰國國際工

藝推廣中心(SACICT)相鄰。展場位置在大會主題館及大師館間主走道旁，動線

規劃以民眾進場後環繞一周即可參觀所有展區，並採半開放式展場，除營造場

館形象外，對展出之工藝作品也具備基礎保護作用。此外，每家參展工藝廠商

分配有高低展台一組，12 月 7 日下午由參展廠商進場依各自展品特色進行展位

佈置。 

 

  

  

◎ 開展前展區佈展搭建施工情形 
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◎展場整體完工 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                   

 

曲率實驗工作室佈展情形 

 

蕭邦國際文化事業有限公司佈展情形 

 

凌晨工作室佈展情形 

 

天染工坊佈展情形 

◎ 展場佈展情形 
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寶象陶瓷藝術坊佈展情形 

 

翠羽銀華工作室佈展情形 

    

Yii 品牌區 由專業包裝運輸公司人員進行佈展 

◎ 展場佈展情形 

 

(二) 臺灣頂級工藝 開展相關紀錄： 

  

臺灣形象 LOGO 及國立臺灣工藝研究發展

中心全銜露出 

韓國民眾參觀 Yii 展區 
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12 月 8 日參展發布會 

本中心蔡體智組長開場致詞 

 

12 月 8 日參展發布會 

與日本及泰國貴賓合影 

  

現場參觀洽詢情形－天染工坊 現場參觀洽詢情形－凌晨工作室 

  

現場參觀洽詢情形－曲率實驗工作室 現場參觀洽詢情形－翠羽銀華工作室 
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現場參觀洽詢情形－寶象陶瓷藝術坊 現場參觀洽詢情形－蕭邦國際文化事業 

 

 

 

 

日本三彩藝廊北岡靖智先生(右 1)蒞臨展場，盛讚臺灣頂級工藝之特出性。 
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泰國國際工藝推廣中心(SACICT)經理 SaengraweeSinghawiboon 女士參觀展場 

 

我駐韓代表處經濟組林春壽組長於開展首日蒞臨展場，一一參觀展出的各家工藝品

牌，林組長特別分享他在韓國多年的生活型態與文化體驗經驗予參展的工藝老師， 

對於未來前來韓國開拓市場的產品選擇有很大的幫助。 
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首爾國際手工藝品博覽會(Seoul International Handmade Fair )洽談邀請參展 

 

  

  

至泰國 SACICT 攤位交流 
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◎ 「國立臺灣工藝研究發展中心」英文全銜及「臺灣頂級工藝」展品資訊於大會展覽手冊

(左)及摺頁(右)露出 

 

 
  ◎ 大會展覽手冊內頁 
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  ◎ 大會展覽手冊內頁 

 

(三) 2016 工藝潮流展展場實錄 

 

◎ 展區分布圖 (紅框標示處為工藝中心展位) 
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   2016 工藝潮流展展區分為：主題館(Main Exhibition：Heritage to 

Originality)、大師館(Maestro Exhibition)、KCDF 宣傳館(KCDF Promotion Zone)、

傳統計畫館(Traditional Zone)、海外館(International Zone)、藝廊區(Gallery 

Zone)、工藝業者、品牌及工作室區(Craft Companies, Brands & Studios Zone)、

創作工坊區(2016 KCDF Selected Artists Zone )、大學館(University Zone)，展

出作品相當豐富精彩。 

  1. 展場入口： 

 

◎ COEX 會展中心東門入口大廳裝置藝術 

 

 
◎ COEX 企業吉祥物 
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◎ COEX A 館內 工藝潮流展入口處 

              工藝潮流展為收費展，入場費用 8,000 韓元/人，需憑參展證或門票進場。 

 

 

◎ 2016 工藝潮流展宣傳旗幟懸掛展館內牆面 
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2. 各主題展區： 

◎ 主舞台及講座區   

 

 

◎ 主題館 Main Exhibition：Heritage to Originality   
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 2016年工藝潮流展大會主題為「Heritage to Originality」，含括3個核心概念：「Heritage 

(遺產)」、「Coexistence (共存)」、和「Evolution (進化)」。 

 

  

◎ 主題館核心概念(1)  HERITAGE 遺產 

   Craft as a Value Reflecting Life 工藝 反映生活之價值 

 

  

◎ 主題館核心概念(2)  COEXISTENCE 共存 

   Traditional Inheritance and Re-Interpretation 傳統之傳承與重新解讀 

 

  

◎ 主題館核心概念(3)  EVOLUTION 進化 

   Emergent Craft 新興的工藝 
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◎ 大師館 MAESTRO EXHIBITION 

   展出包含韓國工藝大師的陶瓷、當代家具、金工、漆器、韓紙( Hanji )及纖維作品。 
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◎ KCDF 宣傳館  KCDF PROMOTION ZONE 

 

  

  

◎ 傳統計畫館 TRADITIONAL ZONE 

 



35 

 

  

元創方 (香港) The SUPPORT Arts and Crafts 

International Centre of Thailand  

泰國國際工藝推廣中心  

  

Craft Council  

工藝協會 (英國) 

Margilan Crafts Development Center  

馬爾吉蘭工藝發展中心(烏茲別克) 

  

Fondazione Cologni Dei Mestieri D'Arte

科洛尼藝術手藝基金會(義大利) 

國立臺灣工藝研究發展中心 

◎ 海外館 INTERNATIONAL ZONE 

本次海外館參展單位包含英國、義大利、泰國、香港、烏茲別克及臺灣。 
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◎ Gallery Zone 藝廊區 

 

◎ Craft Companies, Brands & Studios 

Zone 工藝業者、品牌及工作室區 

  

◎ 2016 KCDF Selected Artists Zone  

創作工坊區 

◎ University Zone 大學館 

 

(四)參展效益 

1. 產值：工藝中心第一次組團參加韓國工藝潮流展，經展後調查參展廠商回報

初步預估接單產值約新臺幣 150 萬元。 

本展入場參觀者仍以韓國當地民眾及學生為多數，B2B 國際買家及通路商較

少。另據現場了解，因韓國近年來經濟不景氣，且展覽期間時逢三十年來規

模最大的示威遊行活動，也影響了參觀人潮。而「臺灣頂級工藝」展場雖在

主舞台附近主要走道旁，但一側的主題館及大師館特裝展館高聳牆面遮蔽，

是較為可惜之處。 

2. 買主或通路合作洽談：參展廠商於展會四日間受到香港、法國以及韓國在地

廠商等洽商。例如凌晨工作室產品小森林鏡子及藺編系列商品獲得 NoTag、

Space Glider(香港)、Kawa Korea、Seoul Bund 等廠商青睞洽談合作，其中

Seoul Bund 為貿易起家的公司，以韓國元素發展自有品牌商品，自有店面外，
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並代理國外品牌，該公司也是臺灣品牌 JIA Inc. 品家家品及 3,co 的韓國合

作代理商。另外，曲率實驗工作室也獲得 P / P / S、NoTag、PARAFE(法國)、

The Chapel at Cheongdam、OSTERIA ROH 等洽談餐食器具展品或商品銷售合

作。 

3. 國際交流獲展會邀請： 

(1) 展會期間泰國國際工藝推廣中心（The Support Arts and Crafts 

International Centre of Thailand，簡稱 SACICT) Saengrawee 

Singhawiboon 經理、首爾特別市文化本部高美京主務官等貴賓，以及韓

國關東大學、梨花女子大學教授與韓國 Park Eul Bok 刺繡博物館館長等

不少專業人士到場交流，以及我國駐韓國代表處經濟組林春壽組長蒞臨指

導。 

 

(2) 本中心帶領工藝品牌業者藉由展會平台展現臺灣工藝及文化軟實力，並促

進國際合作機會。現場獲首爾國際手工藝品博覽會(Seoul International 

Handmade Fair,SIHF)邀請參展，該展會由韓國生活與藝術創意中心

(Living and Arts Creative Center, LACC)主辦，展覽領域囊括工藝、

生活、藝術、時尚、環保、表演、美食等。經會後進一步洽商，SIHF 大

會表示 2017 年預計可提供 4格免費攤位予臺灣工藝業者。 

 

4. 相關媒體報導：包含 Yahoo、PChome 等各大知名入口網站新聞，聯合報、中

國時報，以及八大電視、三立電視等新聞露出宣揚臺灣頂級工藝形象。 

 

參、參展心得 

    工藝中心近年來以「臺灣頂級工藝」進行品牌整合行銷，帶領臺灣工藝廠商組團參

加國際展會，打造臺灣優質工藝形象，有效促進工藝文化交流並且進以拓展國際市場。

2016 年「臺灣頂級工藝」首度進軍南韓，將融合傳統文化及創新設計的工藝精品帶到

韓國工藝潮流展，展現臺灣獨特的工藝生活美學。本次赴韓參展，除觀察工藝設計產業

趨勢外，參展的工藝廠商亦可探查韓國當地消費喜好，測試產品市場接受度，有利於工

藝業者針對韓國市場逐步調整產品方向。從展場內以至展場外相關觀察及資訊蒐集，僅

羅列幾點心得如下： 

一、工藝潮流展(Craft Trend Fair)於南韓首都首爾舉辦，首爾作為首都的歷史經

過朝鮮時代持續至今日，其乃南韓政治、經濟、文化中心，南韓第一大城市，
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也是亞洲主要金融城市之一。依據日本森紀念財團(Mori Memorial Foundation) 

「城市策略研究所」公布 2016 年全球城市綜合實力指數（Global Power City 

Index 2016），首爾排行第六，其中就文化互動(Cultural Interaction)指數而

言，排行第十六。此外，首爾積極進行城市行銷，2016 年起以「I․SEOUL․U 」

城市品牌作為向世界跳耀的嶄新跳板。 

 

◎ 2016 年全球城市綜合實力指數  來源：日本森紀念財團官網     

        http://mori-m-foundation.or.jp/english/ius2/gpci2/index.shtml 

首爾以「設計」作為定調城市發展的軸心之一，2010 年即獲選為世界設計之都

(World Design Capital)，2014 年 DDP 東大門設計廣場(Dongdaemun Design 

Plaza, 簡稱 DDP)落成，DDP 由英國著名建築師薩哈·哈帝(Zaha Hadid)設計，

斥資 4,840 億韓元歷經 5年建成，由藝術廳、博物館、設計工坊、設計市集和

東大門歷史文化公園等五個空間構成具有「設計創造產業發源地」概念的複合

式文化空間，是觀光客必去的景點之一。 

 

   DDP 東大門設計廣場 來源：DDP 官網 http://www.ddp.or.kr/main?hl=en_US 

http://mori-m-foundation.or.jp/english/ius2/gpci2/index.shtml
http://www.ddp.or.kr/main?hl=en_US
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二、首爾市相關設計及文化創意展會蓬勃發展，除了本次在 COEX A 館舉辦的工藝潮流

展(Craft Trend Fair)外，於同一期間，在 COEX B 館還有始於 2002 年每年 12 月

辦理的首爾設計節(Seoul Design Festival1)，2016 年展期為 12 月 7 日至 11 日，

是以設計師為中心的專業展覽。另外，還有自 1994 年起每年三四月間辦理的首爾

生活展（Seoul Living Design Exhibition2），以及自 2014 年開始每年 5月的首

爾國際手工藝品博覽會(Seoul International Handmade Fair3，SIHF)等。除了工

藝設計展會外，韓國對其傳統工藝文化之推廣不遺餘力，於韓國門戶仁川國際機場

設有韓國傳統文化中心(Korea Traditional Culture Center)，提供旅客體驗例如

韓紙、丹青、民畫等韓國傳統工藝文化，亦有銷售文化商品及傳統表演等。再者，

工藝潮流展之主辦單位－韓國工藝設計振興院(Korea Crafts & Design Foundation)

其名稱也顯示出韓國將工藝和設計融合為一，工藝及設計並重，而融入生活當中。 

 
工藝潮流展期間 COEX B 館辦理之首爾設計節 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

首爾國際工藝品博覽會文宣 

 

首爾生活展 

圖片來源：首爾生活展官網 http://livingdesignfair.co.kr/fairDash.do 

 

                                                 
1
 http://seoul.designfestival.co.kr/fairDash.do 

2
 http://livingdesignfair.co.kr/fairDash.do?hl=KOR 

3
 http://seoulhandmadefair.co.kr/eng/html/ 
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三、工藝潮流展自 12 月 8 日揭開序幕，展區規劃良好，分成主題館、大師館、KCDF 宣

傳館、傳統計畫館、海外館、藝廊區、工藝業者、品牌及工作室區、創作工坊區、

大學館等等。其中邀請藝廊參加工藝展展出，是促成工藝品進入藝廊的一個不錯的

策略做法。綜觀工藝潮流展，發現韓國工藝品中有具代表性的螺鈿漆器、木工藝、

金屬工藝、韓紙工藝，也有傳統韓服所呈現的纖維工藝等等。各展區多元精巧的工

藝創作，涵容傳統、轉化和創新，與大會主題「Heritage to Originality」相呼應。

據現場觀察，韓國的陶瓷工藝有不少創新的製作方式和表現手法。而整體而言，韓

國工藝比泰國工藝精緻，在造型、顏色方面比日本工藝更為豐富，很多設計概念帶

有韓國獨特美學。展場內的品牌展區則展現韓國工藝量產化的能力，可看到韓國工

藝多種不同面向與市場，展出作品豐富且精彩。此外，展場內還規劃兩區咖啡座，

提供參展廠商、民眾休憩空間，走出展場，COEX 館內其他區域以及周邊街道咖啡店

林立，可說是充斥街頭巷尾，而韓國的咖啡店不僅賣咖啡，更是設計感十足的空間。

據觀察，相較於茶，韓國人喝咖啡之風氣更是盛行，或許開發咖啡杯及周邊餐具會

是很好的市場切入點。  

 

四、韓國工藝潮流展主要國際參展單位僅臺灣、泰國、香港、烏茲別克、英國及義大利，

「臺灣頂級工藝」在各區展出的工藝精品中，相對具有獨特性及異國風味，在展會

現場獲得許多參觀民眾詢問及讚賞，還有許多工藝設計相關科系學生及專業人士向

參展工藝師請教及交流意見。其中，例如寶象陶瓷藝術坊的鎏金陶瓷茶具做工精巧，

在現場算是少見的特色工藝品，詢問度非常高；而凌晨工作室的藺編系列也多受好

評，有人喜歡材質的觸感，有人欣賞簡約的設計風格，也有人喜歡藺草的香氣；蕭

邦國際文化事業有限公司展出的藝鏡系列，由於設計感強烈且實用性高，現場也是

備受青睞，但由於全手工製造的高成本因素，價格令買家望之卻步。總的來說，臺

灣多元的特色工藝對韓國人是具有特殊性和稀有性的。而據觀察本次工藝潮流展入

場觀眾以韓國當地一般民眾為主，其次是相關產業之從業者與學術單位人員，B2B

買家或通路商較少。也因參觀者以韓國當地民眾為主，故仍以韓語溝通較無障礙，

幸好針對此狀況事先已有了解，為排除語言隔閡，臺灣館展區現場特別安排翻譯人

員協助參展廠商介紹產品以及與韓國買家及參觀者溝通。 

 

肆、建議事項 

一、持續參與展會，強化臺灣工藝文化國際交流。 

    本中心以「臺灣頂級工藝」整體形象進行行銷推廣，帶領臺灣工藝品牌廠商於韓國

工藝潮流展初試水溫，雖參展廠商對韓國市場及消費習慣尚未熟悉，臺灣工藝品牌

對於當地買家而言因初次接觸亦較為陌生，但藉由本次參展，透過展會內外之觀察，

再加上與當地參觀民眾溝通互動，得以漸掌握韓國當地工藝設計品流行趨勢，也能

測試產品在當地市場的接受度，了解本身產品定位、目標客群等等。實際上，就現

場詢問狀況，臺灣工藝有其稀少及特殊性，雖參觀人潮似因韓國景氣不佳和遊行活

動等因素有所影響，「臺灣頂級工藝」參展業者仍獲得韓國當地以及法國、香港等通

路廠商青睞來洽商合作，也受到當地設計展會積極邀請參展。展會為業者與消費者、
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經銷商的接觸平台，在展會上短時間的互動可能延伸為後續長期的合作，參加展會

也讓臺灣工藝廠商在短時間內可一口氣飽覽國際包羅萬象的各式工藝設計，不僅是

難得的學習殿堂，亦是觀察市場趨勢的極佳窗口，期盼後續持續參與國際展會，穩

健耕耘拓展各方市場，並強化「臺灣頂級工藝」形象。 

 

二、輔導臺灣工藝業者建立獨特的品牌識別性，強化國際行銷能力。 

    本案以公開徵求方式遴選六家工藝廠商共同參展，以「臺灣頂級工藝」整合形象方

式行銷，而館內相關文宣仍保留參展廠商獨立品牌識別，不僅打造臺灣工藝之頂級

形象，也使個別參展品牌與「臺灣頂級工藝」產生連結，相輔相成。另外，本中心

在參展業者遴選過程中即考量在有限的展陳空間中納入多種工藝類別，因此「臺灣

頂級工藝」展館參展業者組成包含陶瓷、藺編、錫藝、銀飾、天然染等多樣工藝類

別，將臺灣豐富且各有特色的工藝創作分享給韓國民眾。再者，本中心酌予補助參

展業者赴韓交通費用，由參展廠商派代表至展會現場行銷推廣，本次多半是設計師

或工藝創作者本人代表參展，面對現場民眾、專業人士或買家的詢問，第一線面對

面的交流與精闢解說讓參觀者更加了解其創作，也在言談互動中建立起商品背後創

作的情感連結。在韓國展會現場的經驗，也讓我們更知道若臺灣工藝業者有意拓展

韓國市場，必得先摒除語言障礙，能以韓語溝通也是強化其國際行銷能力之重要一

環。本中心輔導臺灣工藝業者參加國際展會，強化品牌行銷，透過參展經驗的累積，

使工藝業者更能了解國際工藝設計趨勢，也更能了解自家產品在國外市場的定位與

優劣勢，以利尋找市場的切入點。未來建議維持此模式徵選參展廠商展出，以達持

續扶植國內工藝產業之效益。 


