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摘要
本次由日本東京農業大學主辦之第12屆「東北亞農業農村發展國際研討會，內容主要為全球化與農業食物體系的新進展和問題，涵蓋東亞農業經濟發展等相關議題。
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一、目的
藉由參與本次由日本東京農業大學主辦之第12屆「東北亞農業農村發展國際研討會，內容主要為全球化與農業食物體系的新進展和問題，涵蓋東亞農業經濟發展等相關議題。進行論文發表，與日本、南韓、中國學者學術交流，深入探討農業經濟相關議題。

二、過程
以下介紹本次會議臺灣團出席之成員:
	姓名
	服務單位

	張靜貞教授
	中央研究院經濟研究所研究員

	徐世勳教授
	國立臺灣大學農業經濟學系

	林幸君教授
	國立嘉義大學應用經濟學系


出席本次會議的臺灣學者包合，中央研究院經濟研究所研究員張靜貞教授、國立臺灣大學農業經濟學系徐世勳教授、國立嘉義大學應用經濟學系林幸君教授以及臺灣大學楊欣儒研究生；其餘的學者分別來自於：日本、韓國、中國等。本次會議共有的篇文章發表討論，臺灣學者發表的文章共計2篇。將學者參與主要文章發表之心得報告整理如下:
(1)  Hsin-Ju Yang et al. (2015) A Study on Taiwan's Food Dollar Series
本文參考美圓以農食鏈概念，利用投入產出表資料，計算臺灣消費者在農產品每消費金額，對於農產的生產、加工、運銷等各不同生產鏈階段所產生或分配的價值，研究結果與美國的food dollar series的結果有些差異。1.臺灣農食鏈主要邊際貢獻的四大產業相同，由於臺灣投入產出表資料由2006年及2011年，整個產業結構有所變動。由計算結果可知：農業與農企業與加工食品的附加價值占比下降，在食品服務(餐飲)有5%的上升趨勢，表示臺灣的外食趨勢愈加明顯。2.食品服務古比(0.3370)最大，後依序為農業與農企業(0.2356)、食品質賈(0.2352)、加工食品(0.1540)；其他供應鏈產業的附加價值較低。與美國計算結果相比較，食品服務占比相同(0.337)，後依序為加工食品(0.186)、食品買賣(0.136)、農業與農企業(0.116)；其他供應鏈產業的附加價值相對於臺灣較高。

(2)  Yu-Ci Huang et al. (2015) The Development of the Artificial Light-Type Plant Factories in Taiwan: An Application of Input-Output Analysis
本文利用投入產出分析方法，假設若臺灣1%的甘藍、小白菜改由植物工廠生產，則可創造國內66.78億元的總產出，主要提升電力及蒸汽、其他陸上運輸與照明設備部門的產出，創造約23億的附加價值及1,427個就業機會。未來將植物工廠設備輸出至其他國家，將會創造國內57,160.41億總產出，增加約1兆5,183億的附加價值及約100萬個就業機會。經由產業關聯分析，了解植物工廠發展能帶動相關產業的發展，創造臺灣附加價值與就業機會。再由文獻收集與業者深度訪談，深入了解臺灣植物工廠業者經營狀況與光電科技工業協進會、臺灣植物工廠產業協會看法，整理出臺灣植物工廠目前發展狀況、臺灣植物工廠的競爭力、發展瓶頸、以及未來植物工廠發展趨勢，並且採SWOT分析做說明，分別說明臺灣植物工廠優勢、劣勢、機會與威脅。
(3)  Norikazu Kanada (2015) The Structure of Intra-industry Food Trade in East Asia
本文計算東亞國家的GL指數，其中日本的GL指數很低，意指日本的進口比出口多，且大多數食物都來自東亞國家。日本雙邊的GL指數比臺灣、新加坡還要高，不過東亞的雙邊的GL指數相當低。反而，有較高的GL指數對於家庭消費的項目。區別產品很重要。在東亞國家經濟成長下，每人	GDP的差異性將會縮小。東亞國家的消費者就會偏好多樣化的食物並提倡產業間貿易。為了提倡日本的食物出口，日本需要自有的品牌的產品區別策略。
(4)  張麗娟等(2015) 中國跨境農產品之電子商務發展現況與建議
本文探討中國跨境農產品之電子商務發展，1.生鮮農產品跨境電商發展方面：近幾年來，許多店商探索生鮮農產品跨境電子商務模式，如1號店、順豐快遞、亞馬遜、我買網等開展一些生鮮跨境交易的探索。2013年l號店已引進全球近70個國家的2萬種商品，進口量非常大。以進口食品為例，1號店售出的進口食品數高達2.5億元，截止到2013年11月，1號店進口牛奶的銷售量已占中國海關進口總額的37.2%。2.跨進電商農產品質量安全監管對策方面：(1)加強冷鏈建設及流行業標準的發展。(2)提高冷鏈物流自己套技術。(3)大力鼓勵第三方物流企業的成長。(4)資金的投入和人才的培養。3.加強標準化建設方面：(1)積極學習採用國際標準。(2)加快制定頒布新的標準，針對中國農產品標準體系的標齡過長，內容與國際標準。存在衝突，標準分布不均等問題，相關部門加緊修訂過期標準，加入更多當下適用的跨境電商的農產品標準化條例。(3)對國際標準進行有效的吸收和利用，要經過多方分析和驗證，引用或修改轉化為適應、中國農產品標準。(4)加強不同領域不同技術部門的交流與合作。4.立法與徵信方面：政府不僅要加快跨境電商農產品法律政策的修訂，同時也要積極布局國家、行業、個人三位一體的信用體系建設。
(5)  董喆等(2015) 在中國市場中日本醬油銷售現況與消費者認知
本文發現大部分的華人消費者認為日本人將醬油只用在壽司和生魚片。然而大部分的華人消費者對日本的醬油沒有品牌忠誠度，但商店自用品牌商品在國外市場很成功。中國市場很大，製造商應該更有效率的推廣產品。即使中型公司像Morita也可進軍國外市場。
(6)  錢小平等(2015) 考慮環境條件下食品安全之中國農業政策現狀與課題
本文認為頻繁發生食品安全事件主因為：1.生產階段的問題：大量使用化肥農藥，法律制度及監管的不健全不作為，農民的知識和教育不足，道德等問題。2消費者對食品安全的不信任以及食物生活中消費最多的還是初級農產品，農產晶的殘留問題較為敏感。因此，2009年制訂定食品安全法，2008年以後的1號文件中對農業標準化及加強食品多有強調，同時對強化農產品質量安全評價體系，可追溯系統，發展有機及綠色食品，產地標示等均有所描述。與此相對應的農村生產環境的有關政策逐漸開始出現。
三、心得及建議事項
本次會議成果是與東亞各國農業經濟學者進行深入的學術交流，並且考察日本堉玉縣農林部門，暸解當地推展農業產業六級化的策略與過程。本團隊成員一方面積極參與會議、發表論文、也與他國學者作學術交流，提升農業經濟學之學術水準。
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