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[bookmark: _Toc399765168]摘要
政府為協助紡織業者拓展海外市場，每年均編列預算補助紡拓會辦理各項貿易推廣活動，為實地瞭解紡拓會組團參展之效益，爰於本(103)年派員隨同赴俄羅斯參加2014年莫斯科秋冬聯邦紡織及輕工業展。
「2014年莫斯科秋冬聯邦紡織及輕工業展」係俄羅斯境內最具規模之紡織專業展，涵括紡織紗線、布副料、家用紡織品，以及成衣與服飾配件等展區;俄羅斯聯邦工商商會、俄羅斯企業家聯盟及俄羅斯製造商聯盟等民間團體大力支持，本展始於1999年，今年9月為第43屆展出。莫斯科不僅為俄羅斯成衣布料主要行政中心，附近獨立國協和東歐國家均屬俄羅斯市場腹地，值得深度經營。紡拓會為協助我國業者海外拓展區隔市場，繼去年參展後今年繼續組團參加TEXTILLEGPROM，顯現我紡織業者對於開發俄羅斯市場有極大的興趣及急切性。
「2014年莫斯科秋冬聯邦紡織及輕工業展」本年有35個國家、1,682家廠商參展；並吸引24,000多名買主到場參觀，主要來自俄羅斯、白俄羅斯、哈薩克、烏茲別克、塔吉克、摩爾多瓦、拉脫維亞、愛沙尼亞、立陶宛等國。紡拓會徵集31家廠商參展，共使用368.5平方公尺(40.9個攤位)，預估後續訂單達1,280萬美元。
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壹、目的
       我國紡織業向來以出口為導向，為協助紡織業者深耕海外市場，國際貿易局每年均編列預算補助紡拓會辦理各項貿易推廣活動。為實地瞭解紡拓會組團參展之效益、協助廠商參展之情形及督導紡拓會提升參展品質及執行成果，爰於本(103)年派員隨同赴俄羅斯參加「2014年莫斯科秋冬聯邦紡織及輕工業展」，並瞭解我商佈展、接單情形及參展意見。
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　　  本次考察行程內容如下：
	起訖日期
	到達地點
	工作內容簡述

	103年9月20日
	臺北-新加坡
	起程臺灣-新加坡

	103年9月21日
	新加坡-莫斯科
	轉機新加坡-莫斯科

	103年9月22日
	莫斯科
	至展覽會場了解廠商佈展情形

	103年9月23~26日
	莫斯科
	考察參展情形

	103年9月27日
	莫斯科-新加坡
	回程莫斯科-新加坡

	103年9月28日
	新加坡-臺北
	轉機新加坡-臺灣


參、展覽概述
一、展出基本資料
	展出日期
	2014年9月23-26日

	主辦單位
	俄羅斯TEXTILEXPO Joint-Stock Company，為一展覽顧問公司，為俄羅斯展會聯盟(Russian Union of Exhibitions and Fairs)及世界展會聯盟(World Association of Fair Industry)成員。本展始於1999年3月，本屆為第43屆展出。Textillegprom目前已成為俄羅斯地區前五大展會之一。請參閱網站:http://www.textilexpo.ru/。本展贊助單位有俄羅斯聯邦工商商會及莫斯科政府，支持單位有俄羅斯聯邦政府，俄羅斯企業家聯盟，俄羅斯製造商聯盟。

	展出地點
	本展自創始即於莫斯科北方All-Russian Exhibition Center展館(簡稱VVC館，舊稱「國民經濟成就展覽館」)展出。該展區由史達林時代即開始興建，展區遼闊，兼具公園及展覽館性質。興建初期因為經濟拮据，舊蘇聯政府雖然動員龐大物力人力勉強完成，但硬體設施仍然稍嫌老舊。園區內大大小小展館計72個，夾雜不計其數的攤位、餐館及公司等建築。舊蘇聯瓦解之後改名為「全俄羅斯展覽館」，園區由最前面靠近Prospekt Mira大道的門口到最尾端的35館，全長超過3.5公里。請參閱網站: http://www.vvcentre.ru/。

	展出展館及
展出內容
	館名
	展出內容

	
	Hall 55
	TEXTILLEGMASH  展出紡織工業設備，包括縫紉機、蒸氣設備、包裝機、標籤機、針織及織襪設備。

	
	Hall 57
	展出包括成衣用布料(絲、毛、棉、麻)、天然或是人造皮革、配件、蕾絲等。家用紡織品方面包括裝潢布料、起居室、浴室、廚房用紡織品、地毯、窗簾及家飾用布等。產業用布料包括制服、防護衣鞋、工作服、不織布，及天然纖維、染助劑、化學纖維等。

	
	Hall 69
	展出展品包括成衣、帽類產品、配件、成衣零件、皮革產品等。

	
	Hall 75
	75館A區展出包括針織衫、內衣品牌、男女裝、童裝、睡衣、手套、襪類、帽類、婚紗等等成品為主。

	參展家數
	據大會名錄資料顯示，參展商共來自35國家1,682家業者參展，其中俄羅斯廠商計有1,039家，佔62%，其餘較為顯著的海外參展國為中國大陸(320家)、土耳其(77家)、白俄羅斯(73家)、臺灣(31家)、義大利(23家)、拉脫維亞(17家)等。

	參觀人數
	為期4天展出，據主辦單位統計，本展計有24,000多名買主到場參觀，主要來自俄羅斯、白俄羅斯、哈薩克、烏茲別克、塔吉克、摩爾多瓦、拉脫維亞、愛沙尼亞、立陶宛等國。


二、臺灣館籌備情形與展出概況
紡拓會邀集臺灣區毛衣編織工業同業公會、臺灣區製衣工業同業公會及臺灣區帽子輸出業同業公會及其會員，以及永瀧、中榮紡織、得維、鼎祐、翰新等臺灣優良廠商，總計31家業者。臺灣館因產品屬性不同，紗線/布料/副料館位在57館，服裝及服飾品位在75館B區。57館計有11家廠商參展，使用99 m2，外加臺灣紡織品聯合推廣專區45 m2及紡拓會辦公儲藏室9 m2，合計153 m2 (17個攤位)；75館計有毛衣編織公會(使用54m2)、製衣公會(6家業者使用54m2)、帽子公會(5家業者，45m2)及其他6家業者(55.5 m2)，外加紡拓會辦公儲藏室7 m2合計215.5 m2，總計368.5平方公尺（40.9個攤位）。
本次辦理之臺灣館形象區建館設計，以繽紛色彩呈現多彩元素相互融合，展現活潑動態、時尚與創新的視覺效果，輔以本展流行性氛圍的展會屬性，以開闊的展示空間及精緻的展品佈置，營造時尚創新的現代風格，展現臺灣紡織業設計與技術之豐富能量與競爭力。本次共計有大愛感恩、中榮、鼎祐、翰新、弘裕、南緯等17家臺灣廠商提供103塊樣布、6套樣衣及寢具、護具、拉鍊等副料等展品，以Fashion & Casual、Outdoor & Sports、Home & Industrial等三大主題進行展示及推廣，共計400位國外買主到訪。
另於展期第二天及第三天分別於57館及75館B區辦理造勢推廣活動，計有詠祥、臺灣華培、祖揚、聖伯納、南緯、海外工業、佐益、大愛感恩等8家廠商報名參加新產品發表，吸引約210名以上買主前來臺灣館參觀，帶動臺灣館區參觀人潮。
[bookmark: _Toc399764478][bookmark: _Toc399767611]肆、心得與建議
一、心得：
參與2014年莫斯科秋冬聯邦紡織及輕工業展，除實地考核紡拓會參展績效、亦拜訪臺灣館內之廠商，了解廠商參展情形及需求，吸取主辦單位辦理國際大展之成功經驗、觀摩國外各大品牌商佈展情形之外，亦有助於了解國際紡織市場與未來趨勢，掌握我國紡織產品之發展情形，協助我商於目標市場進行推廣及拓展商機．此外，經由實地了解我商拓展國際市場之利基與困難點，作為日後辦理相關補助之參據。
二、建議：
(一) 紡拓會用心規劃臺灣館，展現活潑動態、時尚與創新的視覺效果，以開闊的展示空間及精緻的展品佈置，營造時尚創新的現代風格，有助提升臺灣產業及產品形象。
為強化臺灣紡織品展出形象及聚焦業者產品，紡拓會特別規劃臺灣館以繽紛色彩呈現多彩元素相互融合，展現活潑動態、時尚與創新的視覺效果，輔以本展流行性氛圍的展會屬性，以開闊的展示空間及精緻的展品佈置，營造時尚創新的現代風格，展現臺灣紡織業設計與技術之豐富能量與競爭力。而使我形象區建館與聯合推廣可達吸睛效果，並將臺灣參展廠商之百餘項精選產品以Fashion & Casual、Home & Industrial及Outdoor & Sports等三大主題展示，且以「Think Taiwan for Textile」的形象口號，加深買主對臺灣紡織品的印象。
。
(二)紡拓會針對參觀買主進行問卷調查，買主均對本次臺灣館的攤位設計及佈置表示高度滿意，另紡拓會將展覽手冊翻譯成俄文版本，並用心編排內容，獲得當地買主讚許。
紡拓會並為了解形象區展出效果及作為日後參展改進參考，針對參觀買主進行問卷調查，結果顯示92%受訪者認為建館設計及佈置滿意度好或非常好，80%受訪者為經過台灣館時，受到建館設計外觀及展品的吸引而進入展館，90%受訪者認為專區服務品質好或非常好，另紡拓會用心編排參展廠商之展覽手冊，不僅將參展業者的展場位置、公司基本資料及產品等資訊充分揭露，並輔予精美的產品照片，將使買主可以容易收集參展業者之相關資訊，紡拓會並鑑於俄羅斯買主溝通上仍以俄語為主，透過臺灣在當地的留學生將展覽手冊翻譯成俄文版本，並同時以中英俄文版本同時陳列，方便國際買主閱讀，此為紡拓會本年度之創新作法，其用心獲得當地買主的讚許。 
(三)俄羅斯本地部分中小型進口商、製衣廠希望國外供應商能在本地設立發貨倉庫，方便取貨。
本次展覽中參展廠商反映及實地發現，俄羅斯買主頗多都是購買小批量貨品，對於進口紡織品有很高的興趣，但都希望參展廠商能在當地設立發貨倉庫，他們可以就地取貨，減少辦理貨品進口繁瑣的手續。
(四)莫斯科交通擁塞情況嚴重，及俄羅斯買主溝通上仍以俄語為主，故參展廠商應將當地交通時間及語言列為參展考慮事項。
俄羅斯境內大城市（尤其首都莫斯科），交通擁塞情況嚴重，參展廠商去展場時需考慮塞車時間最好能提前出發去展場。另外，俄羅斯買主普遍之國際語言（英文）溝通能力有限，俄語仍為拓銷當地市場主要語言，為避免因溝通不良所造成的疑慮與貿易風險，參展廠商最好能聘請翻譯人員協助與買主之溝通。
(五) 互動式推廣活動成功的吸引人氣，並提供參展廠商發表產品之機會，唯資格未設限，容易淪為人人有獎及免費吃喝的地方，為美中不足之處。
[bookmark: _Toc399764479][bookmark: _Toc399767612]本次紡拓會分別於57館及75館辦理互動式推廣活動，現場概述臺灣展團的展品特色及兼具流行與功能的創新紡織品後，再由詠祥、臺灣華培、祖揚、聖伯納、南緯、海外工業、佐益、大愛感恩等8家廠商代表進行產品發表，並搭配抽獎及有獎問答等方式，讓「Think Taiwan for Textiles」的優質形象深植買主心中，兩場共計吸引買主超過210位，唯本展收費低廉以致參展觀眾遠多於買主，使互動式推廣活動容易變成人人有獎及免費吃喝的地方，為美中不足之處。





伍、照片集錦
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	買主參觀臺灣廠商攤位情形
	買主參觀臺灣廠商攤位情形
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	駐俄羅斯代表處經濟組陳秀全組長與章祕書
設立臺灣館形象區提升臺灣展團的參展效益
	Happy Hour 吸引買主蒞臨
互動式推廣有利展出成效
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	參訪團與俄羅斯Kemping Tour品牌商洽後合影
	國際買主於形象區蒐尋臺灣廠商產品
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