《底層的歌聲─三重的理髮師》電影製作企劃草案
林康民 試提
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1、 故事緣起：50年代初期，三重三和路二段福安宮邊理髮店，有位年輕理髮師傅陳木，他平常愛在工作時哼哼唱唱，因音質清亮動聽，便在口耳傳播下被鈴鈴唱片的老闆洪傳興請去試唱，竟出了專輯。後來（53年）更因與經常來理髮的郭金發（低音）、林春福（中音）和原本從事園藝的賴謙祺（高音）等人趣味相投，而在理髮廳共組了台灣第一個以合唱走紅的四奇士合唱團，並灌錄了唱片。
2、 創作目的：藉由懷舊情愫，重建50年代台灣衛星城市庶民生活景象，喚起當代注目衛星城市的文化價值；藉由音樂，重現台語歌曲與庶民生活的關係，並連結當代音樂創作環境，發掘底層社會戲劇元素，深化文化創意產業。
3、 戲劇元素：懷舊、創新、流行音樂、音樂夢、傳奇團體、理髮師、時代變遷、庶民生活、唱片產業、社會流動......等。
4、 目標觀眾族群：所有懷抱音樂夢的星光世代及粉絲、阿哥哥世代、學生之音世代、所有懷舊的歐吉歐拜桑、有類似三重、新莊、泰山等衛星城市生活經驗的市民及學生......。
5、 故事進路：建議本故事可以思考兩種敘事進路：
（1） 採單線敘事，直接講述陳木、理髮廳及其音樂生活；陳木與玲玲唱片的因緣；陳木與後來的「肉粽歌王」郭金發等青年共組「四奇士合唱團」，並引發社會注目的的傳奇。其中穿插感情線索，當然不可少。

（2） 採雙線敘事：藉日本漫畫及電影《羅馬浴場》的結構，描述當代音樂創作青年因創作瓶頸，回到50年代的三重，遇見理髮師陳木、他的時代、音樂與生活等。藉對話古今，連結歷史與當代。

6、 可用資源：
（一）人力及行銷資源：《三重唱片業》書裡一長排資深和現役的影歌星、詞曲作家和廣播人，可以排好幾條星光大道─江蕙、江淑娜、藍心湄、陳淑芳、司馬玉嬌、黃香蓮、林青霞、郭金發、洪一峰、劉福助、葉啟田、林松義......。
（二）財力資源：包括從贊助五燈獎的田邊製藥、第一唱片轉型的錸德科技、以及由《三重工業史》和《三重唱片業》等書的編輯所串織起來的唱片業、紡織業、鋼鐵業、建築業......等各業事業家。
（三）音樂資源：唱片業提供、現成可用。
（四）場地資源：三重國小、三光國小、三重中學、金陵女中、開南商工......。
（五）行政資源：三重市公所、新北市政府、相關影視及文化事業主管機......。

七、前製期行銷活動：
（一）結合企業、行政機關、導演協會、編劇協會及國藝會等，以高額獎金徵求劇本創作，及預選導演等活動，造勢形成社會關注基層文化的議題。
（二）結合星光大道等選秀節目、演員工會及唱片同業公會等，辦理全國選角活動，召募一二三四五六七...班星光、超偶、PK歌手及懷抱音樂夢的各校合唱團員參加，不難選出能演能歌適合扮演四奇士的歌手。
（三）結合各里鄰、企業及行政機關，舉辦理三重地區或全國星光大道徵選活動並造勢。

參考書介文件兩種：

1.〈底層的歌聲〉    

2. 〈尋找台灣島耕作〉

1.〈底層的歌聲〉◎ 林康民
　　做為首都台北的衛星地區，過去乘車經三重到新莊、泰山一帶，放眼多是櫛比鱗次的工廠；而從報刊媒體得到的信息也是為滿足勞力密集工業的需求，由他處遷來的中低階住民特多，於是把該地區視為「文化沙漠」的刻板印象竟也默然而生。但事實與認知總是有不小的距離：從四、五十年代以來，就在那些浪板與輕瓦覆蓋的廠房底下，三重人有節有奏地建構了一種供給台北都會甚至台灣其他城鄉的庶民文化的下層基礎。
　　五年級以上的朋友說起「田邊製藥」，多半就會想起當年先後由李睿舟、阮翎、邱碧治等接續主持的台灣歌唱擂台始祖─「田邊俱樂部─五燈獎」節目。接著對五燈獎有懷舊之情的這些朋友也不難聯想起同樣在六、七○年代電視廣告上經常聽、看見的，諸如「小美冰淇淋，小美冰淇淋……」、「味全、味全，大家的味全……」、「味王味素，人人愛顧」、「一家烤肉萬家香」、「資生堂蜂蜜香皂」等廣告詞、歌或影像。但這些廣告的共通秘密是，廣告廠商都曾立足並興盛於緊臨首都的衛星工業城三重。事實上，在這工業城的大片廠房之間，三重還曾有過可觀的唱片產業與音樂文化，而工業與唱片產業之間的關聯更是難以想像地緊密，堪稱台灣最獨特的人文風景之一。
　　例如永豐化學公司成是黑膠唱片的重要材料供應商，歌林公司因生產電唱機及電視機而開創歌林唱片事業部門，並由現今的副董李石原和副總劉昭仁籌辦了星光燡耀的「群星會」、製作了「寶島之歌」、「綠島之夜」等膾炙人口的節目，翁倩玉、黃小冬、金燕等唱將皆由之一一獻唱，嶄露頭角，而鳳飛飛、劉文正、高凌風等名星也曾經劉昭仁分別挖角至歌林唱片。可以說台灣流行音樂也是在三重打下的基礎。三重工業的歲月，有汗水、有金屬、有膠粉、染料、也有伴隨著廠房裡無數男女的勞動年光而悠悠轉動的歌聲。且聽三重市公所從黑膠唱片的封套與刻溝中娓娓唱出這層層碟轉的故事。
　　從數量及外觀上看，隨著留聲機至電唱機工業的發展，三重地區的唱片業也一度蓬勃興旺到112家（民國55年）之多，最盛時達全台灣的七成，光明路一帶就有十家左右，產業聚落型態至為明顯。全國知名的唱片大廠，如鈴鈴、鳴鳳、女王、麗歌、歌林、中外、中美、電塔、第一、東方、國賓、合眾、台聲、黑貓......等都發跡於三重，開創了唱片業的黃金時代。
　　但我稱之為庶民文化的唱片文化，當然不是只有班雅明指摘的「機械複製」而已。光從品牌看，就可以看出這個產業事實上涵括了本土、日本、香港、上海及國際氣味，各廠牌唱片的內容更是五花八門，眾聲喧嘩，如電塔的笑魁（詼）劇、鳴鳳專營的誦經、女王的平劇、越劇戲曲、惠美的車鼓、八音、北管、土風舞、龍鳳的勸世歌、褒歌、歌仔戲、中美與中外的粵劇、潮劇、台聲的魏平澳滑稽歌劇.....等等，充分顯示一種多元文化共榮共存的聲息，其多元性甚至還勝於被全球化征服的當代。
　　從鈴鈴唱片出身，後來贏得老板千金的芳心並另創品牌開朝陽唱片的唱片業大老廖初男先生的口述，尤其萬分傳神地演示了「前明星時代」的「庶民文化」情景：
「鈴鈴唱片老板洪傳興早期在台灣製作歌仔戲、山地歌、客家民謠、車鼓調專輯唱片，為了錄製唱片，他會把收音機帶著，就像去賣膏藥，到現場敲鑼打鼓，招大家來，會唱的人就唱，就這樣地錄音起來。」
　　應該說：這是一個靈光躍動勝過機械複製的時刻，它的山寨性格即使不是梁山泊聚義廳式的，也是一派鮮活的廟前市場即景。
　　至於帶動唱片文化的明星與名曲自然也不可少，寶島歌王葉啟田的〈內山姑娘〉、黃三元的〈素蘭小姐要出嫁〉、洪一峰的〈舊情綿綿〉、〈山頂的黑狗兄〉、劉福助的〈安童歌買菜〉、美黛和楊燕的〈王昭君〉、楊小萍的〈關達娜美拉〉、翁倩玉的〈再會十七歲〉......等，也都出自三重。這些台、國語曲目不只一度傳唱台灣街頭巷尾，至今依然藉由懷舊創新的浪潮，而繼續餵養當代台灣流行音樂的創作。還有張素菱、陳芬蘭、姚蘇蓉等的唱片，也帶領台灣進入一個瘋狂扭擺的「阿哥哥時代」。而神鷹唱片的三十集「學生之音」系列引進美國流行音樂，對台灣青年思想和流行音樂創作的影響，又是另外一層不可忽視的文化變遷。
　　三重唱片業的蕈集以及流行音樂的開發，連帶使得鄰近的學校學童獲得耳濡目染的機會。尤其是幾乎被唱片廠包圍的三重國小，先後孕育了林英美、黃香蓮、江蕙、江淑娜、田路路、夏心、藍心湄等知名影歌星。氣質出眾的林青霞則出自三光國小，她和司馬玉嬌、陳淑芳、井莉，以及台灣第一位女導演陳文敏和後來叱吒港台的王小棣導演等，也都曾經朝夕出入於金陵女中的校園。如果要在台灣選一條具有歷史意義的星光大道，也許可以在鄰近三重國小的三和路三段到正義北路之間的區塊，和重新路五段的金陵女中一帶，選擇其一。
　　在耀眼繁星的底層，許多詞曲作者的奮鬥人生與傳奇也同樣精彩感人。例如江蕙和江淑娜小時候曾在三重豆乾厝（茶室）一桌轉過一桌、一家轉過一家走唱，造就了後來兩姐妹特有的滄桑感。又如創作〈農村曲〉、〈青春嶺〉的作曲家蘇桐彈得一手好揚琴，但因當時賣曲無法維生，曾加入一個賣藥丸團隊走唱江湖。原本藥班的女班主禁止任何琴師演奏自己的曲子，直到有一回有個客人在確知彈琴者為蘇桐後，慨然買下最後八瓶藥，同時要求蘇桐演奏〈農村曲〉、〈雁雙影〉等曲，蘇桐感動地一邊流淚一邊彈奏起自己的曲子，圍觀者也跟著唱了起來。對照當今在舞台重炮轟響下萬千粉絲搖動螢光棒的熱情，蘇桐與民眾合唱聲中，反映了另一種與庶民互動的曲藝人生；其沉靜傷感，則另有一番「絃絃掩抑聲聲思」和「一絃一柱思華年」的況味。 
　　音樂的傳奇當然不全是悲劇，星海也有浮沉。原來是在三和路二段福安宮邊的年輕理髮師傅陳木，因音質清亮，又愛在工作時哼哼唱唱，便在口耳傳播下被鈴鈴唱片的老闆洪傳興先生請去試唱，竟出了專輯。後來（53年）更因與經常來理髮的郭金發（低音）、林春福（中音）和原本從事園藝的賴謙祺（高音）等人趣味相投，而在理髮廳共組了台灣第一個以合唱走紅的四奇士合唱團，並灌錄了唱片。如此的傳奇與後來由冷氣工出身的陳雷、賣豬肉的蔡小虎，甚至與在英國星光大闖出名號的手機業務員男高音Paul Potts，可謂一脈相傳。這類故事雖然看來只是藝者個人的成長，但其中也可以窺見音樂的庶民屬性，為下層人民提供了一種特有的社會流動的可能。
　　如果當代劇作家願意發掘，四奇士的傳奇中的搖滾、世代等元素以及底層社會及唱片業的時代背景，也許還蘊藏了一部可以名為《三重的理髮師》的電影（或音樂劇）；甚至更精進一步，誰說沒有媲美羅西尼的喜歌劇《賽爾維亞的理髮師》或打破魏德聖《海角七號》票房的機會？

　　另外，從小在三重學戲、登台的歌仔戲名伶黃香蓮，也曾為海山唱片灌錄過兩張國語歌曲唱片。她在電視歌仔戲風起的五○年代起，從旦角演到小生而走紅，後來自組劇團，一度登上國家劇院演出。在幾經變遷變後，黃香蓮成為中研院院士、前國家衛生研究院院長吳成文的紅粉知己，則是另一齣才子佳人終成眷屬的傳奇好戲了。 

　　一如曲藝人生有光亮與灰暗的日子，在科技發展與社會變遷的潮浪之中，唱片業本身也經歷了一段風漲雲歇的年月。六○年代中，原本以發行台語歌曲唱片為多的三重唱片業，在面對政府的國語政策、著作權法未能及時支持創作、盜版猖獗等潮浪下，紛紛萎縮終至殞落。只有第一唱片在七七年買下新力與菲利普合作開發技術，搭上了科技列車，轉型為生產CD光碟的錸德科技公司，但光碟中的曲目卻已經是他人的天下了。
　　除了上述田邊製藥與五燈獎的故事外，三重的工業─唱片業的歷史中，也帶出了台灣音樂歷史較少為人所知的一個側面，例如以〈白牡丹〉、〈青春嶺〉、〈安平追想曲〉等傳世的台語民謠歌曲詞人陳達儒，從日本殖民時代轉換到國語歌曲為主流的時代，因為英雄無用武之地而棄歌從商，先後任職味全廣告課課員及課長、味新經理、味王高級顧問，轉戰過掬水軒食品，並在珍豐冷凍公司副總經理職位上退休。如此豐富的生涯讓人好奇：將來是否幸可以讀到《詞人陳達儒》、《課長陳達儒》、《經理陳達儒》、《副總陳達儒》...的系列漫畫？如果可能，這些漫畫肯定會不乏音樂、勞動與經營各線相交織的動人情節，而這一代詞人與食品達人的背後，也肯定會有一幅幅刻繪了台灣工業發展的底層以及國際產業版圖變動的畫面。
　　音樂本是人生悲喜的反映，三重一地的音樂故事不可勝數。惟韶光易逝，時移識╱勢轉也是不可免的尋常，若不是有心人，許多珍貴的音塵往事恐怕只能隨當事人的記憶而消，三重市公所以力小人單的一隅之地，卻多年深入經營地方產業及文化史，藉由回顧曩昔風華，以豐富的史料與寶貴的訪談證明：當代人對三重「文化沙漠」的印象，理當有所改觀；同時，這些與底層人民的生活關聯最深的史錄，也具體應證了國立台灣歷史博物館呂理政館長的主張：「台灣史應以台灣產業史為核心」。由三重的在地考掘發現：三重地區可供深化、發展出更多可以彰顯台灣人情、夢想現實生活的故事，斑斑皆在，如果有心開發，也許島耕作的真正對手就在三重，台灣的理髮師之歌，也在三重呢！
=============================

2.〈尋找台灣島耕作〉◎ 林康民
    五年級以上的朋友說起「田邊製藥」，多半就會想起當年先後由李睿舟、阮翎、邱碧治等接續主持的台灣歌唱擂台始祖─「田邊俱樂部─五燈獎」節目。接著對五燈獎有懷舊之情的這些朋友也不難聯想起同樣在六、七○年代電視廣告上經常聽、看見的，諸如「小美冰淇淋，小美冰淇淋……」、「味全、味全，大家的味全……」、「味王味素，人人愛顧」、「一家烤肉萬家香」、「資生堂蜂蜜香皂」等廣告詞、歌或影像。這些廣告的共通秘密是，廣告廠商都曾立足並興盛於緊臨首都的衛星工業城─三重。
    事實上，那時還有更多在電視上露臉、領得一時風騷的廣告廠商都座落在三重。從六、七○年代的製鞋、雨傘、玩具、成衣，到八○年代的太陽眼鏡、製帽、自行車、網球拍、螺絲帽、聖誕燈等輕工業，以及紡織（如中興紡織）、製藥（如田邊、永豐、資生堂）、鋼鐵（如新光、春源）、化工（如華孚）、機械（如大豐、大興）、造紙（如華南）、電器（如歌林、王冠）、太平洋電纜和為國家印鈔的中央印製廠等勞力密集工業也都集中在三重一地。三重數十年的工業發展，培養了無數的「黑手」，餵養了許許多多離鄉北上的游子。就連三重市的幾條街道都還有以廠名命名的，例如味全路、味王路等，說明了工業與都市的依存關係。
   然而這數十萬乃至百萬的黑手大軍畢竟仍擋不住時代變遷的腳步，今天去到三重地區所見到的景觀已經大不相同。懷舊的人不免傷感：過去的味全公司位址如今在幾經頂新集團的康師傅和新燕集團的再三轉讓後，如今已是數百輛大型遊覽車的停泊地。位於金陵女中旁的原味王廠址，則已翻身變成物流及服務業領頭羊之一的家樂福賣場。至於王冠電器在遷廠深圳後，位於重新路五段偌大的二重廠區僅餘四人管理，未來隨著新莊捷運線開通及都市更新計畫完成後，尋訪舊址的老一代勞工或新一代的讀者肯定還會大感時空奄忽。
    在三重市公所出版的《三重工業史》中，我們可以看到諸多廠商貢獻的詳實的企業歷史和可貴的照片與圖片，這些精心編印的圖文紀錄了許多腳踏實地的創業家、他們的心血和他們的時代，本書還道出許多台灣產業世代傳承、幾經水火又重生或衰微的故事，也見證了工業的變遷和社會發展的軌跡。因此本書的出版有貼近地方、關懷地方歷史的意義，也有鏡照台灣總體工業發展的不朽價值。
應該特別指出，從社會的角度看，除了日據時期為了避免戰火而將工業廠房集中於淡水河左岸之外，大抵上三重地區在戰後的工業社會是隨著時代而自然開展，該地區的工業史以及它的經濟社會網絡，與後來由政府主導開發的各種工業園區、科學園區或加工出口區的發展型態皆有所不同。三重地區的廠房都是人民自己一磚一瓦慢慢構築，許多工廠僱用的人力即來自週邊社區，其中還有不少勞工從年少到耄耋之年都獻給服務的事業，因此本書在編輯採訪時，仍可見到新光理化公司裡尚有2位80歲的老婦人正進行著引灌酸液住入塑膠桶的作業，甚至運輸司機兼搬運工也是白髮蒼蒼的老人。
    又如先以紡織機械起家，後來又以車床生產而成為聯勤翻砂砲彈的協作廠商的三重老字號金剛鐵工廠，也曾大支持五、六○年間名盛一時的三重金剛少棒隊，在台灣棒球發展史上也有不可忽視的功蹟。還有閩台皮革公司提到三重地勢地窪，遇雨淹水時，工廠會動員工人協助社區救災，缺水時還運用工廠井水在外牆上裝水龍頭供社區居民使用。即使到現在，該廠在巷子裡還開辦「湧泉坊」餐廳，為無暇照顧午晚餐者提供伙食服務；另開辦心靈學院，為社區子弟教導「弟子規」、「孝經」等初級儒學課程，以行鄰里教化。相對於其他由主管機關編製的工業區發展成果，這種自發性工業社區發展史的紀錄應有相當程度的參照價值。
    此外，由於經濟大環境的變遷，許多廠商漸漸移棲大陸地區發展，本書也紀錄了其間的轉折與若干事業再造的願景與歷程。無論是產業根留台灣或放眼世界、開枝散葉，三重一地的工業史紀錄也都值得相互參照。
    另一方面，閱讀一個地區的工業史，也可以不被「工業」和「歷史」這類沉重的概念嚇到。本書在介紹各類廠商的興衰與遷變時，也蒐集整理了許多相關的產品商標、廣告及代言人的圖片，讀者可以從中發現一些有趣的地方：例如，由甜美的歌后張琪擔綱的白花油小姐、由當時獲選第一屆第五名中國小姐王滿嬌擔任的味王醬油罐頭小姐，以及由一列窄身白衫、頂著白嘉莉髮型的資生堂第一期的美容指導員（現在叫化妝品專櫃小姐）的身影中，看到當時的代言人一派典雅氣質與時尚風貌；由日本傳來、很有日本鬼味且堅持了六十多年不變的鬼女神醬油商標，以及61年日本資生堂在中時刊登百週年紀念的全幅廣告中，看到台灣工業的日本淵緣。也能從單槍牌、槍劍牌、三槍牌和四槍牌的商標，推想中興紡織的負責人似乎特別喜歡玩刀弄槍，腦海裡也許便浮現一派穿著汗衫行走江湖的男子形象，說不定一股義氣也隨之風起胸懷！
    除了田邊製藥與五燈獎的故事外，有些工業史中也帶出了台灣音樂歷史較少為人所知的一個側面，例如以〈白牡丹〉、〈青春嶺〉、〈安平追想曲〉等傳世的台語民謠歌曲詞人陳達儒，從日本殖民時代轉換到國語歌曲為主流的時代，因為英雄無用武之地而棄歌從商，先後任職味全廣告課課員及課長、味新經理、味王高級顧問，轉戰過掬水軒食品，並在珍豐冷凍公司副總經理職位上退休。如此豐富的生涯讓人好奇：將來是否幸可以讀到《詞人陳達儒》、《課長陳達儒》、《經理陳達儒》、《副總陳達儒》...的系列漫畫？如果可能，這些漫畫肯定會不乏音樂、勞動與經營各線相交織的動人情節，而這一代詞人與食品達人的背後，也肯定會有一幅幅刻繪了台灣工業發展的底層以及國際產業版圖變動的畫面。誰知道呢？也許島耕作的真正對手就在三重！

    鏡頭移近些，讀者還可以發現永豐化學公司曾是黑膠唱片的重要材料供應商，更不會錯過這一段精彩的風雲：52年設廠的歌林電器因生產電唱機及電視機，在63年另開創歌林唱片事業部門，接著由現今的副董李石原和副總劉昭仁籌辦了星光燡耀的「群星會」、製作了「寶島之歌」、「綠島之夜」等膾炙人口的節目，翁倩玉、黃小冬、金燕等唱將皆由之一一獻唱，嶄露頭角，而鳳飛飛、劉文正、高凌風等也曾經劉昭仁分別挖角至歌林唱片，其後一代代歌林之星也在這片宇宙中發光發熱。可以說台灣流行音樂也是在三重打下的基礎。三重工業的歲月，有汗水、有金屬、有膠粉、染料、也有伴隨著廠房裡無數男女的勞動年光而悠悠轉動的歌聲。
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