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MODULE 1. LA DEMANDE
Données générales sur la consommation du vin Rosé dans le monde.
Animé par Patrick AIGRAIN - (Chef du Service Evaluation et Prospective de France
Agrimer)
Rapporteur Frangois Millo (Directeur de I’ Interprofession des Vins de Provence)
Production des vins rosés dans le monde, éléments de définition.

Federico CASTELLUCCI (Directeur Général de I’OIV)



Etude statistique Internationale : données quantitatives et qualitatives
Michel COUDERC (Responsable Economie CIVP)
Les raisons du succes du Rosé. Quelles sont les évolutions possibles au regard des
Ochangements sociétaux ?
Stéphane HUGON (Centre d’études de I’ Actuel et du Quotidien)
Espace socio-culturel du Rosé
Pr. Jacques MABY (Université d’Avignon)
Interactions couleur-odeur-godt dans I’alimentation : applications au vin Rosé

Murielle JACQUOT (Maitre de conférences a ’ENSAIA Nancy)

Les grands marchés

L’Asie (pour pays émergents) : CHEN C. (National Kaohsiung University of Hospitality
and Tourism)

Les Etats-Unis : LESGOURGUES D. , vignobles Lesgourgues

L'Europe :

DIESLER E. (importateur Allemagne Wurtenberg)

Manuela VIOLONI (Université Catholique de Piacenza, Italie)

SYNTHESE DU MODULE 1 PAR PATRICK AIGRAIN.



MODULE 2. L’OFFRE

Les reponses techniques aux attentes des marchés

Analyse des profils de vins rosés dans le monde (Banque de données du Concours des Rosés
du Monde).

Béatrice DA ROS (Enologues de France)

Gilles MASSON (Directeur du Centre du Rosé, France)

Apercu des technologies de production de grandes marques de vins roses dans le monde
Espagne : TORRES Mireia, Vins Torres

Portugal : PESSANHA Miguel, sociéte SOGRAPE, MATEUS

Tunisie : D’KHILI B., VIGNERONS DE CARTHAGE

France : OTT Jean-Francois, Vignerons pionniers de Provence

France : MAILLIARD Bruno, LISTEL Provence - Languedoc

Stratégie collective de production

Italie : AGOSTINI Goffredo, oenologue (vinifications et typicité des Rosés Italiens)
Bordeaux : DEGRENDEL Philippe, Directeur Technique Marques, Baron Philippe de
Rothschild SA (Bordeaux)

Synthése du Module 2 par Frangois MILLO



Mercredi 24 avril 2013
MODULE 3. LA SCIENCE
Acquisitions récentes et études en cours.
Animé par Christophe Riou (Directeur Scientifique de I'lFV)
Rapporteur : Gilles MASSON
Histoire récente de la recherche sur le vin Rosé
Gilles MASSON (Centre du Rosé et pble Rosé IFV, France)
Généralités sur I’importance de I’oxygene dans la vie des Rosés
Michel MOUTOUNET (INRA Montpellier, France)
Terroirs et cépages adaptés pour Rosé italien
Manuela VIOLONI (Université Catholique de Piacenza, Italie)

Incidences de la nutrition azotée et de la conduite de la vigne sur I’équilibre des vins
Rosés

Johannes ROSTI (Station de recherche de Changins, Suisse)

Les composés responsables de la couleur des vins Rosés. Interaction avec I’oxygeéene
Véronique CHEYNIER (INRA Montpellier, France)

Les principaux ar6mes des vins Roses

Gilles MASSON (Centre du Rosé et pble Rosé IFV, France)

De la minéralité dans les Rosés ?

Yves LEFUR (AgroSup Dijon — Centre des Sciences du Godt et de I’ Alimentation



Acquisitions récentes sur la fermentation alcoolique

Jean-Michel SALMON (Institut National de la Recherche Agronomique et Unité
Expérimentale de Pech rouge)

Innovation viticole au service des vins rosés

Alain Carbonneau (Professeur en viticulture, SupAgro)
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Le vin rosé en Asie

Chienhao Chen et Chien-Wen Tsai
National Kaohsiung University of Hospitality and Tourism

Selon une étude réalisée par Prowein en mars 2013, les 5 grands marchés du vin les plus

importants en Asie sont la Chine, le Japon, la Corée du Sud, Singapour et Taiwan. lls sont également
considérés comme les plus grands au monde pour les vins et les eaux-de-vie. Cependant, leur
consommation se concentre principalement sur le vin rouge sec. Celle de vin rosé reste marginale
dans tous ces pays pour les raisons suivantes :
[#R4% Prowein 7F 2013 .= H {5 A8 RAVIAIC R 4G T - SroM e & AHY 7 T2 A& FDN 2
i35 > SR ETE] - HA - BEeg IS e 08 58 T (R B o T [EI R R e 2 e BR T OH Bl )
BT EEEEREIR - ZAT ﬁf%fﬁ%%ﬁqjﬁ/\:‘:zl/ﬁunlg BCERALE T (G HY LR GIAH B8
Bt 2B - SR — IS DUT S

(1) A cause des recherches médicales sur le vin et la santé, les Asiatiques consomment souvent du vin
rouge pour ses effets bénéfiques. Le vin rosé est généralement considéré comme dilué de vin rouge ou
mélangé de vin rouge et blanc, et manque ainsi d’effets bénéfiques pour la santé.

[(1) EpEsEB I HIAbT e B s ) - RO HE & A wm (R » 38R ar i e A AR ZHI A
DAL & R R 185 BUORET I — e et sl Ry 2 B MR AR AN AR > BURAT ~ H AR
& MR A= A IR E -

(2) Le prix de vin rosé est moins élevé. Les producteurs ne font pas suffisamment d’efforts pour le

marketing.

2) BBRAT TS AR (R (K - SR NTE AR B R BE R A e ST 5T -

(3) La reglementation de I’élaboration de vin rosé n’existe pas dans tous les pays asiatiques. Le vrai
vin rosé fait souvent face a la concurrence avec des vins rosés falsifiés. Cette situation détruirait
également I’image de vin rosé authentique.

[(3) s ¥ m ¥ 5 phy i = il T B AT P e A A e B A - 3 PR TP B BRAT P 030 B A
SARE B BRALIE[E]— T s > S bra 0 g o (5 s e R AT PR i35 3+ )
KHEE -
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(4) Le vin rosé est fragile. 1l exige beaucoup d’attention pendant le transport maritime et dans les
locaux de conservation. Dans les pays asiatiques, la plupart de magasins ne sont pas équipes de
climatisations constantes. Le vin rosé perd dans peu de temps son équilibre et sa finesse.

[(4) ErBRALIFE PR ECREE A 5 =UR B ARG S5 - PRUEEAE St d i i o e A B 2P RRE » R

FE g AT T P B P » E MRS - K2 BN B A e PSR B I~ N2 A et TR m %

Al T (S BT P A R A P {58 I 25 EL P AG S5 (BT B SN - |

Enfin, sa connotation culturelle, le vin rosé romantique et de plaisir, demande encore une
communication dans les pays asiatiques.

[t > EBRATIAY RIS B EREEER - (R B R (M A T2 i > AT AE S A 5 Y
ik
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