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出席「2012年韓國經貿考察團」及
「2012年日韓生活用品拓銷團」報告
一、目的

（1） 台灣與韓國雙邊貿易往來相當密切，雙方貿易總額在2000年即突破100億美元，去（2011）年則達到302.4億美元，今（2012）年1至7月份，對韓出口金額為68.3億美元，進口金額則為90.4億美元，對韓貿易逆差達22.1億美元。韓國為台灣的第5大貿易夥伴，第6大出口市場及第4大進口來源國。為改善對韓貿易逆差，我國已連續7年將韓國列為重點拓銷市場，加強對韓國的貿易拓展工作。

（2） 為改善對韓國貿易逆差，我國台北市進出口公會與韓國輸入業協會（Korea Importers Association, KOIMA）簽訂合作備忘錄，並各自成立專責單位，KOIMA成立韓台灣貿易促進委員會（Korea- Taiwan Trade Promotion Committee, KTTPC）。我方則成立台韓經貿聯誼會，互為對口單位，台韓經貿聯誼會係結合（1）中華民國對外貿易發展協會、（2）中華民國紡織業拓展會、（3）台北市進出口商業同業公會、（4）台灣區電機電子工業同業公會、（5）台灣區機器工業同業公會、（6）台北縣電腦商業同業公會等工商團體暨廠商等共同成立（該會委員即由前述6個單位代表所組成），以期增進與韓國當地對等團體暨廠商之互動關係，建立民間溝通管道，促進台韓經貿往來。

（3） 台北市進出口公會暨台韓經貿聯誼會今年援例配合外貿協會「2012年日韓生活用品拓銷團」，同時籌組「2012年韓國經貿考察團」，由該公會黃副理事長教漳以台韓經貿聯誼會主任委員之身份擔任團長，率領黃秘書長俊國（兼台韓經貿聯誼會執行秘書）及陳專員宏恩，於9月19日至9月21日期間赴韓國首爾考察訪問，本局指派雙邊貿易一組陳科長宗裕參團。
二、過程 
（1） 本考察團於9月19日下午啟程出發，於晚間6時45分左右抵達韓國首爾仁川機場，我駐韓國代表處經濟組林組長祥鴻、首爾台灣貿易中心張主任揚鴻等特地前來接機，協助本團通關等事宜。
（2） 本團此次行程緊湊，除拜會韓國輸入業協會（KOIMA）、大韓化妝品協會（KCA）、韓國食品工業協會（KFIA）、首爾台北俱樂部及韓國大韓貿易投資振興公社（KOTRA）等韓國重要經貿單位，雙方就台韓雙邊經貿現況及產業合作等議題交換意見外，並出席外貿協會在韓國首爾舉辦之「2012年日韓生活用品拓銷團」開幕典禮、貿易洽談會及2012年台灣產品型錄展。
（3） 本團拜會行程紀要如下：   
1. 拜會韓國輸入業協會（KOIMA）
我台北市進出口公會與韓國輸入業協會（KOIMA）互為姐妹會，今年5月24日台北市進出口公會曾組團參加我駐韓國代表處經濟組、首爾台灣貿易中心及KOIMA舉辦之「台灣產品型錄展暨商談會」，參觀之韓商多為從事貿易之進口代理商，本年度展覽會之效益，較前幾年有顯著改善效果。
本團於9月20日上午11時30分拜訪韓國輸入業協會，由該會李珠泰會長接見，該會韓-台民間貿易促進委員會申京澤委員長及負責進口商品展（IGF）之姜成勲部長等人在座。李會長表示，該會每年均組團訪問台灣，去年訪台期間並獲時任台韓經貿聯誼會李主任委員世文接見，盼兩會加強互訪，俾促進雙方關係。李會長希望明年度該會在首爾再次舉辦「韓國進口商品展IGF」時，台北市進出口公會能邀請更多台灣廠商參與，並認為台韓可利用ECFA，共同對中國大陸行銷。
本團則說明台韓雙邊經貿及投資現況，盼該會能促使韓國政府與我儘速洽談FTA，並盼台韓進行產業合作，進而共同開拓中國大陸市場。另黃主任委員並邀請該會組團參加明(102)年6月間在台灣舉辦之食品展，俾加強雙方交流。
2. 拜會大韓化妝品協會（KCA）

韓國化妝品產業蓬勃發展，主要著重於功能性包括美白、防曬、防皺及複合式功效化妝品的生產，其2011年產值達6兆韓元(1美元約為1,150韓元)，占韓國GDP之0.5%，化妝品製造商共有773家，所生產之產品項目達8萬6,000多種，其中韓國前2大化妝品企業（株）Amorepacific及（株） LG生活健康占韓國化妝品市場之60%。
本團於9月20日下午2時30分前往拜會由韓國化妝品廠商所設立之專業化妝品協會，由該協會張常務俊基率相關人員接見。雙方於簡短致詞後，該會就業務及基本組織架構對本團進行簡報，表示韓國目前最重視消費者之使用安全，爰重視漢方材料及推廣有機化妝品認證等。
本團首先簡介台北市進出口公會，強調該會任務為政府及廠商間橋樑、貿易推廣、資訊提供、舉辦研討會及教育訓練等，該會共有30個委員會，每年籌組60多個訪問團、舉辦100多場研討會及開辦19種教育訓練班。

接著雙方就台灣與韓國化妝品市場結構與產業現況進行討論與交流。黃主任委員表示，我國化妝品市場商機龐大，雙方可進一步交流合作，為發展我國包括化妝品產品在內之健康產業，該會將於本年10月1日成立台灣健康產業大陸市場廠商聯誼會，提供廠商商機交流平台。張常務則邀請本團會員廠商參加2013年首爾國際化妝品、美容產業展。
3. 拜會韓國食品工業協會（KFIA）
韓國食品工業協會（KFIA）於1969年成立，主要目的為促進韓國食品產業發展，目前有包括樂天等大企業在內共140餘家會員廠商。該協會並自1983年起協辦（韓國大韓貿易投資振興公社主辦）「韓國首爾國際食品產業展覽會」，至2012年為第30屆。該展會是韓國級別最高、規模最大的食品產業展會，是唯一受國際展會聯盟（UFI）認可在韓舉辦的食品展會。 
本團於9月20日下午4時30分拜會韓國食品工業協會，由該協會產業進興部之李尚昱次長率相關同仁接見。該會就業務及基本組織架構對本團進行簡報，表示目前食品出口至台灣以拉麵產品最多，因為氣候異常，韓國穀物產品不足，未來可能發生因價格上漲導致製造商成本增加，爰該國成立農產品流通公社，俾確保穀物存量安全。
本團首先簡介台北市進出口公會，強調該會任務為政府及廠商間橋樑、貿易推廣、資訊提供、舉辦研討會及教育訓練等，並表示台韓食品文化相互影響，盼雙方能有更多之互訪與交流活動。此外，黃主任委員邀請該會組團參加明(102)年6月間在台灣舉辦之食品展，俾加強雙方交流。
4. 拜會首爾台北俱樂部（Seoul Taipei Club）
「首爾台北俱樂部（Seoul Taipei Club）」於2002年9月成立，我國經協會於2006年11月成立「台北首爾聯誼會」，俾與之互為窗口，藉以民間力量推動台韓經貿、文化、教育及體育等交流。經濟部肯定首爾台北俱樂部白茸基會長（時任副會長）多年來之貢獻，於2009年5月特頒贈經濟獎章。白會長（時任副會長）於2011年9月率「韓國經濟交流訪問團」一行30餘人訪台，拜會我國政經首長，加強台韓友好關係，並於2012年2月間再度訪台，並拜會立法院王院長等我政府高層。
本團於9月20日下午5時30分拜會韓國首爾台北俱樂部白會長茸基。雙方團長簡短致詞後，隨同即就台韓雙邊經貿、文化等議題充分交換意見。
5. 參加「2012年日韓生活用品展」開幕典禮 

9月21日上午本團於參加「2012年日韓生活用品展」開幕典禮、貿易洽談會及2012年台灣產品型錄展活動，我駐韓國代表處梁英斌代表到場致詞，場面十分熱鬧。
本次參加商談會的韓國買主已超過150家，來場人數超過200家以上。大韓貿易投資振興公社（KOTRA）為本次展覽會的共同主辦單位，另外協辦單位為韓國貿易協會（KITA）、韓國輸入業者協會（KOIMA）及中小企業協會（SBA）。
本年參展之廠商主要以家用品為主，另有文具、3C產品、戶外運動休閒用品、節能產品、老年照護等產品參展。鑒於氣候變遷及高齡化社會之因素，節能產品及老年照護產品是南韓愈來愈重視的產品，因此值得我國廠商以此等產品拓展商機。
6. 拜會大韓貿易投資振興公社（KOTRA）
中華民國對外貿易發展協會（TAITRA）與韓國大韓貿易投資振興公社（KOTRA）自2001年起每年輪流舉辦聯席會議，就兩會之合作計畫交換意見。2011年在首爾舉行「第18屆TAITRA/KOTRA聯席會」。
本團於9月21日下午2時30分拜會韓國大韓貿易投資振興公社（KOTRA），由該社Chang-Heon BAE副社長及中國團團長 Sung Il Eo等人接見。BAE副社長表示該公社與我TAITRA 關係一向密切，為促進台韓經貿關係，該公社經常舉辦相關座談會或研討會，本年11月5-6日將在台北舉行第19屆TAITRA/KOTRA聯席會，屆時該公社將派高層人員與會。黃主任委員首先簡介台北市進出口公會暨台韓經貿聯誼會，並表示盼藉由雙方公協會之交流互動，提升台韓雙邊經貿關係。
三、心得及建議
（一）本團此次訪問旨在透過拜訪韓國重要公協會包括韓國輸入業協會、大韓化妝品協會、韓國食品工業協會、首爾台北俱樂部及大韓貿易投資振興公社等公協會，以增進雙方交流，俾促進台韓經貿更密切往來。本次考察拜會活動均圓滿完成，韓方接待單位態度肯定積極，有助於未來對韓經貿業務之推動。
（二）雖然台韓兩國產業及出口產品結構重疊性高，以及受到韓國人愛用國貨的民族性影響，使得拓展韓國市場有其難度，惟每年外貿協會均主辦之「日韓生活用品拓銷團」及台北市進出口公會辦理之「台灣產品型錄展」，參觀之韓國廠商愈來愈多，顯示只要產品創新並且符合當地文化所需，就有可能拓展商機，因此我業者應以積極態度開拓韓國出口市場，發掘新商機，並俾有效減少對韓國之貿易逆差。
（三）鑒於台韓間無正式外交關係，雙方政府官員互訪較少，惟韓國為我國第5大貿易夥伴國，顯示雙邊貿易熱絡。又韓國為我國101年重點拓銷市場，本局除委託外貿協會辦理各項展覽會，加強對韓國拓銷外，藉由各相關重要公協會組團赴韓國訪問，進行民間交流，不但可增加雙邊貿易活動，並可促使韓國各公協會適時向政府建言，進而有效的提升台韓雙邊經貿關係。
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