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摘              要

2012年 第六屆日本國際醫藥品原料展(6th PHARMA JAPAN)，舉辦地點為日本東京有明國際展覽中心(Tokyo Big Sight, Japan)，主辦單位為勵展博覽集團(Reed Exhibitions Japan Ltd.) ，舉辦期間為101年6月27日到6月29日。

本次日本之行，主要考察第六屆日本國際醫藥品原料展及同期展出之第二十五屆日本國際醫藥品、化妝品及洗劑研究開發暨製造技術展(25th INTERPHEX JAPAN)、第三屆日本國際化妝品開發製造展(3rd COSME INNOVATION)，第一屆日本國際美容美髮展(1st COSME TOKYO)等4項主題會展﹔考察了天然萃取物之醫藥原料應用資訊、天然萃取物在化妝品之應用、活性藥物(API)合成業務及分析系統設備等相關發展資訊。另外出席主辦單位所舉辦之綜合保健會議(Comprehensive Health-Care Conference)。所參加之研討會內容主要在介紹日本製藥及化妝品產業的現況與展望、生技醫藥未來之開發和製造模式，藥物製程之最新的應用技術。本報告針對這些課題，就各國專家學者發表之研究內容及會議期間所見所聞摘錄概述，並提出心得及建議。
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本文

壹、目的：
日本國際製藥原料展是亞洲地區醫藥原料最具影響力的展會，本展專注於醫藥原料的開發與應用，是亞洲最大的跨化學製藥與生物製藥兩個領域的生命科學展會，該展會已成功舉辦了5屆，展覽項目包括醫藥品原料、中間體、添加物、機能性藥品原料、天然萃取物、化合物、產品外包、委外製造及分析系統設備等項目。更值得一提的是，同期展出第二十五屆日本國際醫藥品、化妝品及洗劑研究開發暨製造技術展、第三屆日本國際化妝品開發製造展、第一屆日本國際美容美髮展，可謂集合4項主題展覽之大型國際性專業會展。主辦大會更在展會期間安排多場研討會，探討醫療品及化妝品市場未來發展及趨勢。不論是展覽議題或是所展覽項目，是個十分符合目前台糖公司發展的重要展覽會。
因此，本次考察以收集天然萃取物之醫藥原料應用相關資訊為主要目的，另外收集天然萃取物在化妝品之應用等相關發展資訊為次要目的，期望能提供公司作為發展新產品之參考。出席其所舉辦之綜合保健會議，主要瞭解日本製藥及化妝品產業的現況與展望、生技醫藥未來之開發和製造模式，藥物製程之最新的應用技術，期望能提供公司作為未來植物藥研發方向之依據及相關產業發展之參考。
貳、行程及工作摘要
	日期
	行程
	工作摘要

	101.6.26
	台南→高雄→日本
	去程

	101.6.27
	日本
	參加第1天基調演講及考察展覽會(聽演講及收集資料)

	101.6.28
	日本
	參加第2天特別課程聽演講及考察展覽會收集資料(聽演講及收集資料)

	101.6.29
	日本
	參加第3天技術會議及考察展覽會 (聽演講及收集資料)

	101.6.30
	日本→高雄→台南
	返程


參、參加綜合保健會議過程
一、前言:
由於同期召開4項專業主題之大型國際性會展，主辦大會勵展博覽集團乃結合各會展的特性，舉辦國際性之研討會---綜合保健會議。綜合保健會議之內容，包含醫藥品研討會(Pharmaceutical Seminar)及化妝品研討會(Cosmetic Seminar)，茲將上述研討會之概要介紹如下： 
1. 醫藥品研討會：
由日本國際製藥原料展與日本國際醫藥品、化妝品及洗劑研究開發暨製造技術展會展共同舉辦。醫藥品研討會主要進行醫藥品工業相關問題探討，而主辦單位依據會議性質分成3種類別研討會。研討會類別名稱、場次(使用語言)及參與演講者人數統計如下：
(1)基調演講：1場(雙語)、演講者共3位。
(2)技術會議：10場 (雙語5場、日語5場)、演講者共30位。
(3)特別課程： 5場(雙語)、演講者共10位。
2. 化妝品研討會：
由日本國際化妝品開發製造展與日本國際美容美髮展之2會展共同舉辦，主要針對化妝品工業相關問題探討，而主辦單位同樣依據會議性質分成3種類型研討會，研討會類別名稱、場次(使用語言)及參與演講者人數統計如下：
(1)基調演講：1場(雙語)、演講者共2位。
(2)會議：18場(雙語7場、日語11場)、演講者共19位。
(3)特別課程：1場、演講者共1位。
3天之綜合保健會議合計研討會場次共37場，參與演講者共65位，由於場次相當多，常有同時段安排3場演講，因此無法全部出席，且其間囿於另需考察日本國際醫藥品原料展及同期舉辦會展之業務，只能依照公布之會議題目內容及本次考察之目的，選擇4場研討會聆聽。合計參與4場研討會之演講者共10位，茲就將所參加4場研討會之內容介紹如下：：
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圖1. 綜合保健會議入口告示
二、參加綜合保健會議重點摘錄:
1、IPJ-K 基調演講(IPJ-K Keynote Session)︰日本製藥工業的前景和進一步的成功秘訣(Prospects of Japanese Pharmaceutical Industry and Keys to Further Success)。
本部分屬醫藥品研討會的基調演講，本部分邀請了3位與製藥業相關經營之業者，針對該研討議題各自設定相關演講題目進行演講，3位製藥業業者之課程重點摘錄如下。
(1)、透視日本醫藥市場和製藥公司的貢獻(Perspective of the Japanese Pharmaceutical Market and Contributions from Pharmaceutical Companies)。
講者：Philippe Fauchet 先生為日本葛蘭素史克公司總裁 (President, Representative Director, GlaxoSmithKline K.K.)。
葛蘭素史克藥廠（GlaxoSmithKline, 簡稱GSK）在全球37個國家設有分公司，葛蘭素史克日本公司為葛蘭素史克在日本之分公司。講者首先介紹葛蘭素史克日本公司現況，包含介紹葛蘭素史克產品、營業項目及在日本所推動之慈善工作，接續介紹日本製藥業及世界醫藥品市場的現狀，分別依人口年齡、醫療費用及市場占有率探討日本最近幾年之變化，並與歐美各國進行比較。接續以臨床試驗數及研發新藥數目之增加，說明日本葛蘭素史克製藥業的近幾年貢獻。最後針對日本葛蘭素史克製藥業未來展望之影響因素，分別以藥價及醫療制度、新藥研發政策及醫師用藥習性進行探討。
(2)、 製藥工業未來-Teva藥業公司的全球戰略(The Future of the Pharmaceutical Industry ―Teva’s Global Strategy―)
講者：島田誠(Makoto Shimada)先生為日本Teva藥業公司總裁兼執行長 (President and CEO, Teva Pharma Japan Inc.)。
Teva藥業公司主要發展學名藥，因此講者首先探討各國學名藥市場、接續探討最近幾年各國醫療費與GDP之變化，接續介紹日本最近因健保制度用藥政策改變，大大鼓勵學名藥之使用，日本Teva公司順應此一政策改變，加強其學名藥行銷策略。講者最後才介紹TEVA藥業公司，包括其業務及其創建由來，講者最後指出該公司現今營收情況，已超越幾家主要知名之製藥公司，成為世界知名之製藥公司。
(3)、代工-未來生物醫藥的開發和製造新的價值模型 (The Outsourcing Horizon: A New Value Model for the Future of Biopharmaceutical Development and Manufacturing)
講者：John McGrath先生為 Lonza生技製藥公司高級副總裁兼總經理。 (Senior Vice President and General Manager, Biological Manufacturing. Lonza Ltd.)
在本單元中，講者首先進行Lonza生技製藥公司之業務介紹，後續介紹醫藥市場現況及挑戰，包括暢銷藥品專利陸續到期、新藥品生命週期逐漸縮短、研發支出與收益不成比例及健保藥價之削減等挑戰，因此講者針對消費者的角度，提出醫藥代工的重要性，並探討為何要醫藥代工，醫藥代工的附加價值。接續講述醫藥代工對於合作夥伴所產生的價值，最終提出醫藥代工新的價值模型。講者之結語，在一個不斷變化的市場環境，Lonza扮演生技製藥公司在生物製藥醫藥代工方面的重要角色，幫助Lonza生技製藥公司的客戶克服這些挑戰，邁向新的商業模式，以創造可持續的高收益價值。
2、 COSME-K 基調演講(COSME-K Keynote Session)︰是改變的時候了！開創未來的日本化妝品工業之鑰(Time for the Change! －Keys to Open up the Future of the Japan Cosmetics Industry－)
本部分屬化妝品研討會的基調演講研討會，本部分邀請了1位日方政府官員及1位業者針對該研討議題，各自設定相關演講題目進行演講，本部分課程重點摘錄如下。
(1)、化妝品行業的現狀和展望Current State and Prospects of  Cosmetics Industry)。
講者：上田隆之 先生為經濟産業省製造産業局局長(Director-General, Manufacturing Industries Bureau, Ministry of Economy, Trade and Industry)
由於講者相當於我國之工業局局長，因此對於製造業有相當之認識，講者首先講述化粧品産業的現狀、說明化粧品産業屬於高附加價值產業。針對化妝品行業在日本的未來發展方向，講者提供了3點意見；第1點為創意及發想，包含加強創新提高盈利能力和成本的改善、注意化妝品原料功能的強化，新的商品開發。第2點為產品對象的改變︰包含開發潛在需要之顧客、注意少子化之趨勢，高齡化社會及男性需求。第3點為客製化之重要性︰營銷資料聯結的強化、當地需求商品之開發，準確的品牌戰略。最後期勉日本化妝品行業，在人口減少、瞬息萬變的市場環境，利用其技術優勢，實現可持續的增長業績。
(2)、在创建新的化妆品业务从摄影胶片业务演变而来的挑在创建新的化妆品业务从摄影胶片业务演变而来的挑從照相攝影膠片業務演變創建新的化妝品業務而來的挑戰(Challenges in Creating the New Cosmetics Business Evolved from the Photographic-film Business)
講者：戶田雄三(Yuzo Toda )先生為富士膠片公司主管資深副總裁兼醫藥產品部總經理(Director Senior Vice President, General Manager, Pharmaceutical Products Div. , FUJIFILM Corp.)
本單元主要講述富士膠片企業轉型求變經過，講者首先講述2000年以後，由於數位照相之盛行，以膠捲起家的富士膠片公司，主要之膠捲業績大幅滑落。但富士膠片從逆境中再出發，利用其故有技術，進行整合及強化、更進一步在其他行業的成功轉型。而富士膠片如何進軍化妝品，富士膠片利用膠片和皮膚皆有膠原蛋白之共通點，將所開發生產膠原蛋白技術、抗氧化技術以及納米靶向技術結合及應用，開發出“ASTALIFT”化妝品，從此踏入化妝品業務。
最後講者講述，為了發揮其技術優勢，富士膠片成立了專門的研究所，組織研究人員利用已有的研發成果進行跨界技術創新，讓自己在傳統膠片領域積累的精密化學、光線與色彩控制等核心技術不斷延伸到醫療、生命科學、高性能材料等領域，開發出含有獨特技術的新產品，與此同時還將這些新產品迅速市場化。
3、IPJ-9 專門技術會議(IPJ-9 Technical Session)﹕隔離技術和評估案例（Containment Technologies and Evaluation Cases）。
本部分屬醫藥品研討會的技術會議(Technical Session)，本部分邀請了3位製程隔離設備之業者針對該研討議題，各自設定相關演講題目進行演講， 3位業者之課程重點摘錄如下。
本專門技術會議主要在介紹隔離技術，隔離技術之發展主要是防護操作人員的安全，隔離高活性原料藥或藥物產品，材料或感染或高敏物質的接觸，同時防止產品交叉污染。由於不適當的清潔及設備維護，或塵埃控制系統不良，將造成產品交叉污染，因此隔離技術另一目的希望取代清潔確效。
(1)、利用靈活替換技術進行製程隔離及產品保護（Using Flexible Technology for Process Containment and Product Protection (RISKMAPP)）
講者：Scott Patterson先生為ILC Dover公司之醫藥產品銷售副總裁( Vice President Commercial Sales, Pharmaceutical Products , ILC Dover)
ILC Dover是一個將美國航太隔離保護技術應用於商業產品，並首先提出靈活替換隔離技術新概念的企業。因此講者在本單元介紹製程隔離及產品保護之重要性，後續主要以該公司產品為例，介紹如何運用此一技術之產品及設備進行製程隔離及產品保護，包含料筒輸送系統、靈活替換隔離設備、盤式乾燥隔離技術、胞衣機隔離系統及靈活替換隔離櫃等設備。
(2)、隔離設備/設施設計和其效率評價的案件為例(Case of Containment Equipment/Facility Design and Case of their Efficiency Evaluation)。
講者：遏制设备/设施设计和其效率评价的案件为例
増岡幹雄(Mikio Masuoka)先生為千代田公司藥廠設計部門 (Pharmaceutical Project Dept., Chiyoda Corp.)
千代田公司自1948年成立以來，已成功地在世界各地40個國家和地區建立了許多括醫藥、精細化工工廠，累計無數工廠設計經驗。而講者任職於千代田公司藥廠設計部門，因此依其設計製藥工廠之經驗進行本單元講述。講者首先介紹隔離技術背景由來，接續介紹醫藥品隔離技術機器，設施及現狀、最後以隔離設備設置之實際案例、探討隔離技術之儀器及設備應如何設置，可以達到最佳之隔離效率，以利操作者之保護。總結，本部分主要從保護工人的角度，介紹隔離設備和設施的設計和實施情況。
(3)、隔離是唯一的解決辦法嗎？隔離技術和它們的實際應用簡介(Is Isolation the Only Solution? An Introduction to Containment Technology and Their Practical Applications)
講者：遏制设备/设施设计和其效率评价的案件为例
· 隔离是唯一的解决办法吗？安全壳技术和它们的实际应用简介
Steve Slater 先生 TRAQuE公司總監(Director, TRAQuE Pte. Ltd.)
TRAQuE Pte. Ltd是一家新加坡的顧問諮詢公司，成立超過60年，其服務項目包含製藥、生物技術及臨床試驗等項目，對於製藥工廠設計經驗豐富，製程隔離技術更有獨特之見地。講者首先依其經驗講述遏制是指有害物质的隔离。
隔離的目的，接續探討有害物質可能入侵人體之路徑，後續並針對高風險的藥品生產環境下，如何選擇識別和確定適當的隔離技術方案。講者最後以該公司之多種的隔離技術方案為例，作為製藥工廠設計之範例。
· 化妆品行业的现状和前景
4、IPJ-S1 特別課程(IPJ-S1 Special Session1)︰未來製藥研發競爭力的提升關鍵因素(Future Pharmaceutical R&D ―Key Factors for Competitiveness Improvement)
本部分屬醫藥品研討會舉辦的特別課程研討會，本部分邀請了2位專家學者針對該研討議題，各自設定相關演講題目進行演講，各專家學者課程重點摘錄如下。
(1)、日本的創新經驗教訓和議題For Japan-originated Innovation ―Lessons and Issues
講者：丹沢和比古(Kazuhiko Tanzawa)先生為第一三共公司顧問(Corporate Advisor， Daiichi Sankyo Co., Ltd)
講者首先講述日本新藥開發競爭力下降之因素，接續講述全球開發新藥困難度增加，因此藥廠紛紛藉由併購，以增加新藥開發的競爭力，並比較十年間新藥研究開發機構之變化，再比較歐美新藥與日本新藥研究機構之差別；最後講述幾項藥物開發案例，包括他汀類、抗流感和蝕骨細胞抑制分子藥物的開發，雖然初期開發藥物之部分動物試驗未顯現療效，但由於初期開發藥物主要結構已建立，且其相關藥物作用機制也已明瞭，後續之新藥開發，乃以此作為基礎，進行初期開發藥物主要結構衍生化，藉由動物試驗再驗證，皆可以獲得比初期藥物更好療效的藥物，進而增加新藥之營收及利潤。最後講者講述，以上述新藥開發案例為例，切勿因初期藥物之動物試驗未顯現療效，而放棄後續新藥之開發。
(2)、克服藥物研發障礙的戰略(The Strategy to Overcome Hurdles on the Pharmaceutical R&D)
講者：川上浩司 (Koji Kawakami) 先生為京都大學醫學研究科・藥劑疫學教授(Professor and Chairman, Dept. of Pharmacoepidemiology, School of Medicine and Public Health and Deputy Vice President (Research), Kyoto University。
講者首先講述醫藥研發制度監控之重要性，接續講述臨床研究事務之範圍及各國臨床研究試驗如何進行，由於醫藥研發及臨床研究試驗皆與國家之醫療科技評估(HTA；Health Technology Assessment)政策有關，因此接續講述何謂醫療科技評估、醫療科技評估之重要性，並比較各國醫療科技評估政策之差別，最後再以降血糖藥伏格列波糖(Voglibose)在日本臨床研究試驗之結果，作為案例進行探討。
三、未能參加研討會之討論議題
1. Pharmaceutical Seminar-Technical Sessions
(1) IPJ-1：Fast-changing Generic Industry ―Visions and Corporate Strategies―
(2) IPJ-2：Front Line of High-value Added Formulation for LCM
(3) IPJ-3：Pharmaceutical Packaging in Pharmaceutical Companies and Medical Fronts
(4) IPJ-4：Latest Facilities and Manufacturing Technologies for Biotechnology-based Medicines
(5) IPJ-5：Vaccine Development and Manufacturing Technologies Worldwide
(6) IPJ-6：Regulatory Trends and Implementations ―Genotoxic Impurity,  Sterile Pharmaceuticals and CSV―
(7) IPJ-7：Latest Global Trends of PIC/S and Efforts of Japanese Companies
(8) IPJ-8：QbD Applications: Beyond ICH Q8,  9,  and 10 Concepts & Q11 Implementation
(9) IPJ-10：Update Status of Pharmaceutical Engineering Technologies and Applications
2. Pharmaceutical Seminar-【Special Sessions】
(1) IPJ-S2： Leading Edge of Next-generation Pharmaceuticals ―Nucleic Acid Medicine & Epigenetic Drug Discovery―
(2) IPJ-S3：Emergency Preparedness and Business Continuity of Pharmaceutical Facilities
(3) PI-S1：Keys to Process Research and Approaches 1
(4) PI-S2：Keys to Process Research and Approaches 2
3. Cosmetic Seminar-Conference
(1) COSME-1 ：Cosmetic Packaging Development for Aesthetic Sensitivity
(2) COSME-2 ：Organic Lifestyle - Go far beyond the Bounds of Organic Skincare!
(3) COSME-3 ：How to Find the Best OEM of Cosmetics
(4) COSME-4：Next Challenges as the Pioneer of Natural Organic Cosmetics
(5) COSME-5：Cosmetics Sales Activities at Drugstore in Community
(6) COSME-6：Efforts by the Organic Market in Offering "Authentic" Organic Cosmetics
(7) COSME-7：FANCL's Customer Marketing: Marketing Based on Customer Opinions and Attitudes
(8) COSME-8：Growing Men's Cosmetics Market ―Latest Cosmetic Trends & Products―
(9) COSME-9：Management Tips of Attractive Cosmetic Salon and its Cosmetic Product Line Ups
(10) COSME-10：Plaza's Shop Strategy to Satisfy Customer Needs
(11) COSME-11：3 Key Trends for the Future Cosmetic Business
(12) COSME-12：Cosmême,  a New Cosmetic Selective Shop,  Creates a New Value and Customers
(13) COSME-13：Sales Strategies for "La Sana" ―Retail Shop Sales,  Mail Orders and Online Sales―
(14) COSME-14：Advance Plan for the Chinese Market ―Present & Strategy―
(15) COSME-16：The Trends of the Asia Cosmetic Market and the Case Study of Foreign Company's Business Strategy
(16) COSME-17：ODM/OEM Production of Cosmetics Manufacture
(17) COSME-19：ODM Manufacturer Unveils the Secret behind Top-selling Cosmetics
(18) COSME-20：Sofina's Manufacturing Technology and R&D Efforts
4. Cosmetic Seminar-【Special Sessions】
COSME-S：Collaboration of Cosmetic Treatment and Items ―Anti-aging Therapy―
肆、考察第六屆日本國際醫藥品原料展覽會(6th PHARMA JAPAN) 及同期舉辦會展之過程
一、前言:
日本國際醫藥品原料展做為日本最高規格、最具專業性的醫藥品原料展會，日本國際醫藥品原料展一直以來都是全球知名藥品企業進軍日本市場的首選展會、最佳平臺。參展廠商也藉此向全世界展示最新技術、研發成果及產品。本次會展期間，主辦單位勵展博覽集團同期舉辦第二十五屆日本國際醫藥品、化妝品及洗劑研究開發暨製造技術展、第三屆日本國際化妝品開發製造展及第一屆日本國際美容美髮展等會展，合計有4項主題會展同期舉辦，依據主辦單位資料顯示，此4項主題展會合計有1,117家廠商參與此次盛會。此次考察以收集天然萃取物之醫藥原料應用資訊為主要目標，次要目標為收集天然萃取物在化妝品之應用發展資訊。
主辦單位依據會展之主題，將日本國際醫藥品原料展及日本國際醫藥品、化妝品及洗劑研究開發暨製造技術展之2會展集合於展覽中心之東區，合計有891家之廠商，進行涵蓋醫藥品上、中及下游產品及技術之醫藥品展覽，參觀入口現場規定不能攝影及照相；另將日本國際化妝品開發製造展及日本國際美容美髮展之2會展集合於展覽中心之西區，合計有226家之廠商，進行涵蓋化妝品上、中及下游產品及技術之展覽，茲就將此4大會展展覽項目，整理如下： 
(1)
第六屆日本國際醫藥品原料展展覽大項歸納如下：
醫藥品原料、原料藥、中間體、添加物、機能性藥品原料、天然萃取物、化合物、產品外包，委外製造及分析系統設備。
(2)
第二十五屆日本國際醫藥品、化妝品及洗劑研究開發暨製造技術展之展覽區展覽大項歸納如下：
材料加工區、耗材供應加工區、加工製程檢驗/檢測區、滅菌與無塵室設備區、實驗室測量設備/分析設備區、製程設備工程區、生物製藥區、使用水生產與監控區、環保節能方案與設備區、藥物代工與外包區、資訊科技解決方案區及藥物/化妝品物流區。
(3)
第三屆日本國際化妝品開發製造展展覽大項歸納如下 ：
化妝品原料、代工製造服務、包裝材料、其他研發、製造、包裝服務。
(4)
第一屆日本國際美容美髮展展覽大項歸納如下：
臉部保養品、彩妝品、身體護膚品、髮品、保健食品/香水/美容用器/美甲產品/嬰兒與孕婦專用護膚品/美容及個人護理相關產品。
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圖2.日本國際醫藥品原料展及日本國際醫藥品、化妝品及洗劑研究開發暨製造技術展之參觀登記處及入口現場規定不能攝影及照相 (如紅圈標示)。
二、天然萃取物(Natural Extracts)之醫藥原料應用資訊考察內容:
以大會所提供搜尋引擎進行Natural Extracts關鍵字搜尋，業務涵蓋天然萃取物之業者合計有21家廠商，再探究其實際業務，屬於醫藥原料應用只有ALPS PHARMACEUTICAL INDUSTRY CO., LTD., Hebei Meiwei Chinese Medical Herbs Co., Ltd及TIANJIN TEDA PHARMACEUTICAL Co., Ltd 等3家廠商，其餘屬於化妝品或其他應用廠商。因此針對3家公司簡介、核心業務進行考察，考察重點摘錄如下︰
1.阿爾卑斯山藥業有限公司(ALPS PHARMACEUTICAL INDUSTRY CO., LTD).
(1)
公司簡介︰
阿爾卑斯山公司成立於1947年，開始主要以生長在飛驒山脈(Hida)的天然藥材，生產一系列的藥品，註冊資金97.7百萬日圓，員工約291人，總部位於日本安來市。另有工廠、研發單位及辦公室坐落日本各地，關係企業共3家。
(2)核心業務及產品數目如下︰
A. 合成藥物及中間體：20項
B. 植物成分衍生物：22項
C. 植物提取物：94項
D. 漢方提取物：123項
E. 天然色素：4項
F. 食品添加劑：8項
G. 飼料添加劑：1項
H. 化妝品成分：11項
(3)會展標榜提供： 

A. Calcium Sennosides 番瀉甙鈣
B. Glycyrrhizin /Licorice甘草素/甘草　
該公司會展標榜的番瀉甙鈣及甘草素2種成分，主要之天然物來源為番瀉葉及甘草。番瀉葉主要功效在治療便秘，甘草常見的用途包括減輕呼吸困難，如感冒、喉嚨痛、支氣管炎、過敏及肺結核。由於其溶解粘液的特性，因此越來越多的應用於現代咳嗽糖漿。而番瀉葉及甘草2種藥材，在國內台灣為常用藥材，並無特殊之處。
(4)阿爾卑斯藥業觀後感：
從該公司核心業務項目之產品數目，其中以植物提取物、漢方提取物量最多，可見該公司之業務還是以天然物提取物為主要項目。又從其公司簡介，發現該公司具有特約栽培農場，負責栽培及生產具療效之天然植物。又從核心業務項目顯現，該公司有能力製造具療效之天然植物提取物，並能從天然植物提取物中純化及生產植物活性成分。除此之外，該公司並有合成活性成分或生產原料藥的代工生產服務。
台糖公司相同具有栽培農場，目前部分土地也栽培具療效之天然植物，且有能力製造具療效之天然植物提取物，並能從天然植物提取物中純化及製造植物活性成分能力，以上部份核心業務模式與阿爾卑斯藥業相似，但尚無合成活性成分或生產原料藥的代工生產服務。
2. 河北美威中藥材有限公司(Hebei Meiwei Chinese Medical Herbs Co., Ltd
(1)公司簡介︰
河北美威中藥材有限公司於1995年由中美雙方共同投資興建，有全球藥品GMP標準之生產廠，座落在河北省安國市祁州工業城，現公司占地面積26,000平方米，建築面積15,000平方米，共有員工198名，其中具有中高級職稱的工程技術人員26人，初級以上職稱48人，占職工總數的37.3%。
(2)核心業務如下︰
A. 中藥材原料藥
B. 中藥飲片
C. 中藥材提取物
(3)會展標榜提供： 

A. 中藥材
B. 中藥材提取物
C. 健康食品材料
D. 化妝品材料
(4) 河北美威中藥材有限公司觀後感：
該公司標榜在中國各地設立了數十個GAP中藥材種植基地，致力於符合中國GAP規範中藥種植，使得原料藥材不受污染、不含硫磺及農藥殘留量低。其所生產之中藥材強調符合中國GAP規範，因此等同材料品質符合全球的GAP規範。雖然如此，個人對其所生產之中藥材品質，還是抱持著懷疑的態度。從部分報告中顯現中國部分GAP中藥材種植基地曾出現 (1) 基地規劃和運作無訂定標準作業程序(2) 種子、種苗缺乏管理，藥材品種退化(3) 生產技術無訂定標準作業程序。因此中藥材品質不穩定，農藥殘留和重金屬仍有超標、指標成分不明確等問題。這也就是我國會對大陸進口之中藥材，加強檢測其中農藥殘留和重金屬含量之原因。
3.天津泰達藥業(TIANJIN TEDA PHARMACEUTICAL Co.， Ltd)
(1)公司簡介︰
天津泰達藥業有限公司成立於1989年，是以生產中成藥、中藥飲片、植物提取物及天然植物保健品為主，並擁有多種劑型。如顆粒劑、片劑、丸劑、膠囊劑、糖漿劑的新型現代化中藥製藥企業，產品60%出口到日本、歐洲、新加坡、香港等國家和地區。
該公司標榜之顆粒劑生產工藝運用獨特的動態浸提，並採用純水進行提取（以避免自來水中的氯離子及鈣鎂離子對藥物中有效成分的影響）、低溫真空濃縮、低溫噴霧乾燥、乾式造粒、全自動包裝等一系列先進的藥物製劑技術，最大限度的保留了藥品中的有效成分。
(2)核心業務如下︰
A. 中成藥、中藥飲片、植物提取物及天然植物保健品
B. 中藥顆粒劑是該公司的最重要的優勢產品
(3)會展標榜提供： 

天然物之指定萃取製程
(4) 天津泰達藥業觀後感：
該公司所標榜之低溫提取、低溫真空濃縮、低溫噴霧乾燥技術，其目的在避免傳統製程中由於長時間高溫受熱造成的有效成分分解、揮發性有效物質逸散的缺點。但依個人研究之經驗，低溫製程可能要比一般高溫製程需要多耗費時間及成本，不過就天然物低溫萃取製程之目的及應用，值得為後續作為開發天然物萃取產品之研究參考。
三、活性藥物(API)合成業務考察內容
由於本人多年主持天然物研究計畫，部分研究需從具生理活性之天然物純化鑑定其活性成分，而這些活性成分未來有可能成為活性藥物(API)。若未來欲量產這些植物藥或衍生化之植物藥，通常有賴於化學合成技術。因此針對會展之相關廠商及核心業務進行考察，考察重點摘錄如下︰
(1)會展相關廠商及核心業務介紹 

以大會所提供搜尋引擎進行API關鍵字搜尋，結果顯示業務涵蓋API業者有38家廠商，綜觀此38家廠商之主要業務皆為API之化學合成。38家廠商主要來自國家為日本、中國、印度、韓國及我國，38家廠商其中包含幾家著名化學合成藥廠；例如日本巴斯夫(BASF JAPAN)、賽諾菲(SANOFI)、東洋化學(TOYOCHEM)、三菱(MITSUBISHI)。來自我國之廠商，包括信東生技(TAIWAN BIOTECH)、台耀化學(FORMOSA LABORATORIES, INC)、杏輝醫藥集團(SINPHAR PHARMACEUTICAL)、南光製藥(NANG KUANG PHARMACEUTICAL)、友霖生技醫藥 (ORIENT PHARMA)及生達化學製藥(STANDARD CHEM. & PHARM)等公司。
(2) 觀後感︰
A.歸納各家廠商之核心業務皆以合成API，標榜有高級化學合成人力及GMP藥廠設備進行特殊化學合成反應，且可提供微量至商業生產量級之化學合成服務。部分藥廠也銷售已合成之醫藥原料，這些醫藥原料涵蓋各種疾病之治療，主要提供下游藥廠或包裝廠販售，可見此部分業務之競爭性。
B.會展廠商名錄顯示，各知名之國際化學合成廠均在此設置攤位以拓展業務，顯示國際廠商非常重視此一會展。 
四、分析系統設備(Analyzers/Analysis-related Products) 考察內容
進行天然物之研究計畫之過程，分析系統設備為一種不可或缺之工具，因此也列入本次會展考察目的之一。針對會展之相關廠商、核心業務之考察重點摘錄如下︰
(1)會展相關廠商及核心業務介紹
以大會搜尋引擎Analyzers/Analysis-related Products關鍵字進行搜尋，結果顯示業務涵蓋分析系統設備業者有58家廠商，綜觀此58家廠商之名錄，幾乎日本著名之分析設備廠商均參與此盛會，包含有日本安捷倫 (AGILENT TECHNOLOGIES JAPAN, LTD) 、布魯克光學 (BRUKER OPTICS K.K) 、奇異 (GE HEALTHCARE JAPAN CORPORATION) 、日立 (HITACHI HIGH-TECHNOLOGIES CORP.)、 日本分光(JASCO CORPORATION)、默克( MERCK LTD)、梅特勒-托利多(METTLER-TOLEDO K.K.)及熱費雪科技(THERMO FISHER SCIENTIFIC K.K.)等多家著名之分析儀器設備廠家。
廠商所展出之分析系統設備項目玲瑯滿目，內容包括有移液滴管、天平、濾紙，-80℃冰箱，濃縮設備、微波萃取設備、FTIR、HPLC(UPLC)及LCMS等分析系統設備。
(2)觀後感：
本會展所陳列之分析系統設備，國內之代理商都曾推薦及介紹，並無較特殊之分析系統設備資訊。比較令個人意外的事，記憶中ADVANTEC ( TOYO )只製造、販售濾紙及相關過濾設備，會場上也展示恆溫恆濕機及烘箱設備。Merck應該只製造及販售溶劑藥品，會場上也展示純水製造設備，可見公司朝向多角化之經營，有利該公司拓展其他業務。 
五、天然萃取物在化妝品之應用發展資訊考察
化妝品之應用屬於COSME INNOVATION及COSME TOKYO 之2會展展出項目之一，2會展參展之廠商有來自日本、中國、印度、韓國、馬來西亞及我國。參加之廠商，比較著名的有和光化學(WAKO PURE CHEMICAL INDUSTRIES LTD.) 、富士膠片 (FUJIFILM CORP) 、東洋新藥 (TOYO SHINYAKU CO. LTD.)；我國廠商包含有台灣開廣 (TAIWAN K.K. CORP.)、金梅堂(BOTTLEMATE (TAIWAN) INC.) 、新鈺生技 (CORUM INC.) 及微邦科技 (MICROBASE TECHNOLOGY CORP.)等廠家。
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圖3. 日本國際化妝品開發製造展及日本國際美容美髮展之參觀登記處
1.天然萃取物在化妝品之應用發展資訊︰
由於本項目展示之產品類別及項目繁多，茲將所收集之產品資料及展示公司整理如下︰
(1) NICHIREI BIOSCIENCES株式會社展示之玫瑰果提取物(Rose Fruit Extract)、玫瑰提取物(Rose Extract)、西印度櫻桃提取物(Acerola Extract)、卡姆果提取物(Camu Camu Extract)及高壓萃取之胎盤素(H-P Extraction Placenta)，上述商品主要訴求為化妝品原料。
(2) JAPAN EXTERNAL TRADE 機構展示之依蘭樹(Ylang Ylang) , 天竺葵(Geranium)、乳香(Frankincense)及較罕見之野生有機非洲檀香精油(Muhuhu)，馬賽馬拉 (Leleshwa)精油，上述商品主要訴求為精油。
(3) JAPAN GREENTEA株式會社展示之摩洛哥堅果油(Argan oil﹔ZITARGANE)，上述商品主要訴求為美容保養品。
(4) EBISU KAGAKU 株式會社展示之白樺樹提取物、甜菜鹼(甜菜提取)、木糖醇，上述商品主要訴求為化妝品保濕劑。甘蔗提取物，商品主要訴求為除臭劑。大米澱粉，商品主要訴求為化妝品滑石粉。
(5) H. HOLSTEIN 公司展示之PoreAway (含乳香提取物)商品，主要訴求皮膚保養。PhytoCellTec Argan(摩洛哥堅果油) 商品，主要訴求為抗老化功效。PhytoCellTec Malus Domestica (含薔薇科蘋果提取物) 商品，主要訴求保護皮膚幹細胞。
(6) JAPAN CORNSTARCH株式會社展示之米澱粉(Rice Starch)、玉米澱粉(Corn Starch)，上述商品主要訴求為替代化妝品滑石粉。
(7) OKOHAMA OILS & FATS INDUSTRY株式會社展示之無患子相關系列清潔產品，主要訴求清潔用品。
茲將上述較特殊及與本公司發展有關之產品、技術摘錄如下︰
2.摩洛哥堅果油(Argan oil；ZITARGANE)；展示公司為 JAPAN GREENTEA株式會社及H. HOLSTEIN公司。
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圖4. JAPAN GREENTEA株式會社展示攤位
(1)產品介紹：
由於上述資料，顯示摩洛哥堅果油為2家公司展示之產品，因此進行摩洛哥堅果油之資料考察。
根據2010年之文獻(Therapeutic potential of argan oil: a review)指出，摩洛哥堅果油含有維生素與胺基酸、不飽和脂肪酸、抗老化與抗自由基等等有益健康的成份，有軟化皮膚的功能，適合受損或成熟型肌膚，可以幫助肌膚修護。摩洛哥堅果油產自摩洛哥堅果樹(Argan Tree)之果實，摩洛哥堅果樹為橄欖樹的始祖，只生長於摩洛哥的特定地區，必需經由手工處理與濃縮粹析，方可保有有效天然養分，至少需要100公斤以上的摩洛哥堅果費時8個小時以上，才可生產出真正濃縮精純的摩洛哥堅果油。
(2)觀後感：
本產品姑且不論其實際效果，產品之介紹內容與諾麗果、海洋拉娜產品同樣營造神祕色彩之故事，主要在提升該產品之附加價值。
3.米澱粉Rice Starch：展示公司為JAPAN CORNSTARCH 株式會社及EBISU KAGAKU 株式會社
(1)產品介紹：
米顆粒澱粉不但細緻、安全、無毒，其使用時更是展延性好、附著性佳及被覆力高，可以作為滑石粉的替代品，因此米澱粉應用於在化妝產品開發上深具潛力，但由於米澱粉是一種食物的衍生物，因此有利於毛孔內細菌的生長，此點也必須注意及防範。
(2)觀後感：
由於本公司有天然資源小組負責種植與銷售有機米，此一稻米澱粉之化妝品應用資訊，可提供天然資源小組作為開發稻米作物之另一項產品應用訊息。
4.無患子相關系列清潔產品：展示公司為OKOHAMA OILS & FATS INDUSTRY株式會社。
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圖5. OKOHAMA OILS & FATS INDUSTRY株式會社展示攤位
(1)產品介紹：
臺灣古寶製造之無患子全系列產品，首度進軍日本拓點，主要委託OKOHAMA OILS & FATS INDUSTRY株式會社作為代理商，在此擺設攤位以拓展業務。所推出產品有花香系列之無患子洗髮乳、沐浴精及護髮乳。
(2)觀後感：
無患子屬於公司區處造林樹種，研究所同仁鄭博士目前正為公司區處與健寶通路開發無患子系列產品。對於無患子系列產品，首度進軍日本拓點訊息，也提供鄭博士作為產品開發訊息參考。
5.超臨界水萃取化妝品材料：展示公司為POINTPYURU株式會社及NICHIREI BIOSCIENCES INC株式會社。
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圖6. NICHIREI BIOSCIENCES INC株式會社展示攤位
(1)產品介紹：
標榜高壓水(超臨界水)萃取技術，能有效萃出有效成分、不會破壞成分及且具有殺菌功效。其中座落在沖繩之POINTPYURU，主要結合沖繩當地特色農作物作為萃取素材，NICHIREI BIOSCIENCES則以胎盤素作為萃取素材，上述素材之高壓萃出物，主要訴求為可抑菌之化妝品原料。
(2)觀後感：
為了針對化妝品中細菌、酵母菌及黴菌進行抑制，常需加一些phthalates,  alkylphenols 與paraben等化學性之抑菌劑，這些抑菌劑會滲入皮膚的底層，有些已經知道會引起皮膚過敏和發炎，甚至引起皮膚癌和乳癌。因此，本所發展天然性植物系列或開發生肽系列之抑菌劑，主要之目的也是在取代化學性之抑菌劑。如高壓水(超臨界水)萃取技術如果有高效抑菌之優點，加上超臨界萃取技術曾為台糖公司欲發展之技術之一，超臨界萃取技術不失為可考慮化妝品抑菌研究方向。
6. 甘蔗提取物之除臭劑應用：展示公司為EBISU KAGAKU株式會社
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圖7. EBISU KAGAKU株式會社展示攤位
(1)產品介紹：
根據2005年之文獻(日本研究開發甘蔗提取物)指出，甘蔗提取物之天然除臭劑，是甘蔗原料經壓榨、過濾、提取和分離除去糖分和鹽分以後製成的褐色粉末狀產品。其中含有消臭和改善呈味效果的多酚類成分，它是通過消除掉食品中的不良味道而改善食品味質的。由於只需添加極微量，便有極佳除臭效果，因此可忽略對原有食品特性之影響。此一甘蔗提取物主要用途為有天然除臭劑、家畜營養強化劑和飼料。
(2)觀後感：
由於本公司有砂糖事業部負責甘蔗相關產品之開發，此一甘蔗提取物之除臭劑應用，可提供砂糖事業部作為發展甘蔗相關產品之參考。
伍、心得︰
一、綜合保健會議---研討會心得︰
本次會議由不同的藥業業者及化妝品業者、研究學者、政府官員及專家，分享其經驗及觀念，激盪出一些心得如下: 

1、IPJ-K基調演講心得︰學習了3種不同型態藥業之經營模式。
本單元安排3種不同型態，講述其公司之現況及其未來之遠景。分別是GSK藥業公司之新藥藥業、Teva藥業公司學名藥藥業及Lonza生技製藥公司之醫藥代工業等3種不同型態藥業， 
對於新藥開發而言，依據投入新藥之開發資金及時間數據結果，顯示所需投入資金及時間，相對於新藥開發時間正在變得越來越漫長，費用越來越不堪忍受，尚且需克服其他外在政策及因素，因此後續有發展成本較低之學名藥及分擔風險之醫藥代工發展模式產生。
而何謂學名藥，學名藥是指原廠藥的新藥專利權過期後，其他合格藥廠產製相同化學成分的藥品，新藥專利權期限通常為20年。由於新藥利潤極高，毛利率通常在90%至95%。但新藥專利權到期後，其他藥商就可用接近成本的價格推出成分相同的學名藥，高利潤不再，而且發展成本較低。而日本政府因為健保藥價制度關係，大力鼓勵使用藥價較低之學名藥，因此相對提升學名藥業之成長，此點頗與我國類似。針對我國學名藥業，公司投資之台灣神隆(Scino Pharm Taiwan)正屬於學名藥業之公司，也因開發多西紫衫醇(Docetaxel)、喜樹鹼(Irinotecan)等抗癌學名藥，業績及營收因而提升。
醫藥代工主張部分臨時性的研究協助，包括藥物研究、臨床前試驗、臨床試驗之研發代工(上述統稱CRO)，藥品生產工作(上述統稱CMO)，皆可以接受委託代工，如此可分擔醫藥開發之風險，避免投資無謂之研發及製造成本。
多年來，個人所主持研究計畫便曾使用CRO模式，例如96年防皺美白產品之開發與研究、中草藥之抗氧化、抗老化生理活性測試、中草藥抗過敏檢測平臺之建立與測試及台糖公司龍膽減緩TA所誘發之大鼠肝纖維化及其毒性作用之功能評估試驗；97年由動物試驗篩選及開發降血糖功能產品、由動物試驗篩選及開發改善代謝症候群產品委外計畫；98年抗老化天然萃取物於皮膚之功效驗證委外計畫，皆是所謂CRO模式，由於管理及查核得宜，所得委外計畫成果也達成計畫之目標。
2、COSME-K基調演講心得：化妝品行業要如何求新求變。
從本單元對於經濟産業省製造産業局局長 上田隆之先生所提供之化妝品行業發展方向，個人覺得是老生常談，相同論點常會出現在類似發表文獻。在此值得一提的是富士膠片公司 戶田雄三先生之演講，從其演講瞭解富士膠片公司如何從膠片行業之沒落，進而利用產製膠片之相關技術，應用在化妝品開發，而後於醫療、生命科學、高性能材料等高附加價值行業發揚光大。
我們台糖公司，同樣面臨主要製糖行業的衰落，相同的公司也是利用製糖行業之相關技術，應用在其他行業；例如種植蘭花、製糖副產品開發、生技產業及有機蔬菜等行業。然而，台糖公司是否也應學習富士膠片公司，進而在醫療、生命科學、高性能材料等高附加價值行業領域有所發揮，此點有賴高層決策者之決策。
3、IPJ-9 專門技術會議心得：學習隔離技術之意涵。
隔離技術的目的在防護操作人員的安全，另一目的希望取代清潔確效，防止產品交叉污染，以符合優良藥品製造規範(GMP)。採用隔離操作技術，能最大限度降低操作人員的影響；降低無菌生產環境中對產品微生物污染的風險或化學中間體之交叉污染。由於本所曾生產高活性蛋白質EGF或中草藥活性成分喜樹鹼，對於為求未來符合GMP工廠之規定及保護操作人員安全，這一部分技術及案例值得參考。
4、IPJ-S1特別課程心得：學習日本藥業之發展及醫療科技評估之意涵。
從丹沢和比古 先生之演講，瞭解了日本製藥及全球製藥產業的現況與發展趨勢，並獲知降血脂藥物、抗流感和治療骨髓發炎藥物發展歷程。且從中學習到藥物之開發模式，不能因初期藥物之藥效試驗不彰，就宣佈放棄該藥物之研發，一定要收集全面性之藥效試驗結果，再次評估及判斷。
從川上浩司 先生之演講，主要學習醫療科技評估之重要性，醫療科技評估可看作是一個橋樑，連結醫藥科學研究之證據與政策決定之需求。醫藥研發都需要進入臨床研究，以驗證醫藥研發之成果，因此需要醫療科技評估，決定何項新藥進入臨床研究。
5、綜合心得1：雙語版之演講安排未如預期。
本次4項國際性會展聯合舉辦之綜合保健會議，合計共有37場演講，為了以饗國外參觀者，內容安排了多場日、英雙語版之演講。原預期這些日、英雙語版之演講，會以日語先講課，接續再以英語翻譯，如此可讓國外參加者，搭配英文版講義，可馬上瞭解演講之內容。然而實際上，所謂日、英雙語版之演講，主要呈現是以日語講課，搭配以無線傳輸耳機之英語即席翻譯，因此現場英日語互相夾雜，加上口譯員之英語即席翻譯，無法立即捉住原演講者之演講精髓，因此需要更多時間消化資料。更令人訝異的，部分雙語版之演講，現場居然無英文版講義，心想這怎能算是國際性研討會。對照去年個人在國內參加的國際食品保健因數(ICoFF)大會、前年參加的第八屆亞洲天然產品博覽會「Natural Products Expo Asia」暨營養及健康產業會議(Nutracon Asia)，會議全程用英語，會場之講義及手冊也全部為英文版，並無當地母語講義提供。
6、綜合心得2：日本人不善於英語。
本次號稱國際性會展所舉辦之綜合保健會議，會議語言安排為日語及英語，並非全英語之會議。所謂雙語場之演講會議，參與之日方演講者全程以日語演講，會議主持人還是以日語主持會議及提問，甚至為英美語系之外國演講者，會議主持人還是以日語發問問題，外國演講者還需靠英語即席翻譯，方能瞭解主持人之提問，對照個人所參加歷次國際性研討會之經驗，不論在國內或在國外，會議全程皆使用英語，而非開會國官方語言。如此情況，讓人感覺日本人不善於使用英語。
二、考察第六屆日本國際醫藥品原料展及同期舉辦之會展心得︰
本次日本國際醫藥品原料展及同期舉辦會展之心得，除個人之聚焦會展展出單位、產品及技術觀後感外，另從參與之國家、參觀規定、會展之安排、會展規模及展出內容，所得心得如下:
1. 國際化之展覽︰
美國《外交政策》雜誌(Foreign Policy)公佈「2010年國際化城市排名」，在60個城市中，紐約居首，東京排第4，因此東京是一座非常國際化城市，由於此一條件，可以吸引眾多參展國家及各國之參觀人士。參加公司有來自美國，德國，義大利，瑞士，荷蘭，韓國，中國，台灣和印尼等國，其餘為日本當地廠商。參觀人士其中除了各國買家外，另有許多知名之專業媒體及研究公司人員參與，可謂是一場國際性之展覽。
2. 參觀規定不同︰
進入日本國際醫藥品原料展及日本國際醫藥品、化妝品及洗劑研究開發暨製造技術展會展參觀，2會展參觀公告規定不能攝影及照相；而參觀日本國際化妝品開發製造展及日本國際美容美髮展等會展，2會展則無此規定。可能考慮日本國際醫藥品原料展及日本國際醫藥品、化妝品及洗劑研究開發暨製造技術展會展2會展所展示之醫藥相關設備及產品，含有商業機密，因此規定不能攝影及照相。以個人考察過多次國際會展之經驗，會展希望推廣參展廠商之業務及產品，從沒有碰過不能攝影及照相之規定，此次日本國際醫藥品原料展及日本國際醫藥品、化妝品及洗劑研究開發暨製造技術展會展 2會展之不能攝影及照相規定，算是個人少有之經驗。
3. 高層次及專業性之國際會展︰
對照個人前年參加的香港第八屆亞洲天然產品博覽會，會場充斥商品叫賣及討價還價之喧嘩聲，整體而言像一場大型之商品銷售會，會展層次及專業性不高。此次4項主題會展並無上述情事發生，從此次參展廠商名單顯示，除有多家國際廠商之外，日本知名廠商幾乎全員出席。會展也展示各家廠商之最新技術及產品，因此現場有不能攝影及照相之規定，顯示本會展屬於較高層次及專業性會展。
4.遺珠之憾︰
依據主辦單位Reed公司資料顯示，本次4項主題會展有1,117家廠商參與盛會，對照個人前年所參加的香港第八屆亞洲天然產品博覽會參與廠商僅有250家，相較前者為後者之4.46倍。而個人前年香港考察所用的時間為1天，相較而言無法在3天內考察本次4項主題會展之所有廠商。其間雖選定以工作計畫設定之工作目標進行考察，但所設定工作目標之相關廠商及產品還是相當多，且其間囿於另須出席綜合保健會議之因素，會展考察時間相對縮短，因此對於所設定考察項目之廠商及產品，只能蜻蜓點水帶過，而無法進行詳細之考察，難免有遺珠之憾。
5. 節省參觀者寶貴時間︰
由於廠商及展覽項目繁多，主辦單位將參展之廠商及展覽項目分門別類，依業務特性及展出項目歸類，參觀者只需在會展之搜尋引擎勾選欲參觀之項目搜尋，便可獲知參展廠商、位置及相關產品，並配合廠商位置圖，以利參觀者能快速與廠商洽談業務，節省參觀者寶貴時間。
6.感謝公司及長官之協助與支持︰
最後我要感謝公司之經費支持、本所的長官與同仁在我出國前與出國中，相關工作之協助，個人從綜合保健會議學習了3種不同型態藥業之經營模式、化妝品行業要如何求新求變、隔離技術之意涵、日本藥業之發展及醫療科技評估之意涵；從考察第六屆日本國際醫藥品原料展及同期舉辦之會展，獲得了天然萃取物之醫藥原料應用資訊及天然萃取物在化妝品之應用發展資訊，可應用於未來研究內容有公司無患子、有機米、砂糖產業之新產品開發，超臨界技術之應用及天然萃取物在化妝品之應用。
陸、建議事項︰
一、國外考察行程應酌於放寬至2人︰
國外舉辦之展會或會議，往往設定多項討論議題或是多項主題之展會，希望吸引較多人士參與，但囿於部頒規定，國外考察行程出差人數限制只能1人參加，然而1人一天至多僅能參與其中幾場主題研討會及參觀會展幾項設定項目之展覽，如此實難窺得全貌，因此建議國外考察行程應酌於放寬至2人。
二、台糖研究所或公司參展之可能性︰
綜合觀後心得，日本國際醫藥品原料展及同期舉辦之會展為一場國際化、高層次，專業性之會展，吸引各國買家外，另有許多知名之專業媒體及研究公司人員參與，實為絕佳之國際化宣傳廣告之良機。個人建議，若經費許可，台糖研究所或公司應考慮類似展覽參展之可能性。
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