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1、 緣起及目的

1、 緣起
臺灣長期位居華語流行音樂的創作核心、品牌領導地位，行政院新聞局自民國99年(以下同)起正式啟動「流行音樂產業發展行動計畫」，編列共新臺幣21億3千5百萬元預算，預計4年內大幅提升臺灣流行音樂產值、創造就業機會、拓展海外市場，要將臺灣流行音樂打造成文化創意產業的明星產業。
本局為協助台灣流行音樂歌手、樂團參演國際大型音樂活動，開拓海外市場，多年來輔導唱片業出席每年1月的法國坎城MIDEM唱片展。99年擴大辦理，新增參展6月的英國利物浦音樂節、7月的韓國仁川音樂節、10月的北京摩登天空音樂節等，共推薦范曉萱&100%樂團、盧廣仲、巴奈& message樂團、蘇打綠樂團、Tizzy Bac樂團、伍佰與China Blue樂團、88顆芭樂籽樂團、Go Chic樂團、拾參樂團等共9組人員，分別赴海外參演。

    行政院新聞局為累積文創產業動能，並增加台灣於國際媒體之露出機會，100年1月至9月陸續辦理國內音樂歌手及團體參演8個國際重要音樂節:

1、 法國坎城MIDEM唱片展(1月)：推薦舒米恩、張懸& Algae、1976 等3組團體演出。

2、 加拿大多倫多CMW音樂節(3月)：推薦橙草、甜梅號、滅火器等3組團體演出。
3、 美國奧斯丁南方SXSW音樂節(3月)：推薦Tizzy Bac、旺福、回聲、滅火器、阿飛西雅等5組團體演出。
4、 北京草莓音樂節(4月)：推薦林生祥、女孩與機器人、小護士、安妮朵拉、熊寶貝、Skaraoke、教練、棉花糖、白目、大囍門、魏如萱、io、甜梅號、黃玠、猴子飛行員、草莓救星、亂彈阿翔、胡德夫等18組樂團演出。
5、 英國利物浦Liverpool Sound City Festival音樂節(5月)：推薦瑪莉先知、io、拾參等3組樂團演出。
6、 日本富士搖滾Fuji Rock Festival音樂祭(7月): 推薦林生祥+大竹研+早川徹、銀巴士、甜梅號等3組樂團演出。

7、 日本夏日音速Summer Sonic 音樂祭(8月)：推薦Matzka、白目、落日飛車、Go Chic等4組樂團演出。
8、 加拿大蒙特婁Pop Montreal Festival音樂節(9月)：推薦董事長、拷秋勤、夾子電動等3組樂團演出。                      
上述36個參演樂團經由國際音樂節的磨練，累積大型場合表演經驗，也吸收了多元音樂元素，肯定會豐富未來的表演內涵。
2、 目的
為了讓台灣樂團有機會在「世界首都」紐約發聲，本局特別規劃參加10月美國紐約CMJ音樂節展演活動：
1、 經由參與全球第大焦點城市的國際展演活動，展現台灣最在地的聲音，讓世界人士知曉。
2、 台灣樂團如能在世界級音樂節演出，有助未來爭取在海外曝光的機會。

經本局公告招標，由原人音樂有限公司承辦，主要項目包含評選演出樂團、團務聯繫及媒體宣傳等。此行考察主要目的為視察承辦廠商執行工作，檢視我國樂團在音樂節演出情況，瞭解本局駐紐約新聞處辦理推廣台灣流行音樂情形等。
2、 主要行程及參訪紀要
1、 CMJ音樂節背景

美國紐約州紐約市是全美第一大城，經由地鐵連結及城區擴充發展，周邊圍繞眾多的衛星城鎮群，形成大紐約都會區，吸引世界各國移民，人口族群多樣且密度高，是美國「民族大熔爐」的具體呈現。大紐約市有近四分之一人口為外來移民在此定居，形成族群聚落，例如大名鼎鼎的中國城、小巴西、小義大利、小印度等。經過調查統計，紐約市民使用超過170種語言，紐約人自豪地稱，華盛頓是美國首都，紐約是「世界首都」。
 20世紀初期，大紐約都會區是全美電影工業第一重鎮，但隨著當地薪資物價高漲、冬季天候陰沉寒冷，美國西岸「陽光加州」好萊塢憑藉相對優良的條件，在1950年代逐漸崛起壯大，目前紐約退居為全美第二大電影中心。但根基厚實的紐約，各項軟、硬體設施完整齊備，其獨具的自由風氣、自省能力，從未曾稍停吸納全球文化、藝術、時尚、娛樂、觀光、創意、行銷頂尖人才競相前來投靠投入；因為各行各業早已證明，專精人士若能在紐約職場、舞台通過考驗，揚眉吐氣，就能在全球揚名立萬。
紐約近年雖遭逢美國經濟低迷的影響，仍遍佈約1800個各類型文化團體組織、約480個大小藝廊博物館，也穩居全球電視、廣告、音樂、報紙、圖書出版業最大中心、北美最大媒體市場。全球四大音樂唱片公司的環球(Universal，市佔率25.5%)、索尼(Sony，市佔率21.5%)華納(Warner，市佔率11.3%)總部設在紐約，只有EMI(市佔率13.4%)總公司在倫敦。 
CMJ(College Music Journal)音樂雜誌創刊於1978年，原是以學生為主要讀者的「校院音樂雜誌」，以報導美國、加拿大學校電台所流行的音樂為重點，每期CMJ雜誌刊出該週在美、加校園得到最高播放率的歌曲排行榜，很受高中生大學生歡迎，成為音樂界預測新樂隊走紅的指標。
CMJ自1980年開始舉辦音樂節活動，原先重點在前衛、新類型的音樂，經過30幾年來已蛻變成為全美及國際知名的主流音樂節。在紐約市曼哈頓各大小俱樂部、酒館舉辦的數百場「音樂馬拉松」演出活動，不但是音樂界人士的嘉年華，也仍是業界新秀歌手、樂團嶄露頭角之重要平台。每年衝著CMJ音樂節盛事而聚集紐約的唱片公司管理人、製作人、經紀人，還有音樂專業媒體、網路業者、文藝創作者、器材業者、樂迷活躍其中，估計人數約12萬人，忙著交換產業新知、洽談商業機會、摸索未來趨勢、發掘明日之星等，對促進當地觀光效益甚大。

2、 台灣參演樂團 
台灣長久以來在華語音樂市場扮演推昇與領航的最關鍵角色，其中獨立樂團文化可稱為最具獨特魅力的項目，尤其年輕人主動投身，訴求自我主張的約千組搖滾樂團，其受年輕人歡迎風靡的程度從墾丁春天吶喊、野台開唱、貢寮海洋音樂季、大港開唱、簡單生活音樂節等林林總總音樂活動的爭相舉辦，可推想樂團表演風氣多麼熱烈。
本次參演紐約CMJ音樂節的台灣樂團，均為兼具表演實力、特色、發展潛力之樂團，名單係綜合電台DJ、網路樂評、唱片公司人士的意見所評選出。
1、 1976

在台灣獨立音樂界闖蕩多年的1976樂團，團名是因最初的團員都出生於1976年，現任團類為阿凱(主唱陳瑞凱)、大麻(吉他手張崇偉)、大師兄(鼓手林雨霖)、子喬(貝斯手林子喬)。
    1976成軍於1996年，在2000年發行第2張專輯，以《方向感》打響名號，獲得「中時娛樂周報年度十大華語專輯」及「自由時報天生玩家年度十大專輯」。2009年加盟索尼唱片公司，出版第6張專輯「不合時宜」，網路預購第1週登上博客來預購排行榜第2名，隨後展開全台巡迴演唱會，靠著多年的表演紮根和網路傳唱力，極受歡迎。目前已發行6張創作專輯、1張EP和1張不插電專輯。
1976樂團除了在台灣Live House及音樂節演出，也曾赴日本、新加坡巡迴演出。2009年擔任英國Oasia樂團“Live Forever“台北演唱會的暖場團； 2010年獲第21屆金曲獎流行類最佳樂團獎；參與「艋舺」電影原聲帶；2011年將觸角伸往歐洲，1月參與法國坎城「2011MIDEM」，在巴黎Nouvea Casino和坎城Majestic Hotel Salon Croisette演出。成軍10多年的1976已是個成熟樂團，其受英倫80年代新浪潮與後龐克影響的音樂風格，仍然洋溢著青春氣息，被譽為台灣獨立搖滾樂界的人氣樂團。
2、 熊寶貝

這是由女生擔任主唱的清新組合，於2000年12月成團，創始團員貝斯兼主唱餅乾(張嘉桁)、吉他手魏駿、Foo、滾滾等4人皆是國立交通大學星聲社成員。目前成員包括餅乾、魏駿、鍵盤及大提琴羅翡翠、鼓手呂孟芝。
2004年熊寶貝活躍於台北的Live House，如The Wall、地下社會、河岸留言、女巫店等，演唱風格相當受新世代朋友喜愛，並於2004年入圍海洋音樂祭的海洋大獎賽決賽。2006年發行首張全創作專輯《03：53》，收錄歷年創作，大受好評。2008年嘗試結合音樂及藝術發表了繪本概念EP《螢火》，2010發表第二張專輯《年年》。熊寶貝曾赴上海參加三甲港1234海灘音樂節、香港、日本關東關西巡迴演出等，在台灣也是野台、海洋音樂祭、簡單生活節時常獲邀的對象。
熊寶貝富含詩意的歌詞取材自生活點滴，樂風受到英國搖滾、爵士及民謠影響，罕見地將女聲、大提琴融入搖滾，音樂風格獨一無二清新溫潤，並且節奏跟旋律更多變化，女主唱帶來完全不同的音域轉換，就像不同風格的配樂搭配相同的故事，組成學院派的清新樂團風格。
3、 回聲

創始團員1998年於清華大學迴聲社相遇，目前成員包括主唱柏蒼(吳柏蒼)、吉他手尹均(羅尹均)、鼓手春佑(慕春佑)、貝斯手小邱(邱文彥)。

2002年在水晶唱片發行首張專輯《感官駕馭》，獲伍佰等數十位音樂及媒體人推薦，2007年以自由的追尋與內心的革命為命題，推出第2張專輯《巴士底之日》。1999至2007年在野臺開唱、赤聲搖滾演唱會、春天吶喊、秋虎祭、大港開唱等大型演唱會演出，2008進行《無所不在的回聲》全台百場巡迴，其中在臺南全美戲院舉辦電影螢幕投射影音演唱會，創下第1個在電影院辦演唱會的表演團體。2011年推出《處女空氣》專輯，入圍第22屆金曲獎「最佳樂團」，舉辦巡迴售票演唱會，隨後發行結合演唱會實錄DVD及2011最新創作《DAY1》。凡此種種奠定了回聲樂團在台灣獨立樂團的地位。

回聲樂團的音樂特色以新迷幻搖滾為基調，融合浪漫派新詩文體，男主唱風格屬於旋律優美、節奏輕快分明，女鼓手也是樂團特色，近期創作強調女鼓手合音運用，與電吉他、主旋律加上節奏變化，營造迷幻氛圍。 
3、 現場演出

CMJ音樂節展演場所主要集中在曼哈頓的East Village (東村)、SOHO (蘇活)區酒館及俱樂部，觀眾以遊客及當地民眾為主。樂團演出地點主要係由主辦單位以樂團知名度或音樂類型安排，獲選樂團亦可和其他樂團合作，共同與主辦單位商定演出時間及地點。
台灣樂團演出的Dominion Theater (428 Lafayette St,  New York, NY )在當地極負盛名，約可容納150位觀眾，是典型規格的的表演場地，隔鄰是紐約外百老匯(Off-Broadway)賣座長期不衰、一票難求的「藍人」(Blue Man Group)演出劇場，更顯見區位良好。
台灣樂團於10月19日晚上7時至10時演出，每一樂團輪流擔綱演出50分鐘，換場10分鐘。晚上7時前，購票觀眾已在門口大排長龍等候入場，經詢問票房，共售出125張門票，加上主辦單位分發的媒體採訪票、外國駐紐約使領館貴賓票、音樂產業製作人、策展人、經紀人交流票等約有30餘人，現場人潮擁擠，氣氛熱烈。
台灣3個樂團於7時準時開始演出，鼓樂鬧耳，表演各具風格，魅力十足，引起現場觀眾熱烈迴響，隨樂回應，臺上臺下融成一氣，讓觀眾見識到臺灣多元且高水準的搖滾樂。活動順利成功，樂迷們皆留下深刻印象，成功將台灣音樂能量傳達出去。
4、 國際文宣
辦理參演CMJ音樂節之國際文宣有2大目標市場(target market)：駐紐約新聞處促請國際媒體採訪報導，承辦廠商針對音樂專業人士推廣台灣音樂。

(1) 聯繫國際媒體：
1、 撰發中、英文採訪通知：包含樂團簡介及演出片段連結網址，吸引國際媒體注意，獲得當地專業音樂網站Music Dish等媒體報導，紐約本地大報「每日新聞」(Daily News)網站亦刊此演出訊息，發揮了媒體預告之功能。

2、辦理記者會：台灣樂團演出前一日(18日)辦理，由3個樂團以問答方式講述從事音樂工作感想，生動活潑；現場播放樂團演出片段，增加媒體之了解，並邀請曾成功引介瑞典樂團「羊毛衫」於美國發行專輯之芝加哥獨立音樂公司Minty Fresh負責人Jim Powers出席記者會，以美國音樂產業工作者角度介紹台灣參演樂團的樂風特色。記者會並發送樂團MV光碟，全程圓滿順利。次日當地媒體報導成功吸引許多民眾當天前往演出現場購票，Dominion Theater票房經理告知，佔當日總票房近一半，另一半票房為先前的預售票。
3、安排媒體記者現場採訪：諸多媒體在記者會表示將至演出現場，駐紐約新聞處派員前往Dominion Theater，並積極安排美國最具影響力報紙「紐約時報」(New York Times)流行音樂記者James C. McKinley Jr.專訪3個樂團，並提供樂團英文資料，協助豐富報導內容，次(20)日「紐約時報」網路版專欄「Arts Beat」刊出報導，深入描寫台灣樂團之樂風及背景，並稱台灣流行音樂相當有趣，極為難得。該報導另獲網路新聞文摘網站「Worldnews.com」、佛羅里達州「The Palm Beach Proper」媒體網站及多個專業音樂網站轉載，文宣效益甚佳。「紐約時報」續於10月23日評論該屆CMJ音樂節成果時，提及有遠自台灣前來參加的樂團，再次彰顯台灣樂團在如此龐大的音樂節，受到注意及肯定。此外，CMJ音樂節官方網站亦刊出樂評1則。
(2) 向專業音樂人推廣
本案承辦廠商針對音樂專業人士之文宣指出，購買CMJ音樂節多場組成之套票或單一場次票，都隨票獲得主辦單位發行的節目手冊，若購買套票，還獲贈資料袋(information kit)。

因此本案不但在節目手冊購買廣告版面，介紹台灣樂團背景、演出日期、地點等，也獲得主辦單位同意，在資料袋放置台灣文宣品包含樂團CD、文件夾、鉛筆等，為了讓前來CMJ的音樂人隨時聽到台灣樂團的歌曲，本次更在CMJ主辦單位出版的CD試聽片，放入台灣樂團歌曲。
本次承辦廠商採取目標性、主動式文宣，其直接明顯效果是演出前就成功預售68張台灣樂團在Dominion Theater的入場票，此外增加了國際音樂專業人士接觸台灣音樂的機會，成功地讓臺灣流行音樂與國際音樂界接軌。
3、 心得與建議
紐約CMJ音樂節為音樂創作者及產業界提供互相接觸的舞臺，已成為各國精英進入美國及國際市場的重要跳板。近年來，台灣新生代創作歌手、樂團多次受邀至海外展演，歐美日韓等地都可看到來自台灣傑出流行音樂人的演出，產業界與政府共同努力的成果已反映在台灣音樂文化的國際能見度上。

綜觀台灣樂團在紐約CMJ音樂節的演出，下述事項值得關注：

1、 現場硬體軟體完整度高，樂團演出水準飆高
紐約音樂產業高度發展，演出硬體及軟體配合都相當成熟，對於各個環節的高度要求，讓樂手可以盡情發揮，樂團也更用心演出，觀眾則可享受高水準的音樂演出，才會願意一來再來。這點非常值得學習。

    台灣參演樂團不僅樂手、技師，還有策展工作人員，都親自體驗世界第一級音響，所有人對音樂展演產業的高度標準化、整體製作水準之高，讚歎不已，3個樂團都指出，在紐約CMJ音樂節的演出是樂團成軍以來，在各地各次現場演出遇到的最佳硬體設施及音控人員。
2、 紐約觀眾高度接受多元曲風，備妥歌詞翻譯更佳 
由現場觀眾熱烈反應可看出，紐約觀眾對於各種樂風的接受度極高。不過觀眾約80%是台灣留學生、中國留學生、海外出生的華裔台僑等，對於約20%的美國歐洲觀眾，隨仍能感受樂團曲風，但語言隔閡依然存在，是較為可惜之處。日後類似演出可製作演出歌詞翻譯幻燈片或字幕說明，應更能幫助歐美觀眾融入音樂情境，。
3、 持續推動台灣樂團參演國際音樂節
紐約CMJ音樂節是呈現全球不同音樂風格的專業場域，也是專業表演的音樂舞台、向國際行銷歌手樂團的最佳管道，亦是向國際樂評、音樂創作者呈現臺灣多文化音樂風格的良機，對於台灣樂團進軍國際市場、推廣台灣形象及提升國際能見度均甚有助益。

CMJ音樂節展現紐約深厚的獨立音樂基礎、蓬勃發展的音樂類型、高品味素質的樂迷群眾，種種因素加總所組成的品質，台灣短期內難以達此成就。建議加強後續台美音樂產業交流，不僅是表演活動例如未來引進國際藝人，也包括技師、行銷、音控人員交流等，唯有提升台灣流行音樂產業每個環節，才能提升台灣音樂樂團的整體環境、品質、品味。
有些台灣樂團對於跨入國際市場，態度還是消極保守，面對越來越多出國演出機會，如果只視為單純地演出，可惜窄化了目的及功能。行政院新聞局未來推薦及補助台灣樂團參演國際音樂節，跟承辦單位、樂團多分析鼓勵，將使演出成果更豐富、影響更長遠。 
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