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關鍵詞：故宮、文化創意產業、森美術館、Watari-Um美術館、浮世繪太田紀念美術館
摘要：
故宮近年來致力於典藏文物數位化，將珍貴的中華文化瑰寶推向世界，促進優質文化的交流賞析，並透過文化創意加值產品的開發，帶動國內文化創意產業的興起。
本次參訪日本東京博物館，觀摩其藝術紀念品及文創產業發展模式，以供爾後本院辦理文創產業相關活動及藝術紀念品開發之參考。
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1、 目的
伴隨著科技的進步和全球化的趨勢，文化創意產業逐漸成為產業重點項目，許多國家莫不亟思藉由藝術創作與商業機制，彰顯和發揚自身的文化特色，藉以增加人民的文化認同與產業的附加價值。
馬英九總統上任以來，將扶植文化創意產業納為國家重點施政方針，積極推動著包括「文化創意產業發展法」的催生與通過，以及「設置文化創意及數位內容產業園區」，由國家發展基金撥出新臺幣100億元，以創投方式投資文化創意產業相關企業，同時編列充裕預算，獎勵文化創意及數位內容產業，而故宮所具備的文化藝術能量和養分，正顯現出臺灣在全球文化創意產業中「文化國力」和「文化資本」之利基所在。
故宮近年來致力於典藏文物數位化，將珍貴的中華文化瑰寶推向世界，促進優質文化的交流賞析，並透過文化創意加值產品的開發，帶動國內文化創意產業的興起。
    本次參訪日本東京博物館，觀摩其藝術紀念品及文創產業發展模式，以供爾後本院辦理文創產業相關活動及藝術紀念品開發之參考。
2、 過程
一、參訪行程
	日期
	地點
	參訪行程
及

工作事項

	12月12日
	臺北→日本東京
	去程

	12月13日
至

12月16日
	日本東京
	1、 參訪森美術館
2、 參訪Watari-Um美術館
3、 參訪浮世繪太田紀念美術館

4、 參訪後資料整理

	12月17日
	日本東京→臺北
	回程


二、參訪紀要
     （一）森美術館
     森美術館位於六本木森大廈53樓，致力於推動亞洲的當代前衛藝術與現代建築，以現代性與國際性做為重要的理念，透過展覽，開創符合全球化潮流的活動基礎與思想脈絡。展示內容範圍廣泛，不拘泥於形式，並與人類生活息息相關，啟發人的思考與好奇心。內容可能是國際級大師的巡迴特展，也有可能只是名不見經傳，卻深具潛力的藝術家初試啼聲的園地。除了發掘新秀藝術家之外，森美術館也致力於推動各類藝術推廣活動，以達成易於親近的美術館型態。森美術館最特別的是開放至晚間時段，長時間的開館，同時也符合六本木新都給人的一貫思考邏輯，亦即藝術是無時無刻、無聲無息的融合在日常作息中。另52 樓是展望臺，是觀賞東京市區全景的最佳地點。
    本次展覽內容為「未來都市展」，型塑未來都市之樣貌，結合工業與科幻元素於其中，而商店販售的是展覽週邊商品與書籍。
    （二）Watari-Um美術館
      Watari-Um美術館位於東京涉谷區，建築物的結構是採用可以將戶外的自然光充分引入室內的設計，所以隨著時間的改變，照射到每個樓層的太陽光量與顏色都會改變，如此一來，光線不僅為作品增色，也更添感性的絕妙效果。從二樓猛然一看，會誤以為三樓是樓中樓，此一別出心裁的結構設計，讓二樓可以擁有挑高的天花板，擺得下大型的展示品。而且依照展示所需，有些展品可以擺放在二樓，從三樓向下觀賞，讓作品可以由不同的空間，看見其不同的風貌。許多遊客慕名而來的原因，除了參觀展覽以外，還有不少就是衝著欣賞這棟建築物特殊的外觀，而且每次來到這裡都能夠感受到新意。
      此外，從一樓延伸至地下樓層的商店「On Sundays」，並非附屬於美術館，而是由其他廠商承租經營，結合咖啡店及賣場，營造活潑輕鬆的樣貌。商店「On Sundays」亦會自行企劃小型的展覽空間與研討會，結合相關展示製作文創商品並販售，如：週邊商品與明信片等，本次Watari-Um美術館展覽內容為「重森三玲北斗七星庭園展」，內容充分呈現了日本庭園恬靜悠然的面貌，並結合動態展示，讓觀賞者如同身歷其境。商店亦結合此展示內容製作明信片、衣服、文具用品等文創商品。
 （三）浮世繪太田紀念美術館
     浮世繪太田紀念美術館位於東京表參道附近，是一間專門展示日本的風俗畫「浮世繪」的美術館，收藏作品大約有1萬2千餘件，從1980年開幕至今已有30年的歷史，館內收藏了找遍全日本也難得一見的浮世繪作品。
     按「浮世繪」為「室町時代」（1336-1573）到「江戶時代」（1603-1867）末期的日本繪畫風格，它包含了繪畫、木刻版畫，或是混合這兩種方式製作而成的風格。依字面含意，「浮世繪」是「描繪浮世間的縮影」之意，亦即圖中所繪的是現世的各種樣貌，內容為平民百姓的生活風貌或武士、富豪、戲劇演員及有名商人等社會上知名人物，起初的主題多為社會風俗與民情，到了晚期，逐漸演變為風景。「浮世繪」於明治時代（1868-1912）流傳至歐洲，對法國的印象派畫家造成很大的影響。
     本次展覽內容為「太田紀念美術館收藏品展」，進入美術館後，得先換上館方準備的拖鞋，這是因為訪客在參觀第一展示室中的展品時，要踩上榻榻米欣賞。
     一、二樓都是展示空間，而佈置的有如小型日式庭園般的休息區就在展示空間的中央，展出的每件作品都能夠讓人感受到日本的意趣，作品與展示空間的氣氛也能相互映襯。由於圖中所繪的是現世的各種樣貌，包含社會風俗與風景，畫風細膩，而我國或許可思考以自身的社會風俗民情為主題，發展富有本國特色紋飾之文創商品。
參、心得與建議
一、應持續參訪日本知名博物館，觀摩其藝術紀念品及文創產業發展模式
日本博物館發展歷史悠久，其中以首善之都東京地區博物館展示規劃與政策發展較為成熟，無論是國立大型博物館或是晚近成立之企業支持的私立博物館，在博物館的空間規劃與展示設計上，多回應博物館政策的時代變遷以及社會大眾的需求。本次分別參訪日本森美術館、Watari-Um美術館及浮世繪太田紀念美術館之「未來都市展」、「重森三玲北斗七星庭園展」及「太田紀念美術館收藏品展」活動，各展覽皆有不同特色，對展示設計有許多顛覆傳統的思考，並均能運用展覽元素與週邊商品作結合，對於本院文創產業發展及相關藝術商品之開發均有助益。此外，日本亦有以民俗、美術、工藝為主要展示內容之博物館，透過觀摩其藝術紀念品及文創產業發展模式，以幫助本院發展更多元的國際觀。
二、應擴大我國參訪國際知名博物館展覽活動之廣度，使本院文創產業發展及創意產品開發能與國際接軌
故宮擁有世界級的文物藝術典藏，高達69萬餘件的書畫、器物、圖書文獻等精緻華夏文物，質量兼具，所備文化藝術能量和養分足以體現臺灣在全球文化創意產業中「文化國力」和「文化資本」之有利條件。
1995年英國率先以「文化創意產業」作為國家重大發展政策而全面推動，宣示了「藝術文化」在全球「知識經濟」中的重要性。為打造故宮成為臺灣文創旗艦及全球文創產業應用重鎮，以本院豐厚典藏為基礎，藉由整合周邊的軟體、硬體資源，將其運用於產品研發或生活美學當中，配合政府推動的「智慧台灣」，以「創新者」為主要思考觀點，建置智慧故宮文創發展之知識體。
故宮目前已擁有相當實力，自應精益求精，因此，建議未來應擴大我國參訪國際知名博物館展覽活動之廣度，使本院之文創產業發展及創意加值產品開發能與國際接軌，全面提升臺灣文化創意產業的競爭力與影響力。
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