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赴中國大陸瞭解台灣香蕉到貨品質及指導催熟技術
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姓名職稱：陳立儀視察
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摘要
近年來中國大陸經濟快速起飛，已成為全球重要消費市場。臺灣農產品外銷至中國大陸（不含港澳）之出口值自91年之6,640萬美元至98年增加為3億6,405萬美元，成長4.5倍，其中台灣水果外銷中國大陸金額508萬美元，佔外銷水果4,265萬美元之百分十二，顯示中國大陸為臺灣農產品具潛力目標市場之ㄧ。
自6月份起台灣香蕉輸銷往中國大陸目標量800公噸，由台北農產運銷公司負責出口聯繫與運送，產地部分由青果社(600公噸)及南化果菜運銷合作社(200公噸)負責。對岸由中國大陸供銷總社之上海果品公司及北京綠色天香公司負責銷售，為了解香蕉到貨品質及市場銷售狀況，派農糧暑作物生產組陳立儀視察及台灣香蕉研究所林德勝助理研究員，於出口期間赴中國大陸。此次除至上海及北京瞭解香蕉到貨品質及指導催熟技術外，並參加上海果品公司99年6月9日在上海吉買勝連鎖超市舉辦之促銷活動，同時參觀了上海、北京超市、以及傳統市場以及零售商，並與相關業者就臺灣農產品在上海及北京市場之未來發展交換意見，收穫頗多。
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「赴中國大陸瞭解台灣香蕉到貨品質及指導催熟技術」報告
一、前言
我國外銷香蕉市場一向以日本市場為主，然而前2年由於遭受到颱風侵襲，產地蕉源不足致蕉價偏高，外銷日本數量減少(96年19,142公噸、97年9,152公噸、98年8,863公噸)。農民見植蕉有獲利而搶種，至98年種植面積達12,348公頃較97年11,761公頃成長5％，雖然去(98)年8月份遭受到莫拉克颱風侵襲，然而復耕後的香蕉採收產期正好落在6-7月份，此時為外銷日本市場主要季節之尾聲，亦為是國內水果種類及產量最多的時刻，造成國內蕉價下跌，此時努力爭取到外銷中國大陸的訂單，對舒解香蕉產地壓力有助益。
近年來中國大陸在開放改革，經濟起飛，已成為全球重要消費市場，2008年北京舉辦奧運會、2010年於上海舉辦世博會，更吸引外商湧入中國大陸搶奪市場先機。臺灣農產品外銷至中國大陸之出口值自91年之6,640萬美元至98年增加為3億6,405萬美元，成長4.5倍；自94年中國大陸已取代美國，成為臺灣農產品外銷第三大市場，僅次於日本及香港，顯示中國大陸為臺灣農產品具潛力目標市場之ㄧ。
本次香蕉銷往大陸，係中國大陸供銷總社下屬上海果品公司及北京綠色天香公司採購台灣香蕉800公噸，由台北農產運銷公司負責出口聯繫與運送，產地部分由青果社(600公噸)及南化果菜運銷合作社(200公噸)負責。農委會為重視本項工作，特派農糧暑陳立儀視察及台灣香蕉研究所林德勝助理研究員，於出口期間赴中國大陸瞭解香蕉到貨品質及指導催熟技術。
此次行程除至上海及北京瞭解香蕉到貨品質及指導催熟技術外，並參加上海果品公司99年6月9日在上海吉買勝連鎖超市舉辦之促銷活動，同時參觀了上海、北京超市、以及傳統市場以及零售商，並與相關業者就臺灣農產品在上海及北京市場之未來發展交換意見，收穫頗多。
二、出差人員
農糧署作物生產組陳立儀視察
三、行程
「赴中國大陸瞭解台灣香蕉到貨品質及指導催熟技術」行程表：
	日期
	行程

	99.6.7.(星期一)
	桃園機場搭機飛往上海瞭解第一批到貨品質及催熟情形，拜訪上海果品公司。

	99.6.8.(星期二)
	參觀超市及零售市場。

	99.6.9.(星期三)
	參加上海吉買勝連鎖超市舉辦之促銷活動，至北京瞭解第一批到貨品質及催熟情形。

	99.6.10.(星期四)
	拜訪北京綠色天香公司。

	99.6.11.(星期五)
	參觀京客隆生鮮超市、零售市場。

	99.6.12.(星期六)
	搭機飛往上海瞭解第二批到貨品質及催熟情形。

	99.6.13.(星期日)
	由上海市搭機飛回桃園。


四、活動紀要
上海部分：
(一)拜訪上海果品公司
上海果品公司係一家公營公司，專門辦理水果銷售及配送，舉凡台灣具有潛力的水果，該公司均可銷售，除了香蕉以外，芒果、鳳梨、番石榴及釋迦都有銷售的經驗，因此應好好把握農時，將當季最好的水果銷往上海，該公司將是一個優良供貨平臺。而且據該公司表示，在上海生活的人口約2400萬，而年薪超過10萬人民幣的人數，約1000萬人，可見得其消費能力不比台灣差，因此外銷水果除了日本市場外，上海將是下一個有有潛力的目標市場。
(二)上海到貨品質
青果社第一批香蕉於5月28日裝運出口45公噸，於6月5日抵達上海市果品有限公司加工催熟室。6月7日赴該公司瞭解到貨品質，黃香蕉比率為2.1%，惟果品紙箱耐壓強度不足，部分底層之紙箱受到擠壓變形，致內部香蕉受損。
(三)加工催熟技術：
由於該公司催熟庫容量及目前市場通路，45公噸香蕉需於到貨後6天內分4批才能催熟完畢，受貯藏環境不佳(催熟庫無加濕設備)，以目前我國輸往日本香蕉包裝方式之打孔透氣塑膠袋而言，該公司認為，香蕉表皮水分會隨著貯藏日數增加而漸漸流失，至第6日催熟之香蕉品質因失水及自然黃熟而變差。有鑑於此，曾向催熟庫管理人員表示，希望能加裝加濕設備，或者至少以舖棧板灑水方式，惟未被對方接受，因為催熟庫是委託加工方式，為了節省成本，通常與菲律賓蕉及海南蕉一起加工，因此希望我方能改用無打孔塑膠袋，若為舒解目前國內產地之壓力，可暫時接受對方要求改用無打孔塑膠袋，然而就長期貿易而言，仍應要求對方改善其催熟庫加濕設備，而以打孔塑膠袋包裝，以避免產地包裝成本。該公司使用乙烯發生器催熟，能完全掌控最佳催熟程度並供貨。
(四)市場銷售及促銷情形：
6月9日於上海世界聯華等20家連鎖超市辦理促銷，菲律賓A級香蕉每市斤4.4元人民幣(每公斤43元新台幣)，而台灣香蕉以每市斤2.28元人民幣(每公斤20.5元新台幣)銷售，消費者反映台灣香蕉香Q，口感好。
北京部分：
(一)拜訪北京綠色天香公司
北京綠色天香公司是一家私人股份較多之公司，佟總經理對公司有絕對的主導權，該公司對水果銷售量極大，因此對於產期長的水果比較有興趣，例如蘋果就銷售的很好，其以銷售量大來增加其利潤，台灣香蕉正符合產期長的優點，然而本省產量不穩及產地價格起伏變化太大，將是銷售大陸不利的因素，為了銷售北京市場，應作長遠計畫，不可遇到滯銷時，才將香蕉銷售至大陸，應該平時到貨，如此銷費者才會認識台蕉的可口與美味。
(二)北京到貨品質
青果社供應之第一批香蕉於5月28日裝運出口45公噸，北京綠色天香有限公司為取得每公斤0.7元人民幣之補助，由廈門通關，由於中國政府批文延誤，再經2天陸運後，於6月8日才抵達該公司加工催熟室。香蕉經12日長期運輸後，黃香蕉比率為4%，因紙箱耐壓強度不足，堆疊的紙箱部分倒塌變形，擠壓到內部香蕉，擦壓傷嚴重，造成無商品價值。由於該公司尚有購買台灣其他業者之香蕉，一時到貨太多(一週內約20貨櫃)，將視市場銷售情況，再決定是否繼續行銷台蕉。
(三)加工催熟技術：
該公司加工催熟室設備簡陋，冷藏庫濕度不足，使用益收藥劑，放入香蕉紙箱塑膠袋內催熟。因內包裝之塑膠袋有打洞致催熟氣體易散失，約需7日方可完成催熟。雖建議改以乙烯發生器催熟惟不被採納。
(四) 加工催熟技術：
北京綠色天香有限公司原以銷售菲律賓及海南島生產之香蕉為主，並無銷售台灣香蕉經驗，對於台蕉香Q之特色並不瞭解，表示台灣香蕉表皮擦壓傷較多，將視市場接受度再決定是否繼續行銷台蕉。
五、檢討事項
(一)台北農產公司供應之紙箱因無上蠟，且強度不足，經長途運輸及催熟室催熟過程吸濕而軟化變形，致香蕉擦壓傷嚴重，降低商品價值。
(二)使用一般外銷日本用包裝塑膠內襯袋有減少擦傷效果，但因大陸冷藏庫無加濕設備，若塑膠袋打洞，在貯藏、催熟過程易由洞孔蒸發水分，致失水而影響品質。
(三)北京綠色天香有限公司為申請補助，捨北津港通關至北京，而由廈門通關，增加運輸路程及時間，致香蕉品質受影響。
(四)青香蕉在溫度13-15℃、濕度90％情況下，可貯藏ㄧ個月，惟該兩公司之貯藏室溫度不穩定，亦無控制濕度之設備，貯藏環境不良，影響香蕉貯後品質。
(五)上海市果品有限公司催熟技術無問題，而北京綠色天香有限公司不但催熟設備簡陋且使用益收，難以有效控制催熟最佳環境，造成品質不良。
(六)香蕉倘生長於高溫氣候狀況，其發育日數短，果指大，口感差。日本市場要求每箱4-6把裝，而大陸希望4-5把裝之大把蕉，因此可將4-5把裝香蕉輸銷大陸。
(七)大陸市場對台灣香蕉品質認識不足，銷售價偏低，另該兩公司急於出售而不重視行銷。
六、改進及建議事項：
(一)紙箱及塑膠袋問題，已聯繫台北農產公司立即更換提供耐壓性紙箱及無打洞不透氣塑膠袋；該公司已於6月15日將改善之紙箱及塑膠袋寄達產地。
(二)為改善北京綠色天香有限公司催熟設備及技術，以確保台灣香蕉良好品質，建請台北農產公司協商該公司決策階層配合，由香蕉研究所提供益收、乙烯催熟品質之比較方式，並指導改善。
(三)相較菲律賓蕉在大陸之銷售價格，台蕉售價顯然被壓低，為建立台灣香蕉在中國大陸之行銷通路，需加強大陸市場之展售、品嚐、宣傳，讓消費者認識台蕉香Q之特色。
(四)本次集貨的香蕉其品質與外銷日本相同，而且來自廣大之蕉農，讓蕉農感受到政府照顧他們的美意，惟分配至各個集貨場數量不多，無法立即有效舒解產地壓力。
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	一、台灣產地品質督導小組：農糧署、台北農產公司、台灣香蕉研究所
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	二、產地集貨青香蕉裝箱
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	三、上海果品公司催熟室香蕉紙箱受到擠壓變型
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	四、上海果品公司催熟室到貨青香蕉(青果社東台分社)
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	五、上海果品公司催熟室到貨青香蕉(青果社台中分社)
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	六、上海果品公司催熟室到貨青香蕉(青果社嘉南分社)
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	七、催熟之台蕉
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	八、上海世界聯華超市辦理促銷外面之拱型宣傳廣告
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	九、上海世界聯華超市記者會宣傳海報看板
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	十、上海世界聯華超市台灣香蕉超市銷售情形
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	十一、上海世界聯華超市記者參加台蕉促銷活動
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	十二、上海世界聯華超市記者至超市採訪及攝影
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	十三、北京綠色天香公司傳統香蕉催熟室
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	十四、北京綠色天香公司催熟室香蕉加工時紙箱倒塌之ㄧ


	[image: image15.jpg]




	十五、北京綠色天香公司催熟室香蕉加工時紙箱倒塌之二
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	十六、北京綠色天香公司催熟室香蕉加工時紙箱倒塌之三
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	十七、北京綠色天香公司香蕉加工催熟方式
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	十八、北京京克隆超市販售水果
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