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1、 目的
法國MIDEM唱片展（係法文Marche International du Disque、 de L’edition Musicale et de la Video Musiqe「國際唱片、音樂版權與影像音樂的市場」之縮寫）創立於1967年，每年1月在坎城舉行，為目前全球最具規模且為各國所重視之音樂專業博覽會，該展有來自全球上百個國家的錄音、出版、發行、版權、音樂表演、數位、行動及IT行業的精英集聚，每次展期共4天。
本局為拓展台灣音樂之國際市場，提升台灣文化創意發展之品牌形象，自1995年開始以籌設「台灣館」之方式輔導唱片業者組團前往參展，2010年係我國第15度以國家館名義參展，並委託華視文化公司辦理展館籌備、展務執行等工作；此外，由於台灣音樂居華語地區之指標龍頭地位，已具備向國際發展之能量與實力，因此，本局分已於2007、2009及2010年成功的向MIDEM主辦單位推薦國內音樂團隊前往表演，2010年獲邀於1月25日在「台灣之夜」演出的三組成員分別為盧廣仲、巴奈及message樂團、范曉萱及100%樂團，此外，本年並安排該3組成員於1月22日晚上先在巴黎「巴士底劇場」（La Bastille）演出一場。
另外，為鼓勵國內音樂界積極參與國際活動，並與國際音樂發展之趨勢脈動接軌，本年並特別邀請陳樂融、馬世芳、王介安等國內知名音樂創作者、樂評人及春天吶喊音樂節策展人JIMI前往參加MIDEM論壇，期藉由擴大MIDEM活動參與層面，吸取國際展演活動經驗，將相關訊息帶回國內，以提升國際間音樂的互動與交流之深度。
此行主要目的除視察本年展務工作執行情形外，並實地瞭解國際唱片市場最新發展概況、台灣唱片界參與該市場展情形、及瞭解我國表演團體赴法國巴黎及MIDEM表演情形等。
2、 主要行程及參訪紀要
1、 巴黎表演參訪紀要
（1） 緣起
2010年法國坎城MIDEM唱片展之展期為1月23日至26日，惟為開拓台灣音樂國際市場、提升國內音樂表演團體之國際表演經驗及增加宣傳效益，本局另於1月22日晚上安排盧廣仲、巴奈與MESSAGE、范曉萱與100%樂團等三組藝人在赴坎城演出前，於巴黎「巴士底劇場」（La Scene Bastille）加演一場，一方面邀請法國媒體、藝文音樂人士參加，以宣揚台灣音樂及表演藝術，另一方面則可讓旅居巴黎及鄰近地區的華語人士、僑民等藉此機會欣賞台灣音樂表演。
（2） 場地介紹
「巴士底劇場」約可容納550人，是巴黎一個相當具有歷史的表演場所，許多國際級藝人例如小天后艾薇兒Avril Lavigne及搖滾團體Puss in Boots等都曾在此地表演，因此，「巴士底劇場」除了是法國愛好音樂人士經常聚集的中心，儼然也已成為國際級的中小型展演場地。
（3） 演出情形
演出當天吸引包括台灣、中國、香港、法國當地居民等，除票券開演前已全數售磬之外，劇場門口並出現長長的排隊人龍，紛紛要求開放更多入場票券，引起當地民眾側目，開演後人潮更是擠爆現場，尤以我非屬歐美音樂團體，能有如此的成績實令人刮目相看，因此該展演場地負責人數度向本團人員商洽是否可再加演一場，惟因後續尚有坎成表演行程，只能忍痛作罷。
（4） 國內外媒體宣傳
本次在法國新聞處協助之下，並安排三組團體演出之後接受中央社、法新社、歐洲日報、宏觀電視台、法國國際廣播電台等媒體採訪，以強化歐洲地區之國際宣傳效益。此外，為讓國內民眾瞭解該三組表演團隊在巴黎演出情形，本局並於當日演出後，即撰寫新聞稿，並向國內各平面媒體發稿，將演出精采過程與效益與國人分享。
2、 坎城MIDEM唱片展參訪紀要
（1） 各展館綜覽：
1、 MIDEM唱片展之重要性：MIDEM唱片展為法國政府所支持的商業性音樂交易展，由Reed MIDEM公司策劃，Reed MIDEM為Reed Exhibitions旗下公司，成立於1963年，是全球首屈一指的專業國際性策展公司。MIDEM唱片展係全球唱片工業最大的交易展場，由於該展不斷的致力於推動音樂發展、掌握趨勢脈動，且透過面對面交流、演說座談、趨勢分析等，為全球業界提供全新而具體的解決方案及洞見，並為不同音樂風格制定權威性標準，及建立國際間之音樂夥伴關係，為全球音樂界的年度盛事。
2、 MIDEM唱片展之功能及服務項目：MIDEM開始成立時僅是一個純商業性質的音樂交易展場，主要功能僅為協助買賣唱片版權，藉由會展的交流與活動設計，協助參與者開發業務，因此，主辦單位每年均根據報名廠商資料製作「MIDEM Guide」，登錄各參展廠商特色及聯絡資訊，分發給各廠商報到時運用；惟隨著音樂發展趨勢的多元化，MIDEM也發展出許多周邊功能，例如：於展覽期間策劃許多研討會、座談會、演講、現場音樂會等活動，提供業者交換業界經驗交流與學習的場域；提供線上交流社區網（MIDEM WORLD），以全年開放方式讓業者可與其他各地音樂產業決策者保持緊密聯繫；及協助透過國際媒體報導，提升業者的全球知名度。
3、 貿易展情形：本項為MIDEM的主要活動，根據2010年MIDEM主辦單位在招商網站公布數據顯示，2009年計有來自80個國家、4000個廠商、8000人次參展，並有全國各地約300個媒體、450位記者出席，至於2010年參與人數統計預期應會在下年度招商時公布，但由於本年展館攤位重新劃分後，各攤位面積增加，亦即參展攤位減少，且近幾年受到全球經濟不景氣及數位音樂發展的影響，根據目測，2010年參加廠商應較往年數目減少，往來人潮亦不如從前。
4、 論壇辦理情形：本活動係以演講、座談、工作坊等方式進行，每年設定不同的主題，提供世界各國音樂菁英對話的空間，談有關音樂產業熱門話題，並開放參加廠商到場聆聽。2010年論壇除延續2009年「形象與品牌」（Images and brands）及「獨立音樂」（Indie）等主題外，並增加「跨國管理階層高峰會議」（The International Manager Summit）及「跨國音樂出版高峰會議」（The International Publishing Summit）。「跨國管理階層高峰會議」係邀請在國際頗具知名之管理級人員到場演講與座談，本次最受矚目應為邀請瑞典Spotify線上音樂串流服務公司創辦人Daniel EK及目前全球最具規模的影音分享網站Youtube 歐菲中東部門經理Patrick Walker蒞臨現場分享他們對數位音樂發展商務模式的看法與心得；由於Potify公司免費提供合法音樂線上收聽，使用者不用購買CD或把音樂下載至電腦，不但為唱片公司創造全新的獲利管道，更被視為打擊盜版的利器；至於Youtube係提供網友上傳、觀看及分享影片的網站，迄今已成為同類型網站的翹楚，並造就許多網上名人和激發網上創作，成為行銷音樂不可或缺的管道。至於「跨國音樂出版高峰會議」方面，並首度以國家為主軸辦理工作坊（Country Workshop），本次參與之國家則包含美國、英國、日本、南韓、法國、土耳其等，讓所有廠商能快速而集中的接觸該工作坊國家，並進行商品瞭解、及洽商合作或音樂發行代理等事宜。
5、 現場表演辦理情形：本年音樂現場表演分為「MIDEM Talent」、「The Fringe」及「Country Showcase」三種，「MIDEM Talent」表演係針對流行、搖滾、爵士音樂提供表演場域，並以培植發掘新秀為主，參與藝人係透過主辦單位篩選產生，因此除強調音樂必須具備原創性和現場演出實力外，並要求每位藝人都要有具備行銷專業的隨行人員，以利現場行銷工作。另「The Fringe」採預定制，在鄰近MIDEM展場的Morrison’s Irish Pub及Morrison Lounge舉行，兩個演出場地分別可容納250人及150人，Morrison’s Irish Pub每天有4個演出節目，Morrison Lounge則以DJ秀為主，係提供參與MIDEM唱片展音樂人是晚間較為舒適的聽音樂及休憩的場所。此外，較為正式表演仍以「Country Showcase」為主，本年均集中於Carlton Hotel及Martinez Hotel等場地，是各國行銷樂團或歌手的重要場合。由於各國每年想要推薦的音樂藝人團體或歌手相當多，今年按往例由主辦單位對於各國推薦的藝人團體或歌手進行一定程序的審查，2010年獲選在MIDEM開幕表演的國家為南非，該國同時間在不同展場進行或傳統、或現代音樂表演，讓與會人士對南非音樂有全面性的認識，另本年其他獲選之表演國家尚有日本、南韓、英國、冰島及台灣等國，各有不同風貌的演出，其中，日本瞭解音樂跨形式的演出已成為趨勢，今年特以電音為主題，並結合燈光之多媒體藝術展現，至於韓國則卯足全力進行在該場次演出期間進行行銷，周邊準備包括提供免費CD、傳單、新聞資料、隨侍備詢的工作人員與廠牌經紀人，從現場舞台燈光到周邊細節規劃執行，頗具專業。
6、 中國館辦理概況：中國館位置在展場二樓，本年場地相較於上年略有縮減，該館裝潢簡單樸質，亦提供試聽CD供參觀人士索取；另該館人潮似不熱絡，經初步探詢似與中國盜版猖獗之形象有關，影響其他國家洽商合作的意願，經瞭解，為改變其負面形象，本年並在 MIDEM展覽期間辦理國際記者會，說明官方未來將如何改善盜版問題，期能再度爭取商機。
（2） 台灣館辦理情形
1、 主題：台灣音樂創作豐富而多元，為展現台灣音樂的原創能量，2010年以「台灣創作」（Created in Taiwan）為主題，並延續2008、2009年主視覺設計，以排灣族琉璃珠手工藝為發想，採用原住民傳統之紅、黃、綠等色彩，呈現台灣在世界發光、與世界共振的視覺隱喻。
2、 宣傳品：在文宣設計上，突破傳統採紙本印刷的作法，改用「電子書」方式，將廠商簡介（含廠商及三組藝人之聯繫人姓名、通訊電話、電子信箱、公司網址、通訊地址以及廠商經營項目等）、台灣館合輯歌曲（由各參展廠商提供今年度旗下最具代表性、特殊性的音樂作品作成合輯）等資訊放入光碟，一方面符合音樂產業追求新潮、創新之特質，一方面貫徹政府節約能源政策，有效減少紙張浪費。該創新設計果然吸引參觀人潮踴躍索取，創下近三年台灣館文宣索取率的高點。
3、 舉行歡迎茶會：本年援例於台灣館辦理歡迎茶會，由駐法國呂慶龍大使、本局許副局長秋煌、駐法新聞處劉主任代光均出席，所有國內廠商均邀請國外廠商好友共同到場參加，現場並備有點心提供訪賓享用。
4、 舉行演出前記者餐敘：本記者會安排於1月25日中午在MIDEM展場附近餐廳舉行，由駐法代表呂大使與本局許副局長秋煌共同主持，並邀請國內樂評人馬世芳、陳樂融、王介安共同參與，以接受法國、英國、盧森堡等國際媒體訪問，及協助說明台灣產業的音樂特色及發展概況等，當日約計有42位媒體記者出席，且由於當日晚上即為「台灣之夜」的表演，透過餐敘推薦三組表演藝人，成功引起部分媒體的興趣並於晚間出席「台灣之夜」的表演，且進行相關採訪報導，效益甚佳。
附表：參與餐敘之國際媒體名冊
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	法國
	Midem Review

Gary Smith/Journaliste

Photographe

geesmeeth@yahoo.com

	3
	
	Radio Azur a Cannes/Journaliste

Philippe Muller

ph.muller@wanadoo.fr
0493949494

0609344716

	4

5
	
	Journaliste Pigiste

Philippe Dejardin

Genevieve Bertrand

philippe@petitesaffiches.fr
dejardinphilippe@orange.fr
0620441136

	6
	
	Channel Riviera-Internet/Journaliste

Paule Elliot

paule@channelriviera.com 

06 11 53 84 91

	7
	
	Aghora Fm Radio/Reporteur

Franck Gavette

redaction@agorafm.fr 

	8
	
	Journaliste italiennne/Journaliste

Patricia Dao

Patricia.dao@orange.fr 

	9
	法國
	Presse ecrite regionale

Alain Georges

alainnicematin@orange.fr 

	10
	
	Chef d’Agence Nice-Matin Cannes

Christian Huault

chuault@nicemain.fr 

	11 

12
	
	TV italienne

Gatti Gain Piero

bds.gatti@libero.it 

bdstvgatti@interfree.fr 

	13
	
	Le Podcast journal internet

Jean-Jacques Rolland/Redacteur en chef

impacteo06@gmail.com 

06 03 08 37 98

	14

15
	
	Nouvelle Vague

Caroline Dubreil/Redactrice en chef

Philippe Perret/Photographe

	16
	
	Agence Dalle APRF/Photographe

Xavier Depoilly

Xavier.depoilly@wanadoo.fr
01 34 79 53 36

	17
	
	Photosvasion/Photographe

Philippe Farjon

contact@philippefarjon.eu 

06 64 19 27 58  

	18 
19
	
	MBC Television nationale coreenne

Dong Won Lee/Journaliste

syntaxe@hanmail.net 

hellocoree@gmail.com
0660522410

Keun Soo Jeong/Cameraman

parismbc@gmail.com
0660522410

	20
	
	LMS News/Directrice de redaction

Janny Lumeau

lmsnews@wanadoo.fr
04 92 38 74 60

	21
	法國
	AFP International

Audrey Stuart

astuartis@hotmail.com
0492921342

0611915276

	22
	
	Paris Match

Benjamin Locoge

benjamin.locoge@lagardere-active.com
01 41 34 60 00

	23
	
	Resmusica/Directeur de la publication

Maxime Kaprielian

maxime.kaprielian@resmusica.com 

01 43 40 88 23


	24
	
	Tribune-Bulletin Côte d'Azur

Isabelle Auzias/Rédactrice-en-chef

redaction@tribuca.fr
04 92 17 55 00

	25
	
	Edition Multimédi@

Charles de Laubier/Rédacteur en chef

editionmultimedia@sfr.fr 

01 39 15 62 15

	26
	英國
	Boss Agency 

Becky Ayres 

beckyayres@liverpoolsoundcity.co.uk
www.liverpoolsoundcity.co.uk 

+44 (0)7989 202 639 

	27
	盧森堡
	Pizzicato/Redacteur en chef

Rémy Franck

rfranck@pt.lu

	28
	法國
	FPF(Federation Photographique de France)

Daniel Ambrogi/Photographe

ambrogidaniel@hotmail.com 

0619674165

	29
	法國
	Presse ecrite

Journaliste

Genevieve Roussel

Genevieve.roussel@numericable.fr
0489927941

0628352092

	30
	英國
	The view from the boundary

Editor/publisher

Phil Hardy

phil@hardy77.com 

+44-16038829985

	31
	波蘭
	Hi-Fi I Muzyka

Music Redactor

Maciej Gotebiowski

mlg@hi-fi.com.pl
+48-226795642


	32
	波蘭
	Polityka

Music Critic

Dorota Szwarcman

d.szwarcman@polityka.com.pl
+48-501866383

+48-224516037

	33,

34
	法國
	Prestige International Magazine

Marc Rougemond/Directeur General

Lita Chow/Journaliste

marcrougemond@msn.com
0478939184

0628781148

	35
	法國
	SHE’S BACK

Conseil developpement et financement

Nicole Ruelle

nruelle@orange.fr
0610857387

	36
	英國
	Digital Music Trends

Journaliste

Andrea Leonelli

digitalmusictrends@gmail.com
+44(0)7743762605

	37
	法國
	JAZZin JAZZout

Ali Alizadeh/Director

Ryoko Nuruki/Editor

sirali@noos.fr
sirali@jazzactions.org
0489928489

0627494692

	38
	法國
	Freelance/Journaliste

Paul-Eric Laures

pelaures@aol.com
0467264188

0607565363

	39
	法國
	LPJ Monaco Le Petit Journal

Journaliste

Brigitte Lachaud

brilachaudlepetitjournal@gmail.com 

0493143766

0603083798


	40
	法國
	Welcome! 

Mickael Lardet/Journaliste

Redaction.synergie@orange.fr 

0492387460

0673114862

	41,

42
	法國
	Art Numerique

Gerard Duboc

Marc Romann

gerard@gerardduboc.com
0627723609


5、 展館設置
由於法國MIDEM主辦單位對展場重新作規劃，本年台灣館的位置亦重新配置，位於一樓英國館與土耳其館之間，場地大小適中，惟較偏離較多人潮之中央走道，稍影響參觀率。至台灣館整體佈置美觀舒適，現場備有桌椅、茶水、點心等，提供參展商使用，符合洽商需求。另為推廣台灣音樂，在展場設計上則分別設置「主題區」（含試聽設備）、「台灣之夜宣傳區」、「接待區」、「置物區」、「茶水間」等；有關「主題區」及「台灣之夜宣傳區」說明如下：
（1） 「主題區」：為鼓勵及協助優良有聲出版品參加國際性市場展，及增進國際人士對台灣音樂的認識，本次特擴大2010MIDEM主題區的規模，展出包括金曲獎流行類與傳藝類入圍作品、獲補助獨立樂團作品、獲補助創意行銷作品等，內容豐富多元。同時增聘一名主題區專門解說人員，協助前來參觀的國際人士更了解台灣音樂發展概況與介紹各項作品或演唱歌手或樂團，針對不同市場需求的國外廠商推薦不同的專輯及協助試聽，大幅提升主題區功能。
（2） 「台灣之夜宣傳區」：有別於上年僅在展館提供「台灣之夜」演出DM，本次台灣館另增設「台灣之夜宣傳區」，將盧廣仲、巴奈與MESSAGE、范曉萱與100%樂團三組藝人之歌曲MV作現場播放，由於具有影像聲光效果，加上歌曲旋律活潑輕快，確實達成吸引人潮之目的，並為台灣之夜演出預先作最佳宣傳。
6、 國內廠商參與概況：
本屆國內報名參與唱片展的廠商共有9家，計有上揚國際、映象國際、上點(新點子)、極光音樂、福茂唱片、原人音樂、貝岡朵音樂、力新唱片、金革唱片，另金牌大風唱片公司由於報名不及，即自行前往，但仍可使用台灣館各項設施資源。經觀察，本年台灣廠商仍以購買外國音樂在台發行之代理權為主，惟值得注意的是，貝岡朵音樂公司雖發行西方國家所擅長之古典樂，但是頗能別出心裁重新詮釋（例如：將舒伯特冬之旅改編成為以大提琴演奏之音樂），讓人耳目一新，已獲得法國等外國公司的注目，並持續洽談代理權事宜。貝岡朵公司表示，由於歐美製作公司的錄音、場地等相關費用均較台灣昂貴許多，因此現在很多出版品都只能作現場錄音版本，以節省利用錄音室錄音的成本，估算約可節省五分之四的經費，反觀台灣，由於台灣無論是製作公司還是演奏者都願意為了音樂的品質付出全部的心力，且比較不計較錄音時程、錄音師工作時間等，即使加上台歐機票往返與住宿費用，整體錄音成本還是比他們請當地的錄音公司還要便宜，因此意外延伸出另外一種技術輸出的可能，也讓貝岡朵音樂公司在這次MIDEM 展上接到許多國外廠商邀請協助錄音工作。貝岡朵公司樂觀的認為，未來這些都可能成為吸引歐美樂團來台灣錄音的另一種優勢競爭力。
（3） 「台灣之夜」演出及宣傳情形
本年台灣之夜Showcase安排於1月25日晚間9點至11點在馬丁尼茲飯店（Martinez Hotel）桃木廳（Acajou）演出，並於當日早上進行彩排。本次推派的3組樂團，是以第19、20屆曾獲金曲獎入圍肯定的個人及團體為基礎名單，以音樂素養、舞台魅力及台灣特色三項為評選原則，經聘請的專業評審委員列出推薦名單及優先順序，完成國內遴選作業，再將該名單送MIDEM主辦單位同意及邀請，最後確認三組人員分別為盧廣仲、巴奈＆Message樂團，以及范曉萱＋100％樂團。
根據統計，當日進場觀賞台灣之夜表演之人次約550人，有來自法國、英國、美國、波蘭、香港、義大利、日本、韓國、瑞典、瑞士、西班牙、南非、俄國、挪威、愛爾蘭、德國、澳洲、加拿大、保加利亞、巴西、丹麥、巴貝多等國人士出席；另根據MIDEM主辦單位轉述，由於台灣上年選派之蘇打綠樂團、林強等表演造成轟動，打開台灣音樂在MIDEM展的知名度，因此提高本年各國專業人士出席觀賞的意願，出席率相當踴躍。至當日三組表演情形，盧廣仲維持特有的短褲造型出場，並在每首歌曲間穿插以不同語言向現場觀眾問好及互動，再加上特殊的唱腔技巧與愉悅有勁的曲風，帶動開場的熱鬧氣氛；原住民音樂向為國際人士注意與喜愛，本年代表團體Panai及 Message以多樣性風格與形式進行表演，尤以表演「鼻笛」演奏及Panai低吟迴盪的歌聲更引人入勝，有獨特的音樂專業與文化性，獲得觀眾的熱烈掌聲；至壓軸表演團隊為范曉萱（Mavis）& 100%樂團，主唱范曉萱迷人的舞台魅力、多變的唱腔技巧、並展現自彈自唱的才藝，深獲歐美樂迷喜愛，從出場到結束均讓人驚豔不斷，讓台灣音樂表演在2010年MIDEM展場再度大放異彩，並成功的展現台灣音樂與表演的專業實力。
另為強化演出之宣傳效益，本次除由駐法國新聞處辦理國際記者會外，其他相關國際宣傳工作尚包括：
1、於MIDEM官方網站宣傳
展演活動開始前，將三組表演團隊之簡介及表演型態剪輯長約兩分鐘之宣傳短片，放置於MIDEM大會網站播放，提供關於台灣之夜展演團隊之豐富資訊，以吸引更多人潮前來聆聽觀賞。
2、於MIDEM官方手冊MIDEM　NEWS宣傳
MIDEM　NEWS為MIDEM官方出版品，於展期間每天出刊，主要係刊載當日重要活動訊息及前一天重要活動成果，經向策展單位爭取，本年台灣之夜展出預告在第二天「MIDEM News」以二分之一版面的篇幅報導，並刊登盧廣仲和范曉萱等演出團體之照片。
（4） 拜會MIDEM主席Leguern女士
許副局長於1月26日上午拜會Midem主席Leguern女士，會中許副局長向Leguern女士強調我國對促進音樂產業國際交流工作之重視，並表達爭取擔任MIDEM主賓國以提升我國能見度之意願， Leguern主席回應表示，擔任主賓國家確可達到聚     焦效果，但參展細節之策劃費時，建議台灣或可先以辦理「台灣日」之方式，作為爭取擔任主賓國進行暖身。另許副局長亦面邀MIEDM高層赴台訪問，以深入了解我國音樂發展生態及產業情形，並當場獲得L主席積極回應。因此，未來如透過MIDEM主辦單位對我國之了解，協助為我推廣，當有助於我國音樂在歐洲之推廣工作，並藉由參加MIDEM國際大型活動，成為國際焦點並提升台灣音樂專業與品牌形象。
3、 檢討與建議
1、 應續強化提升台灣館之功能
為提升台灣館功能，本年特聘請國內專業音樂人員參與，負責在展館對於前來洽詢台灣音樂的外國人士給予專業深度的說明；根據展後該參與專業人士反應，由於各國參展人士多為獨立音樂廠牌，倘能以此平台協助國內獨立音樂品牌與國際接軌，將有助於拓展國際市場，惟國內獨立音樂廠牌之資本額少、預算有限，似難支應參展之入場券、機票、旅宿等費用，因此建議似宜於展前由新聞局洽詢獨立品牌之參與意願，倘無法參加，亦可請該廠牌將相關資訊帶至台灣館展覽。查，本局為協助業者拓展市場，自上2009年起於展館設置主題區，展出當年獲得金曲獎等作品，本年更加入原創流行音樂大獎及獲本局補助樂團之音樂專輯，惟為符合該市場展性質，或可重新調整展出作品項目與內容，讓台灣館展覽的功能得發揮更大效益。另經觀察，本次首度在台灣館設置大型電視螢幕播出三組表演團體MV，由於音樂結合影像較易打破語言隔閡產生對該歌曲之想像，因此吸引許多國際音樂人士駐足觀賞及詢問，日後亦可續保留該功能設計，並配合於電視螢幕旁放置相關宣傳品，如：單曲DVD、CD等。
二、應加強行前準備工作與提供多元服務
本次參展之音樂團體及唱片業者均表示，承製單位應更加深入瞭解唱片生態與需求，以提供唱片公司與表演團體更多元而必要的服務，例如：思考如何吸引國外獨立音樂唱片公司有意願且主動前來台灣館參觀瞭解，或亦可在展館辦理小型分享會或座談，邀請其他廠商或專業音樂人士到台灣館進行專業交流，除可吸引客群到館參觀瞭解外，並可增進我國業者與國際人士在專業技術及趨勢發展之交流，及藉以向出席之國際專業人士深度推介台灣音樂。另外，本次三組表演實力確實讓國內外音樂專業人士均豎起大拇指，惟美中不足在於行前準備不足，使該等團體未能充分掌握表演場合之出席人員、現場器材設施等狀況，亦未備妥相關宣傳品提供有興趣人士進一步認識理解，殊為可惜，未來應加強對表演團體之行前說明，並以專業角度協助表演團體熟知表演場地或MIDEM主辦單位所提供之器材設備等，讓藝人團體能做好萬全準備，必能提升藝人的演出效果。 
三、應持續推薦國內團體參加演出
MIDEM Showcase是提供全球不同音樂風格展現的專業場域，讓所有參加音樂會之個人及團體在專業音樂人士面前表演，也是一個專業表演的音樂市場，所以為各國向國際行銷藝人歌手最佳的管道，尤以全球實體CD市場均呈現萎縮，現場表演已成為目前能讓消費者掏出錢來購買音樂的重要管道之一，尤其是坎城MIDEM展已具備相當之歷史與規模，成為每年音樂專業人士必要朝聖之地，且MIDEM策展單位亦看準音樂環境的改變，據聞未來亦準備轉型將主力放在表演節目策劃上。我國已連續兩年的表演讓國際人士驚艷，足見我國表演實力不容忽視，因此更應積極準備在現有基礎下持續規劃辦理；至於在Showcase參與程度上，除目前「台灣之夜」的表演方式外，亦可考慮以擔任「主賓國」或申請「開幕之夜」方式參與；「主賓國」係指當年的主題國家，除負責「開幕之夜」擔綱演出外，亦聘邀該國專業人士參與論壇主講、舉辦主賓國酒會，策展單位並全力配合展館之宣傳，惟所費不貲，效益如何仍需要再瞭解，另「開幕之夜」即在開幕當天由該申請國同時於不同Showcase場地進行表演，以本年南非為例，南非在主展館為現代音樂表演，但在第二展館則為傳統呼唱與舞蹈的表演，充分展現南非音樂的多元化，並在邊場備有餐點提供與會人士休憩交誼，本項經費較「主賓國」略低，且可全面展現台灣音樂的專業性與廣度，是宣傳台灣歌唱藝人、多元音樂、創意能量的重要場合，未來似可列為優先考量申請之方案。
四、應持續強化國內外媒體對活動之關注與報導
鑒於去年蘇打綠等團體表現甚佳，惟國內媒體因未能到達現場，未能將精采成果向國人完整呈現，為改善該缺失，本年特別請承辦單位將表演情形進行現場錄影，並在當日晚上進行精彩片段剪輯，同時撰寫新聞稿，以最快速度將影片、文字、照片等項國內媒體發稿，並獲得大幅度的報導，成效甚佳，讓藝人團體的努力與專業表演能同步獲得國人的肯定與支持。另外，在國際媒體方面，由於歐美國家對於台灣音樂感到陌生，媒體一時間難做深入詳實之報導，本次在駐法國新聞處協助下，於MIDEM展場附近餐廳舉辦一場國際媒體記者會，但不同於上年廣邀來自英、法、德、美等國際媒體之作法，法新處為讓該記者會更務實而有效果，也採取以法國媒體為主、他國國際媒體為輔的邀宴策略，讓法國當地媒體先認識與介紹台灣音樂，進而引起其他國際媒體的注意，且由於本次有國內三位樂評人參與餐會，對於媒體所詢問的專業問題均能適時給予解答，讓與會媒體人士對台灣音樂發展概況及本次三組藝人表演有完整的認知概念，有助於該等媒體後續的採訪報導。
五、應擴大我國參加國際音樂活動之廣度
文化創意產業已成為當前各先進國家政府的重要經濟與文化政策，台灣如欲搶食全球文化創意市場大餅，最具文化輸出能量並已在華語市場具備競爭優勢者，當屬流行音樂產業，且流行音樂本身屬於世界共通性語言，易引起共鳴與喜愛，消費市場廣大，倘流行音樂結合歌手之文化商品的跨越國界魅力一旦形成，不但能引領風潮，其附加價值甚為可觀。因此，在全球資訊快速流通的時代，如英國、南韓、日本、加拿大、澳洲等國家，無不積極思考提振音樂文化發展的政策，以提升文化認同，同時向世界推廣自己國家的音樂。鑒此，本局應思考如何以駐外單位之資源力量，協助我國音樂產業向外延伸發展，並向國際行銷台灣音樂及演出人員團體，才能拓展市場商機。因此除持續支持業者參與MIDEM展演活動外，更應協助業者多方面的國際參與，例如：積極輔導音樂表演者參與美洲最大之美國South by southwest獨立音樂節、歐洲各國輪流辦理之WOMEX世界音樂展覽會、及日本富士音樂節、韓國仁川音樂節等國際重要音樂節活動，以擴大國際市場的縱深與舞台，並培植國際型的表演與創作實力，提升台灣流行音樂的專業形象。
六、國內音樂發展之新思維
MIDEM論壇主題向為流行音樂發展之趨勢指標，討論議題確實可提供流行音樂業者重新思考發展新的營運發展模式。例如：MIDEM已連續兩年提到品牌（藝人）管理，該重點在於如何塑造出藝人魅力，將藝人轉化為公司主要資產，並藉由周邊的演唱會、相關衍生產品來創造獲利，才是真正成功的藍海；另外，運用數位平台創造音樂新價值更是音樂業者無法忽視的管道，數位音樂從2002年之後逐漸取代傳統類比音樂，而供應方式的演變，也從CD走向MP3、網際網路、行動電話等，為有效發揮數位精準行銷優勢，開闢新型態數位音樂通路，MIDEM策展單位已連續數年探討相關議題，而今年特別鎖定在如何掌握及引導音樂消費者在網路社群的討論、及如何藉由數位音樂平台（例如：Youtube）開發知名度並與消費者互動等。此外，由於實體唱片式微，音樂價值的創造多樣化，跨界的組合已成為新的發展趨勢，倘能說服企業贊助，更有利於將地方型的歌手推向世界頂尖，並運用跨國公司的行銷通路，創造品牌的新商機。
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