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1、 前文

1、 派赴目的

創立於1967年之法國MIDEM唱片展（係法文Marche International du Disque、 de L’edition Musicale et de la Video Musiqe「國際唱片、音樂版權與影像音樂的市場」之縮寫），為全球最受國際唱片界重視、最具規模之專業音樂博覽會，每年1月在坎城舉行，有來自全球上百個國家的錄音、出版、發行、版權、音樂表演、數位、行動及IT行業的精英集聚於此，展期約4天（展期原5天，自2009年起改為4天）。

國內唱片業界約於70年代開始參展，惟初期係採單打獨鬥方式進行洽商，成效有限，本局為拓展台灣音樂國際市場，提升臺灣音樂發展之專業形象，同時體恤及輔導唱片業者參與之處境，自1995年開始編列預算，以籌設「台灣館」之方式輔導唱片業者組團前往參展，不僅藉由國家館的整體聲勢，提升我國在參展會場的能見度與專業度，也成功地減輕業者在行政及庶務上之負擔。

2009年係我國第14年以國家館參展，有關2009年MIDEM參展之展務執行及申請工作，經本局公告招標係由華視文化公司承辦；此外，為向國際展現我國音樂表演者的實力，並成功向MIDEM主辦單位推薦林強電音多媒體團體、Taiwan soul原住民團體、及流行音樂蘇打綠等三組團體，於MIDEM以「台灣之夜」名義表演，及另於巴黎「沙發劇場」（Le Divan du Monde）加演一場。鑒此，此行主要目包括：視察華視文化公司承辦本年展務工作執行情況、實地瞭解該市場展對國內唱片業者之效益、檢視我國表演團體赴法國巴黎及MIDEM表演情形，同時參與及瞭解國際唱片市場之最新發展及動態等。

2、 行程安排

2009年法國坎城MIDEM唱片展展期為1月18日至21日，惟為強化音樂表演團體國際宣傳效益及增進國際舞台表演經驗，本局另於1月18日安排本次參加表演團體於在法國巴黎「沙發劇場」加演一場；出訪行程為1月15日至22日，共計8天，規劃如下：

	日期
	地點
	行程

	15th 
	飛往法國巴黎
	從台灣飛巴黎

	16th
	法國巴黎
	1. 拜會駐法代表及本局駐法國新聞處

2. 「沙發劇場」表演場地勘察

3. 出席工作會議

	17th 
	法國巴黎
	1. 視察表演團體於巴黎「沙發劇場」彩排情形

2. 出席工作會議

3. 出席駐法國代表處歡迎晚宴

	18th 
	法國巴黎
	1. 出席駐法國新聞處主辦之國際媒體記者會
2. 視察巴黎「沙發劇場」正式演出情形

	19th 
	法國巴黎至法國坎城
	1. 訪視MIDEM唱片展台灣館展務籌設情形

2. 出席第一場台灣館歡迎茶會

	20th 
	法國坎城
	1. 訪視各國館務籌設情形

2. 出席法國新聞處主辦之國際記者會

3. 出席第二場台灣館歡迎茶會
4. 視察MIDEM台灣之夜彩排情形

5. 出席MIDEM台灣之夜演出活動

	21st 
	法國坎城
	1. 與MIDEM主辦單位會晤
2. 訪視各國館務籌設情形

3. 出席論壇活動

	22nd 
	返回台北
	


2、 訪視我國唱片公司參加法國坎城MIDEM國際唱片展情形
1、 MIDEM唱片展簡介

MIDEM是全球唱片音樂工業最大的交易展場，也是全球音樂界的年度盛事，由於該展不斷的致力於推動音樂發展、掌握趨勢脈動，且透過面對面交流、演說商談、趨勢分析等為全球業界提供全新具體的解決方案及洞見，並為不同音樂風格制定權威性標準，同時建立音樂夥伴關係，因此，其重要性就如同電影界的坎城影展、圖書出版界的法蘭克福書展，是全球唱片業者與音樂工作者所仰賴而重視的年度焦點活動。

MIDEM唱片展創立於1967年，為法國政府所支持的商業性音樂交易展覽，由Reed MIDEM公司策劃，Reed MIDEM為Reed Exhibitions旗下公司，成立於1963年，是全球首屈一指的專業國際性策展公司，該展主要服務項目大致分為四項：

（1） 商機：藉由會展的交流與活動設計，協助參與者開發常態性業務及拓展新業務，因此，主辦單位每年均根據報名廠商資料製作「MIDEM Guide」，分發給各廠商報到時運用，該手冊登錄各參展廠商特色及聯絡資訊，是參展者洽商的最佳資訊管道。
（2） 聯繫：協助參與業者認識新的業務夥伴，另外，MIDEM World並提供線上交流社區網，全年開放，讓業者可與其他各地音樂產業決策者保持緊密的聯繫。
（3） 宣傳：協助透過國際媒體報導提升業者的全球知名度。
（4） 知識：藉由舉辦一系列會議與交流活動，提供業界先鋒及專家之學習溝通的機會。

此外，MIDEM剛開示成立時僅是一個純商業性質的音樂交易展場，主要功能僅為買賣唱片版權，但是隨著音樂發展趨勢的多元化，MIDEM也發展出許多周邊功能，例如：於展覽期間策劃許多研討會、座談會、演講、現場音樂會等活動，提供業者交換業界經驗交流與學習的場域。





（圖為MIDEM功能及活動圖示表）

有關MIDEM各項活動說明如下：

（一）貿易展會：MIDEM的主要活動，為純商業性質的音樂交易展場。根據MIDEM主辦單位在2010年招商網站公布數據顯示， 2009年計有來自80個國家、4000個廠商、8000人次參展，並有全國各地約300個媒體、450位記者出席，其中，由於受到全球經濟不景氣的影響，參加廠商較往年數目變少（2008年公佈數據為88個國家、4,545個廠商、9000餘人次參與）。
（二）論壇：以演講、座談、工作坊等方式進行，每年設定不同的主題，提供世界各國音樂菁英對話的空間，或透過邀請全球重要音樂唱片公司負責人與會，談有關音樂產業熱門話題，並開放參加廠商到場聆聽的機會。2009年主要談論題目包括藝人經營管理（Artist management）、品牌形象（Images and brands）、硬地音樂（Indie）、現場表演（live）、數位音樂新模式（Digital new business）等。

（三）現場音樂會：主辦單位於展期間提供參展國家與廠商音樂會（concert）活動，讓業者可以將自己的音樂團體或藝人帶到現場表演，是各國行銷音樂樂團或藝人的重要管道；惟由於各國每年想要推薦的音樂藝人團體或歌手相當多，因此，主辦單位對於各國推薦的藝人團體或歌手，並不是全盤接受，還需要經過一定程序的審查，能夠爭取表演相當不容易。2009年獲選在MIDEM表演的國家包括：俄國（擔任2009年MIDEM concert的主賓國）、日本、英國、南韓、南愛爾蘭、澳洲及台灣等；另並持續辦理Talent表演，該表演展係第二年辦理，針對流行、搖滾、爵士音樂提供表演場域，分別在Orange Magic Mirror廳、Carlton 旅館及節慶宮(Palais des Festivals)等廳舉行，這些演唱會可提供參展人發掘及推銷歌手的最佳平台，2009年更強調參展人、經紀人或音樂策展人如何在多變的環境內精準的發掘及培植傑出音樂人才。
（四）網路社區：因應網路音樂時代的來臨，提供各國音樂廠商透過網路進行交流，該功能包括各參展廠商資料搜尋、網內電郵聯繫、提供及接收MIDEM活動主題、內容及時程安排，以及當前網路音樂市場的商業資訊等。
2、 台灣館館務辦理情形
（1） 參展主題與設計：2009年台灣主題設定為「Echoes of Taiwan」(台灣迴響)。「迴響」是主要係指透過共振的物理現象，產生巨大的能量，並造成迴響。音樂是人與人之間最美麗也是最簡約的溝通元素，只要能夠和諧共鳴，就可發出憾動人心的永恆力量。所以本次主題設定，是希望當台灣發送出生動樂音的同時，世界都可以感受到台灣音樂能量的韻動，並產生最美妙的互動共振。另外，在視覺設計上，則以原住民特色的鮮豔色彩與向上盤旋的圖騰，展現政府推動台灣音樂向上提升並走向國際的意志與政策。
（2） 攤位規模與位置：依照MIDEM的慣例，同一個館每年分配攤位的位置都是相同，以便利國外廠商記憶，因此，今年「臺灣館」攤位仍沿用位於一樓大門入口通道的左方，位置及場地大小適中，且居於所有展場前端，按一般參觀行徑之習慣，注意度與參觀度較高。此外，本年台灣館的特裝設計，以神秘的墨黑色為背景，搭配鮮亮搶眼的原住民傳統色彩－紅、黃、綠等顏色，呈現出台灣在世界發光、與世界共振的視覺隱喻，且本年台灣館展館並於顯見處展現「TAIWAN」的環狀腰帶，圍繞整個展館，與展館的每面圍牆緊密鑲嵌，不僅大大提高「台灣」名稱之露出機會，在記者會或外媒拍照時，也不時讓「TAIWAN」名稱跳躍而出，提升台灣的國際曝光度。
（3） 攤位分區規劃：

1. 「主題區」：2009年首次新增區塊，目的在於以主題方式推薦台灣音樂，以提升台灣音樂整體的形象，同時讓無法前往參展的唱片公司有管道可以推薦自己的音樂；本年並選定「原住民音樂」及「獨立樂團」為主題，經遴選符合資格之唱片，則在臺灣館現場展示CD，並製作專刊陳設於館內，供參觀者聆聽及取得製作唱片公司的聯絡資料；本年主題區一共有28家廠商報名，總參展唱片數量為45張（其中原住民音樂9張，獨立樂團流行音樂佔36張）。
2. 接待區：指派專人於接待區服務，提供來館訪賓之諮詢服務，且將國內參加廠商名片及相關資訊置於接待區，以供有興趣訪賓逕行接洽。
3. 會議區：台灣館除展館佈置美觀外，洽商桌椅之數量與品質，亦以新穎與舒適為主要訴求。由於展館之整體基調為深色設計，租用之桌椅則以白色為主，運用對比色所產生新潮感與舒適感，能讓各參展商放心邀請客戶至攤位上洽商，節省外出會客之支出成本。

4. 試聽宣傳區：製作台灣音樂精選輯，全天候試聽並設置參展廠商文宣展示區。本年台灣館宣傳CD分為：廠商音樂合輯、台灣原創音樂大獎CD，以及金曲獎精選三種。廠商音樂合輯由各參展廠商提供年度內旗下最具代表性、特殊性的音樂作品，並將廠商品牌經營理念、收錄之音樂作品附以圖文說明，以達行銷與推廣之目的；台灣原創音樂大獎係集合本局自2004年起，參與台語、客家與原住民等音樂創作者的歌曲，不但展現具有文化內涵之音樂曲風，且最能表現出台灣音樂特色；另金曲獎是台灣最重要的音樂盛會，也是華人音樂界最具指標性的音樂獎項，本次亦提供2008年金曲獎得獎專輯供有興趣之外國人士參考。
5. 置物間與休息區：提供國內廠商置物間及休息室，以便集中保管隨身物品或厚重衣物，並有專人負責看管。
6. 茶水區：設置飲水機和濃縮咖啡機，免費提供茶水、咖啡，提供廠商舒適而人性化的議事空間。
（4） 組團單位及參展公司：2009年「臺灣館」的參展廠商共有原人、上點、極光、貝岡朵、証聲、慧智、印象、金革、福茂、上揚、華特等11家，除傳統唱片公司外，更有數位音樂內容服務業者參加；其中，華特音樂、貝岡朵音樂以及証聲音樂均為本年新加入廠商，惟據本年參加廠商反應，受經濟不景氣影響、歐元上漲等因素影響，國內有許多廠商已改採隔年派員的策略（例如：風潮唱片），以節省公司開支。
3、 台灣參加音樂會concert演出辦理情形

每年MIDEM音樂會均會安排多元、豐富、類型互異的音樂表演節目，包含POP、ROCK、ELECTRO、JAZZ、HIPHOP、CLASSICAL、WORLD、URBAN MUSIC等類型的音樂團體，各獲選團體在展期內，無不致力於展現最完美與成熟的音樂內容，致該展成為全球音樂人的注目焦點。有關本年台灣參加音樂會之情形說明如下：

（一）展演團體介紹：台灣繼2007年成功在坎城舉辦轟動一時的台灣館演唱會「台灣之夜」後，2009年本局特別爭取預算再一次向MIDEM爭取演出機會，向國際行銷台灣音樂。為支援辦理推薦歌手樂團赴MIDEM唱片展演出，遴選國內歌手團體之標準在於是否曾獲金曲獎肯定、是否具備國際舞台表演經驗、及是否具有原創性；經考量上述因素，本年推薦之三組歌手團體分別是清新搖滾流行樂團「蘇打綠」、熱情天籟原住民團體「TAIWAN SOUL」及新潮多媒體電音秀「Dream T」。經向MIDEM主辦單位推薦，三組團體均成功的獲選於「台灣之夜」（TAIWAN NIGHT）表演，三組團體相關介紹如下：
1.Dream T：由台灣本土創作歌手林強發起和組織，以電腦影音為基礎，嘗試結合布袋戲、劇場、舞蹈、偶戲等不同表演領域，以跨界思維、擴展音樂表現的可能性而融合成一新型態的演出，其他成員則包括：王嘉明（舞台總監）、張暉明（投影機操作者）、陳韻如與簡華葆（舞者）、王中振與黃武山（操偶人）。Dream T代表了幾個不同含意，包括：Dream Team夢幻團隊、Dream Taiwan夢幻台灣、甚至是諧音Drink Tea喝茶。象徵此團隊多元藝術的結合和探索以及台灣文化的特質。
2.Taiwan Soul：台灣原住民所組成，包括來自鄒族(主唱高慧君、高蕾雅姐妹)、太魯閣族(鼓手李守信)、排灣族(吉他手黃亭堯)，以及福佬人(鍵盤手周衡毅)五人，共同成立Taiwan Soul樂團，歌詠台灣最美麗的靈魂之聲。
3.Sodagreen：蘇打綠，台灣最著名的清新搖滾樂團，最具原創內涵的art-rock樂團，無法確切分類的Brit-pop風格，成員包括：林暐哲（團長）、吳青峰（主唱）、何景揚（木吉他手）、沈馨儀（貝斯手）、龔鈺祺（鍵盤手）、劉家凱（電吉他手、中提琴手兼舞者）、史俊威（鼓手）等。其音樂沒有刻意的落筆，沒有虛偽的訴求，但卻極其真誠與善良，就像飛鳥忘神地跳芭蕾，很簡單地，想在自己和你的腦袋裡轉個不停；沒有偉大、沒有華麗、沒有艱深，看穿了輕薄的所有風景，安靜地回到自己的內心。他們的音樂有些像New Order、U2、Suede，然而， New Order式的貝斯聲線和U2般的吉他刷弦、Suede的行雲流水的鋼琴伴奏，加上chamber-pop的弦樂合音， 都只是樂技的裝飾，更何況他們的旋律，還有台灣校園民歌的餘韻。若要勉強定義蘇打綠的風格，就有如喝下一杯蘇打水，很清淡，卻因為泡泡，讓你打嗝打不停，回味無窮的上癮。
（二）展演工作紀錄
1.彩排：MIDEM主辦單位對藝人團體相當禮遇，獲選之歌手團體由主辦單位提供當地食宿及交通，且旅館及會場兩地往返並備有專車接送。台灣團體安排於1月20日上午10時30分彩排，每一組約為45分鐘，正式演出則安排再當天晚上9時，當地工作人員亦相當專業盡職，依三組展演所需之空間、音效、燈光及投影設備等提供協助，並不斷進行溝通協調。
2.正式演出：
（1）場地：「台灣之夜」安排在展期的第三天（1月20日晚上9時），總長度約兩個小時，地點在展館三樓地中海廳（Mediterranee），為一專業展演場地，可容納逾300人。
（2）表演情形：首先由林強領Dream T樂團上場，該表演主題以簡單、快樂兩大基調，係融合電音、布袋戲、舞者、書畫、多媒體等元素，成就一齣精湛的電音多媒體跨界演出，由於林強在法國早有知名度，因此現場聚集了許多慕林強之名而來的觀眾。接著是Taiwan Soul樂團，主唱高慧君、高蕾雅姐妹特別選定鄒族音樂作為表演曲目。其中，淡淡哀傷、悠悠潛靜的《取笑 co'tzvi》，選自剛發表的新專輯『鄒女在唱歌』，同時也重新改編鄒族民謠《安魂曲 Miyome》、《鄒族的天神 amo ta pepe》，成為激盪山林的史詩樂章。最後則由蘇打綠表演，主唱青峰忽男忽女的唱腔，優遊的轉音，成為會場焦點，且在林暐哲老師的指導下，呈現專業又具水準之表演，令在場與會人士相當驚艷，叫好聲不斷。值得一提的是表演前林暐哲老師自製宣傳品親自至展場發送，並帶領團員至展場各攤位拜訪，所以蘇打綠演出時間一到，人潮即刻爆增，許多知名獨立品牌經理人、負責人紛紛到場觀賞。
4、 文宣辦理情形

（1） 舉行歡迎茶會：本年援例於台灣館辦理歡迎茶會，時間在1月20日下午4時，由駐法國呂慶龍大使、駐法新聞處劉主任代光、潘簡任秘書舜昀及巴文中心陳主任至誠均親自出席，所有國內廠商均邀請國外廠商好友共同到場參加，現場除備有點心外，並由本次參與「台灣之夜」演出團員TAIWAN SOUL作現場表演，藉以聚集人潮。
（2） 製作手冊於現場分送：本屆手冊考慮到實用性，係將主題區與台灣館參展商介紹合而為一，如此的包裝手法，成為大小適中、外觀精美的文宣，同時內容豐富，以鼓勵參觀人士踴躍拿取台灣館手冊與合輯，經觀察，展期四天內手冊已幾乎全數被索取完畢。
（3） 製作即贈送禮品：為增加台灣館整體活動之活潑性，並回饋前來支持與參觀的國際參展商，特別訂製了五百份極具東方特色的「筷子」為小禮品，致贈給廠商、貴賓做為紀念。而在台灣之夜展演活動上，筷子也發揮了功效，讓拿到禮物之國際參展商，對精緻的筷子愛不釋手，宣傳台灣館及展演活動之效果極佳。
（4） 舉行演出前記者餐敘：由駐法代表呂大使親自主持記者餐敘活動，呂大使幽默開場致詞讓現場氣氛熱絡活潑，在會場接受法國媒體專訪時強調，台灣除了有馳名中外的科技發展與經濟成就外，現在正藉由音樂藝人參加MIDEM唱片展向國際展示國家軟實力。現場共有來自法國、英國、德國、美國等20餘位國際媒體參加（媒體名冊詳下表），經由在餐敘中逐一介紹三個團體，現場討論熱烈，顯見各國人士對台灣樂團的演出多有期待與好奇。其中英國利物浦音樂節主席艾瑞斯（Becky AYRES）已嘗試洽談邀請我國三個樂團參加2009年5月音樂節的可能性。透過這場記者餐敘，對於當日晚上正式演出已產生先聲奪人的氣勢。
附表：參與餐敘之國際媒體名冊

	國別
	代表機構／職稱／聯絡方式

	法國

	LES PETITES AFFICHES DES ALPES MARITIMES

Philippe DEJARDIN, Journaliste Pigiste

philippe@petitesaffiches.fr

	
	335 PRODUCTION

Romain SAUSSIER, Editor

info@335- production.com

	
	THE REPORTER

Egede ADAMS, Journaliste Reporter Photo

egedeadams@orange.fr

	
	NOSTALGIE SUD EST/LAURES

Paul-Eric LAURES

pelaures@aol.com 

06-07565363

	
	AGORA FM

Ngangue BASILE

nbasile@hotmail.com

	德國

	SOUND MEDIA MAGAZINE

Willi SCHLAGER

willi.schlager@chello.at

43-664-3104500

	
	WESERKURIER

Dagmar ZUREK, Freelane

dagmarzurek@gmx.de

	
	DIE MUSIKWARTER

Steffen WILHELMI, Redakter

steffen@musikwaerter.de

49-178 885 1194

	
	UNLIMITED MEDIA

Memo RHEIN, Manager Int’l R &D

memo.rhein@unlimitedmedia.net

	
	VONDOMACHINE

Magdalena von SALESKI, Founder

vondomachine@googlemail.com

49-179 754 0138

	
	AM@DO MULTIMEDIA

Andre ULMANN,Editor

ulmann@cascade-medien.de

	
	ROCKHAUS

Thorsten SCHULZ,Management Partener

thorsten.schulz@rockhaus.de

	英國

	THE HOLLYWOOD REPORTER

Ray BENNETT, Freelance

bennett1066@hotmail.com

44-7753 606 639

	
	LIVERPOOL SOUND CITY

Becky AYRES, Director

beckyayres@liverpoolsoundcity.co.uk

44-7989 202 639 

	
	MUSIC VOID

Safta JAFFERY,Writer

sjpdodgy@easynet.co.uk

	
	MUSIC VOID

Niraj NAIK

	
	REX FEATURES LIMITED

Judy TOTTEN, Photographe

judy@judytotton.com 

	
	INFORMA TELECOMS GROUP

Phil HARDY,Editor Music ＆Copyright

phil.hardy@informa.com

	
	WALLACE

Jane WALLACE, Journalist

jhwpress@hotmail.com

	
	PROMINENT MUSIC & MOTION PICTURE

Byron J. LYNCH,Chief Executive Officer

byron@prominent1.com

	美國
	WORLD ENTERTAINEMENT NEWS NETWORK

Pat DENTON,Freelance Photographer

patdenton@free.fr

06-76495471   04-92591721


5、 有關國際音樂發展之趨勢觀察：
本次論壇（MIDEM NET）的主題包含藝人經營管理、品牌形象、硬地音樂、現場表演及數位音樂新模式等，從這些主題的策劃，及對各場次登記參與狀況的觀察，大致可歸納出國際音樂發展輪廓及國際音樂專業人士所關注焦點議題，說明如下：
（1） 品牌（藝人）管理已成為主流趨勢：主題係提供業界思考如何打破既有的商業營運模式，不再靠唱片的發片來獲利，而是藉由塑造出藝人的魅力後，再藉由周邊的演唱會、相關衍生性產品來營造獲利模式，才是真正的藍海；此外，並從消費者端方面討論如何增進藝人與歌迷（artist-fan）的關係，例如：如何培養及服務歌迷，如何藉由與歌迷互動創造藝人新價值等，本年並邀請韓國音樂製作人兼藝人朴振英J. Y. Park演講，談如何將品牌藝人（如：Rain & Wonder Girls）轉化為主要公司資產，（附註：朴振英Jin-Young Park為韓國音樂教父級的人物，亦是韓國JYP公司的老闆，也是知名的歌手、作曲家以及製作人。當年一手捧紅韓國當紅藝人Rain，擔任Rain的經紀人兼舞蹈老師。 Park Jin-Young也曾為台灣Ｆ4 以及成龍寫過歌）。
（2） 運用數位平台創造音樂新價值：數位音樂從2002年起逐漸取代傳統類比音樂，而供應方式的演變，也從CD走向MP3甚至到網際網路，以及行動電話等。為有效發揮數位精準行銷優勢，開闢新型態數位音樂通路，MIDEM再度以數位音樂為議題，討論音樂界如何與網際網路平台ISP（Internet Services Provider）合作、如何掌握及引導音樂消費者在網路社群的討論、及如何藉由數位音樂平台與消費者互動等。本年並邀請全球最大搜索引擎公司谷歌（GOOLE）財務副總根David Eun演說如何進行音樂消費革命。
（3） 跨界合作與企業贊助為音樂發展的新趨勢：由於實體唱片式微，音樂價值的創造多樣化，跨界的組合已成為新的發展趨勢，本年即以可口可樂公司（Coca-Cola）為例進行座談，由於可樂公司運用其豐厚的財力與資源，經由與華納音樂集團（Warner Music Group）及大西洋唱片公司（atlantic Records）的合作，將世界頂尖的歌手藝人及製作人重新組合後，已成功的打進全球超過100個以上的音樂市場，創造出該品牌新的商機，為人津津樂道，因此成為MIDEM論壇上的焦點話題。
3、 訪視法國巴黎「台灣之夜」演出辦理情形

1、 背景簡介：「MIDEM法國坎城國際唱片展」可以說行銷台灣音樂最具代表性的國際展場。台灣表演團體本年除參加坎城MIDEM表演外，此行並於赴坎城前先行安排在巴黎舉行「台灣之夜」，一方面邀請法國媒體、藝文音樂人士參加，以宣揚台灣音樂及表演藝術，另一方面則可嘉惠海外僑胞，讓在旅居巴黎及鄰近地區的我國僑民藉此機會欣賞台灣音樂表演現況。
2、 表演情形：巴黎台灣之夜於1月18日在「世界沙發劇場」（Le Divan Du Monde）舉行，沙發劇場位於巴黎最著名的藝術演展區，距離紅磨坊約10分鐘步行時間，以世界音樂會、國際影像展演著稱，為該區十大最佳展演場所之一，近年來該劇場並積極安排亞洲團體至當地演出。本次蘇打綠、TAIWAN SOUL及林強DREAM T均參與表演，演出當天，吸引包括台灣、中國、香港、法國當地居民等，超過六百位觀眾購票觀賞演出，演出前所有票券已全部賣光，且劇場門口出現排隊長長的人龍，引起當地民眾側目，另開演後人潮擠爆現場，以非歐美音樂團體能展現如此的成績，實屬盛況空前，可以說相當難得罕見。
3、 工作會議及宣傳：為讓演出更順利精采，於演出前一天即先安排三個團體赴沙發劇場觀看其他團體之表演，以瞭解熟悉該展場；另為增加宣傳，本次並在駐法國代表處及新聞處積極協助下，於1月18日在巴黎安排表演團體與媒體見面活動，讓媒體以輕鬆方式與三個團體進行訪談。到此之媒體包括：中央社、歐洲日報、宏觀電視台、法國國際廣播電台、KDB Media、UNICAP TELEVISION等，另並於表演前幾週印製5000份彩色節目單分送巴黎民眾，而劇場網站亦自12月中旬起，將該等團體介紹、演出時間訊息及動態廣告片上掛，供外界參考及訂票。
4、 檢討與建議
1、 有關台灣館館務：

（1） 應強化台灣館之整體功能：台灣館之功能不外乎提升台灣的音樂國際形象、提供台灣音樂資訊及台灣廠商洽商休憩的地方，惟本年館內既已設置視聽區、主題區等區塊，卻在工作人員規劃上，僅由華視派遣2名非屬音樂專業人員以輪流方式提供一般的諮詢服務，對於前來詢問台灣音樂的外國人士無法給予專業深度說明，致使設置專區的本意打折，尤其是本年特別增設介紹台灣樂團與原住民音樂之「主題區」，雖吸引許多外國人士進館參觀，但卻無法讓該等外國專業人員能對台灣音樂有全盤或專業的瞭解，因此，建議來年應要求承製廠商應安排至少一名外文佳、且對台灣音樂具有專業素養之人員在場協助講解說明，以拓展商機，增進外國人士對台灣音樂有更深度的瞭解。此外，在舉行台灣歡迎茶會當天，林強亦至現場參與，由於林強係專業音樂人，對於前來參加之外國廠商均能侃侃而談有關音樂製作方面的議題，致外國廠商及專業人士有意願逗留台灣館的時間增長，足見台灣館有專業音樂人加入與外賓對話，可更具吸引力，因此，未來除於現場派駐專業音樂人外，建議亦可在展館辦理小型座談，邀請其他廠商來館進行專業交流，一方面可增進我國業者對於國際專業技術及趨勢發展之交流，一方面可藉以深入推介台灣音樂。
（2） 應設置音樂文化輸出獎勵機制：據向本次共同赴法國參加MIDEM的台灣廠商瞭解，我國廠商在展場的商業交易「買進」比「賣出」較多，亦即廠商大部分在展場洽談代理外國音樂專輯進口事宜，真正的賣出台灣自行製作發行之音樂專輯的卻不多，近幾年來，我國在MIDEM展上洽商讓人津津樂道的成績，應屬國內老字號上揚唱片公司，在2007年的MIDEM展場上向瑞典BIS推薦台北市立國樂團，才讓北市國獲得機會，由台灣上揚唱片與瑞典BIS唱片公司合作向全球發行了第一張由鐘耀光指揮北立國與長笛家莎朗．貝札莉演奏的《胡旋舞》專輯。該專輯從發想、創作、溝通協調、錄音到發行耗時將近二年的時間，堪稱是兩岸三地首創，亦是東西方音樂最完美結合的專輯。另據証聲唱片公司表示，國內廠商並非不想向外推銷台灣音樂，惟由於近幾年面臨唱片市場轉型及經濟不景氣的影響，各唱片公司均儘量降低成本支出風險，僅能以代理進口方式維持營運，因此建請本局能予以相關經費協助，以錄製優質且具有台灣文化深度的音樂唱片專輯，再透過國內廠商在MIDEM會場洽商的行銷通路賣出。經瞭解，加拿大為獎勵音樂文化輸出，對於能在MIDEM展場賣出的專輯，均給予相對的獎勵金，因此更能刺激該國唱片公司努力行銷音樂，且藉由政府提供獎勵金，該唱片公司才能繼續製作更優質的音樂專輯，形成製作、行銷、再製作之良性循環，且獎勵金的獲得係完全憑藉廠商自身的努力，可避免業者對政府資金的過度依賴，因此，該作法似可作為本局辦理有聲出版相關業務之參考。
（3） 承製廠商應提供更專業服務：本年承製廠商非屬唱片業者或相關公協會，因此對於國內廠商或國外洽詢廠商均僅能提供一般性的諮詢服務，惟唱片業者及表演團體均表示，承製單位應更加深入熟知唱片生態與需求，提供唱片公司更多元而必要的服務，例如：承製單位應積極思考藉由何種方式可讓國外獨立音樂唱片公司有意願且主動來台灣館參觀瞭解。
2、 有關表演團隊參加坎城MIDEM及巴黎演出：
（1） 應持續推薦國內團體參加演出：音樂展若缺少了現場演奏、演唱，就不算完整。MIDEM concert提供全世界不同的音樂風格展現的場合，它並不是一個節慶活動，而是一個專業性的音樂市場，是讓所有參加音樂會之個人及團體在專業音樂人士面前表演，是我國向國際行銷藝人歌手最佳的管道，亦是向國際買家、樂評、創作者呈現台灣多文化與音樂風格之重要場域，建議未來應編足預算持續辦理。
（2） 應有公開的表演團隊遴選機制：本次表演團體包括林強電音多媒體、原住民TAIWAN SOUL及蘇打綠，均符合曾獲得金曲獎、具有國際舞台表演經驗及音樂具有原創性等三項指標，在法國巴黎及坎城的兩場表演亦可圈可點，惟國內許多表演團體歌手均期待有更多機會可以參與國際表演，向國際行銷自己的音樂，尤以台灣音樂發展居華語地區音樂的龍頭地位，國內不乏各類音樂表演人才，只是欠缺管道向國際行銷，因此，未來應適度開放讓唱片業有機會推薦旗下歌手或團體參與，並藉由專業評選機制選出適合代表我國參與之團體歌手參加，一方面可藉以在國際舞台斬露頭角，打開國際市場，一方面亦可增進國際表演實力。
（3） 表演團隊應有充分的準備與學習：本次三個團體在MIDEM「台灣之夜」的表演廣受注目，一方面歸功於事前本局駐法國新聞處的媒體聯繫效應，另一方面則有台灣館務人員及表演團體向各攤位廠商自我推薦的宣傳效果，然而最重要的還是團體本身精采的表演內容。林強嘗試以多媒體來呈現音樂，確實與眾不同，林強表示，由於他是第二次來MIDEM表演，希望帶給所有參展人不一樣的台灣音樂，讓大家日後對台灣音樂的多元多變產生好奇，並留下深刻記憶；至於TAIWAN SOUL係臨時編制成軍，成員均為原住民音樂好手，倘能有更多時間練習及精緻的節目排練，相信會有更好的表現；另本年最豐收應屬蘇打綠團體，在本次台灣同行廠商原人國際音樂公司的邀約下，當天許多獨立音樂知名品牌均到場觀賞蘇打綠表演，蘇打綠亦展現有別於商業性不同凡響的專業演出，每首歌的鋪陳、動作表現等均有精心緻的設計，因此，最後估算至少有300人次以上湧入觀賞，會後並有國際重要獨立音樂品牌經理人不斷以「amazing」稱讚蘇打綠，並留在會場與蘇打綠經紀人林暐哲交換意見。此外，隔日台灣館即陸陸續續出現來自各國的廠商詢問洽商林強、原住民及蘇打綠進口代理音樂專輯的事情，其中以蘇打綠詢問度最高，包括韓國Musiccube、美國The Orchard、德國musik. woche、Berlin-Brandenburg及日本、印度等，另外，英國利物浦音樂節策展人艾瑞斯（Becky AYRES）並即向蘇打綠發出邀請函，邀請蘇打綠於4月利物浦參加活動演出，並同意提供食宿。（附註：英國利物浦音樂節係為紀念披頭四而成立之音樂活動，2009年為第2年辦理，約有25000人次將參與。）另外，該三個團體亦充份利用機會觀摩學習其他國家及場次的表演活動，其中蘇打綠經紀人並利用空閒時間參加MIDEM相關會議，與國際音樂業界之專業人士進行有關品牌經營與藝人管理之交流、互動、討論，林暐哲先生即曾表示，這麼專業的音樂展場應早該來參加了，甚至國內知名歌手張惠妹、周杰倫等都應來這邊看看。
3、 有關媒體宣傳：
（1） 應強化國內媒體對活動之完整詳實的報導：本年蘇打綠等團體表現甚佳，惟媒體報導績效並未完整呈現，有關在法國的表演各項報導，除蘇打綠自行向國內媒體發稿外，僅能透過中央社協助向國內媒體發通稿，惟中央社因故未派員同赴坎城，故在巴黎表演之報導較多，坎城部分較少，且原委託承辦廠商需在坎城正式演出後即刻向駐法中央社記者轉述演出情形，但是承辦廠商亦未確實執行，致使台灣團體在坎城「台灣之夜」轟動的正式演出，未受到國內媒體關注報導，讓績效未能及時且完整呈現，殊為可惜。建議日後應於出發前與國內媒體做好溝通，由駐法新聞處或委託中央社不定時向國內發布新聞消息，且如果經費許可，亦可邀請國內媒體同行，讓藝人團體的努力與專業表演能同步獲得國人的肯定與支持。
（2） 應提升國際媒體報導能見度：法國新聞處就本案媒體宣傳部分曾表示，由於歐美國家對於台灣音樂感到陌生，媒體一時間難做深入詳實之報導，但是在坎城辦理之記者餐敘活動，卻有來自英、法、德、美等國之際者踴躍參加，足見彼等對於台灣音樂仍有探究興趣。綜合本年過外報導績效，包括：宏觀電視報導1則、中央社報導2則、歐洲日報報導2則、法國國家廣播電台中文台網路訊息1則、60分鐘錄音播出1則，惟均屬華語單位或部門，因此，為拓展國際市場，除應讓台灣音樂界多參與性音樂活動外，並應藉由本局駐外單位讓國際媒體有機會認識、接觸、甚至有興趣報導台灣音樂產業發展現況，透過媒體效應提升台灣音樂在歐美市場的能見度。
4、 對我國參與國際音樂活動之整體建議

（1） 流行音樂全球化已成趨勢，政府應積極輔導開拓國際市場：當代全球許多國家開始從勞力密集之製造業朝向知識及創意經濟轉型發展，且全球民眾消費模式出現明顯變化，文化隨著貿易全球化，成為可以行銷的商品時，嶄新之國際文化競技場域已然出現，面對新局，台灣如欲搶食全球文化創意市場大餅，必須從本身的競爭優勢出發，培養國際競爭力。睽諸國內文化創意產業中，最具文化輸出能量，並已在華語市場具備競爭優勢者之ㄧ，當屬流行音樂產業。在全球資訊快速流通的時代，各先進國家如英國、南韓、日本、加拿大、澳洲等國家，無不積極思考提振音樂文化發展的政策，以提升文化認同，同時向世界推廣自己國家的音樂。以英國為例，該國為全球第三大音樂市場，自八零年代開始，政府便以政策積極輔導流行音樂產業，並成為文化產業的政策焦點；南韓為振興流行音樂產業，已預定自99年起推出「音樂產業振興中期計畫」，預計5年內由政府投資1275億韓元（約0.92億美元）推動流行音樂全球化、活躍內需市場、擴充音樂基礎設施等戰略計畫。鑒此，本局應思考如何以駐外單位之資源力量，協助我國音樂產業向外延伸發展。
（2） 應以提升台灣流行音樂整體產值為前提，促進業者之國際參與：流行音樂具備音樂本身屬於世界共通性語言，可以穿越語言的障礙與時空的隔閡，易引起共鳴與喜愛，消費市場廣大，且流行音樂屬結合音樂與歌手之文化商品，跨越國界的魅力一旦形成，不但能引領風潮，其附加價值更為可觀，且由於產業腹地的經濟規模決定了發展的規格，在面臨網路與數位科技對音樂發展的衝擊，向國際行銷台灣音樂及演出人員團體，才能拓展市場商機，因此，除持續支持業者參與MIDEM展演活動外，更應協助業者多方面的國際參與，例如：積極輔導音樂表演者參與美國CMJ (College Media Journal)音樂祭、美國South by southwest獨立音樂節、德國Popkomm、丹麥WOMEX世界音樂展覽會、日本富士音樂節等國際重要音樂節活動，以擴大國際市場的縱深與舞台。

（3） 應培植國際型表演與創作實力、建置完善的發展環境：台灣流行音樂為華語地區之發展中心，具有華語歌曲趨勢發展的指標性意義，居華語地區領先地位，星馬及大陸歌手必以台灣作為進攻華語市場之基地跳板。台灣既已擁有相當實力，自應精益求精，因此，政府應協助業者建立更完善的國內演出環境，讓音樂工作者能專注於創作或演出的精緻度與專業度，另外，則應辦理國際音樂展演活動，增加與國際間觀摩、學習與交流的機會，以及積極協助唱片界參與國際獎項競賽，例如美國葛萊美獎、英國BBC獨立音樂等國際重要獎項，期能與國際發展趨勢接軌，並培植國際型的表演與創作實力，提升台灣流行音樂的專業形象。
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