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壹、目的
MIPTV法國坎城影視節目展係由法國Reed Midem集團主辦之國際影視節目及數位內容交易會，創於1963年，距今已有46年歷史，為目前全球規模最大的影視節目及數位內容展示交易活動。每年三、四月間，為期五天的交易會，吸引來自全球各地上萬業界人士，就版權、發行、技術、市場、未來發展趨勢等資訊，充分交流，創造出40億歐元以上的交易成績。 
自MIPTV創展以來，近十年間，我國有少數業者個別前往參展，選購節目及拓展海外市場，由於他們的努力，建立了台灣與其他參展國家之間影視節目交易的基礎，然則在面對其他亞洲國家，尤其中國大陸每年均組團積極參與MIPTV交易活動，我國業者在未獲政府協助的情形下，無論在參展氣勢、形象包裝及拓展市場等，均無法與之競爭。因此，組團參展、設置台灣館藉以宣揚台灣國家形象及協助我國影視業者在此全球最重要的影視交易活動中拓展市場，實有其必要。爰此，行政院新聞局針對影視業者參展需求，委託貿友公司，洽訂攤位及整合國內業者組團參加2009年MIPTV展，並指派廣電處簡任編審查岱明前往觀摩考察，進行效益評估，作為爾後是否持續組團參展及設置台灣館之參考。

貳、MIPTV影視節目展簡介：

MIPTV法國坎城影視展主辦單位為法國Reed MIDEM公司。1963年Bernard Chevry創辦MIDEM組織，並於同年在法國里昂舉辦首屆MIPTV。1989年MIDEM與全球最大的通訊集團Reed Elsevier的子公司Reed Exhibition結合成立了Reed MIDEM，至今曾在34個國家或地區，替多個不同的行業舉辦超過460場以上的專業展覽會，其中包括為電視媒體而設的MIPTV、為動畫設計的MIPCOM、為紀錄片設計的MIPDOC、為青少年及兒童節目設計的MIPJUNIOR、為音樂而設的MIDEM，為房地產界而設的MIPIM、MIPIM Asia，為國際級城市管理而設的GLOBAL CITY，等重要的國際展覽活動。該公司所舉辦的各項活動，已成為其相關行業國際展覽活動中不容錯過的盛會。 

根據統計，Reed MIDEM在2008年舉辦的所有活動重要統計數計如下：

參展國家141國、參展人數77,556人、參展公司9,810家、參與公司29,273家、參加新聞記者2,175名、表演藝術家433名。
參、2009年MIPTV坎城國際影視節目展服務規畫：

Reed MIDEM組織已建立了歷年來參展廠商資訊，隨時提供各界MIPTV活動訊息，並掌握商業先機，提供影視節目及數位內容市場最新資訊及趨勢，促使各國業者再度參展之意願；同時透過在世界各國所設分公司或代理商，在籌備期間即開始積極招商，以爭取更多的參展對象。經過46年的展覽歷史，穩居全球最重要影視交易會地位。以下是MIPTV相關配套措施，透過這些措施，可顯示出其成功經營之模式：

一、提供參展廠商實用資訊：

大會在展期約1個月前提供參展者帳號及密碼，以登錄MIPTV專屬網站，參展者可依此洽尋具合作潛力之廠商，並在展期前洽得會議行程，協助廠商在最短時間搜索具潛力客戶，充份發揮展期間雙方會談效率。大會在展期前會寄送當年MIPTV展覽簡介予各國參展者，提供展期所有活動、參展國家及廠商資料，及展覽期間食衣住行各項實用資訊（如抵稅、旅館、交通、旅行社等資訊），以提供參展者在展期間生活及洽商便利性。製作參展手冊「The 2009 MIPTV Guide」，該手冊登錄各參展廠商特色及連絡資訊，供參展者洽商最佳管道，而註冊領取證件程序因已事先登錄，加上辦理窗口眾多，故參展者可在短時間完成註冊，減少或免去排隊等待時間，並可立即進入展場洽商。

二、專業之新聞服務：

MIPTV大會本身擁有媒體中心，每天派遣記者採訪各館的活動、專業座談會，刊登於毎日發行的「MIPTV News」專刊，提供參展者了解重要活動情形及市場資訊，以彌補參展者因洽商無法參加活動之遺憾。除此之外，設有專門服務部門、安排服務人員及設立專門信箱予各國記者，並成立集結電腦、網路的舒適新聞中心予新聞記者寫稿空間，也因透過國際媒體之報導，提高MIPTV展之國際知名度。

三、交通服務：

展覽期間，坎城交通四通八達，展場至各大飯店的接駁車從早上8點30分至半夜12點，開幕酒會當晚更延至凌晨1 點。公車、尼斯機場與坎城間等大眾運輸系統，皆由政府全力配合支援，每天亦由當地交通警察全天候保護參展人行走之安全。

四、商務服務：

MIPTV主展場3至5樓有十多間會議室及視聽室，供大會每日舉行的主題會議、廠商發表產品說明會使用，這些活動均由大會負責所有服務，不過也因為是全套服務，故價格相對較高。

肆、2009MIPTV活動內容：

2009MIPTV國際影視節目展展期自2009年3月30日至4月3日止，主要舉辦活動計有CONFERENCES、CONTENT 360及EVENTS三大項目：

1、 CONFERENCES：　　　　　　　　　　　　　　　　    MIPTV主辦單位在為期四天的展期中，安排各種不同主題的討論會，提供參展者免費參加。今年的會議主題大致分為「KEYNOTES」、「MIP DIGITAL FORUM」及「TV BUSINESS」三類，約50場討論會，提供與會者與專家對談機會。由於現今媒體的發展日新月異，而媒體傳播的型態及傳輸平台也隨之不斷的進步創新，在全球面臨經濟困頓的氛圍下，如何運用新科技的發展，結合傳統內容產業，掌握產品製作及行銷趨勢，創造新的商機成為會議中最受關切的議題。數位科技的發展及運用仍是與會者聚焦的討論話題

二、CONTENT 360：
MIPTV於2006年開始辦理跨媒體互動式數位內容平台競賽（CONTENT 360）其宗旨在於促進數位內容創作及經由多功能交互平台提供服務。由韓國通訊委員會（KCC）、英國BBC、英國Ogilvy Interactive、加拿大國家電影局（NFB）、MSN 等機構或公司提供以下七個獎項並擔任評審。

　　本屆CONTENT 360 得獎名單：

「Interactive educational formats for cross-media」（KCC）
參 賽 者：來自23個國家56件企畫案

得 獎 者：Hyeon-Jeong Lee及 Harry Lee南韓

得獎作品 ：CAREER COACHING CLINIC

「Engaging teens locally」（BBC）

參 賽 者：來自17個國家48件企畫案

得 獎 者：Sebastien Rouze及David Mancebo

得獎作品 ：THE WIRDEST 

「Engaging with women through branded content for Unilever」

（Ogilvyinteractive）

參 賽 者：來自18個國家70件企畫案

得 獎 者：Rebeca Mudoch及J P Lee

得獎作品 ：ME+30

「TV entertainment over broadband」（BBC）
參 賽 者：來自20個國家50件企畫案

得 獎 者：David Eccles

得獎作品 ：CHALK AND CHEESE

「Interactive documentaries on green issues」（NFB Canada）、

參 賽 者：來自19個國家41件企畫案

得 獎 者：Kirsty Semple

得獎作品 ：HAND DRAWN EARTH 

「Factual content via your mobile」（BBC）
參 賽 者：來自16個國家37件企畫案

得 獎 者：Andy Glynne

得獎作品 ：THE GREAT BRITISH SUMMER DAY

「Original comedy for multiple platform」（MSN）
參 賽 者：來自19個國家86件企畫案

得 獎 者：Al Cox及Peter Way

得獎作品 ：KANGAROO COURT

三、EVENTS 

國際數位艾美獎：MIPTV大會在展期間也舉辦「國際數位艾

美獎」（International Digital Emmy Awards）頒獎典禮。

本獎項的宗旨係國際電視藝術學院經由彰顯電視工業的成長

及肯定為觀眾互動及數位平台提供完美內容的創作者。

本屆得獎者為：

劇情（Fiction）：澳洲Scorched TV 

非劇情（Non-Fiction）英國BBC

青少年及兒童（Chidren and young peple）：英國第四頻道

先驅獎：本獎項是由國際電視藝術學院創設的特別獎，其目

的在於表揚對電視工業具有貢獻的個人或機構。本屆得獎者

為Nokia集團的Niklas Savander。

伍、第46屆MIPTV參展數據：                                          依據MIPTV主辦單位Reed MIDEM公布之統計數字，2009年第46屆MIPTV參展國家共計105國，展場總面積有20,919平方公尺，參展總人數為11,460人，參展公司總計3,902家，其中設置攤位者1,568家、未設攤位者2,334家、與會媒體有297家。                                             參展買主有3,738人，主要來自歐洲地區（佔買主總數68﹪）其次為亞洲地區（佔買主總數12﹪）；參展公司亦以歐洲地區為主（佔總數64﹪）其次為北美地區（14﹪）及亞洲地區（13﹪）。

參展公司類別及租用攤位面積如下：電視、錄影、電影類（Television-Video-Cinema）3,177平方公尺、網際網路（Internet）827平方公尺、行動電話（Mobile）664平方公尺、商業服務（Business Service）537平方公尺、廣告業（Advertising）225平方公尺、遊戲（Games）164平方公尺、其他產業338平方公尺。                                              

本屆MIPTV參展設置攤位數前十名的國家分別為：法國（201）、英國（189）、西班牙（179）、美國（140）、加拿大（119）、德國（105）、義大利（94）、荷蘭（65）、南韓（61） 、比利時（46）。

陸、第46屆MIPTV論壇重點節略：

1、 產品及行銷趨勢：

本屆活動一開始即聚焦於數位科技之運用，其中派拉蒙數位娛樂（Parmount Digital Entertainment）宣布與高蒙電影公司（Gaumont Film Company）及Endemol公司合作，編列龐大預算，製作驚悚內容短片，提供線上節目形成風潮之後再轉往電視或戲院播出。 

儘管數位內容深受與會者重視，但參加展覽活動者有百分之九十仍屬傳統節目供應商，渠等對傳統電視深具信心，在面臨數位科技發展的情勢下，咸信電視永遠不會消失，它仍然是傳達訊息至人們最有效的途逕。

2、 新的商機：

中國廣播電影電視總局副部長田進呼籲傳媒應携手並進，中國傳媒公司積極的響應，破紀錄的由65家公司300名參展者組成中國館，充分展現中國的力量，在本屆MIPTV交易活動中，銷售額超過了650萬美元。

中國大陸市埸成為各國爭取的目標，然而外國影視節目的進入中國受到限制，因此與中國合作拍片成為打開中國市場關鍵途徑。

3、 付費電視時代的來臨：

付費電視平台（pay TV platform）及主題頻道（thematic channel）成為關鍵買主的趨勢繼續顯現，世界各國付費頻道訂戶不斷的成長的現象值得重視。另外付費電視平台同時擔任節目內容生產者及供應者的角色也是市場變化的關鍵因素。

柒、台灣參展團

一、參展縁起：

行政院新聞局掌理廣播電視事業、廣播電視從業人員及廣播電視節目供應事業與其團體之輔導與獎助事項，長期積極輔導相關業者拓展國際市場，參與國際廣播電視活動，期藉由交流與觀摩，建立交易夥伴，擴大行銷競爭力，同時經由參展，提升我國國際形象。自95年起分別補助台北市影音製作商業同業公會、中華民國廣播電視節目製作商業同業公會參加「香港國際影視節目展FILMART」、「上海電視節」、「韓國電視節BCWW」、「中國國際影視節目展」、「東京國際映畫展TIFCOM」及「新加坡ASIA TV FORUM」等影視節。惟該等影視節以亞洲市場為主，我參展業者較難藉以開發新客戶，而參加全球性市場導向之MIPTV實屬創造新商機及展現台灣影視內容產業的重要舞台。爰此，行政院新聞局針對影視業者拓展市場之需求，委託貿友公司洽租攤位，整合國內業者創意核有限公司、文瀾資訊有限公司、潑墨仙人事業股份有限公司、財團法人公共電視文化事業基金會、曼迪傳播有限公司及理察艾麗製作有限公司等，組團參加2009年MIPTV展。

二、展場規畫：

　　行政院新聞局補助攤位設置於法國坎城MIPTV展場Palais des Festval會議及展覽中心1樓12-20booth，名稱為「GIO TAIWAN PAVILLION」，面積19平方公尺，設有2張會議桌，6張椅子，3個置物櫃，提供參展廠商會議洽談使用。租用電視及DVD播放器，做為廠商展示影視產品及展覽期間視聽宣傳之用。另設置儲藏室一間，以提供廠商置放參展資料及個人衣物，並保持參展空間的整潔。

三、參展產品：

  本次開設台灣館參展決定時間倉促，經費亦較短絀，貿友公司積極招商結果，前往參展業者總計五家，其主力展出及交易產品如下：

（一）、潑墨仙人事業股份有限公司：「魔劍生死棋」

（二）、三起影視社：電視電影系列節目

（三）、創意核有限公司：COBBI動畫系列

（四）、理察艾麗製作塢有限公司

（五）、財團法人公共電視文化事業基金會：連續劇、兒童節目及

紀錄片 

四、參展成果：    

（一）、展覽期間洽談買家數：105家次。

（二）、展覽期間簽訂合作協議書數量：13件。

（三）、展覽期間潛在成交金額：290萬美元。

（四）、展覽期間完成交易金額：80萬美元。

捌、中國大陸參展團：

1、 參展情形：　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　中國今年由國家廣播電影電視總局副部長田進率領65家公司約300人組團設置國家館參展，攤位設計風格以古典中國風，突顯東方特色；場地設於展場第一樓層，相當寬敞，傢俱也較有質感，顯示中國今年參展的雄心。

2、 MIPTV論壇對中國市場的重視：                          本屆MIPTV主辦單位特別邀請中國國家廣播電影電視總局副部長田進擔任貴賓，並於3月31日由MIPTV主席Paul Zilk與田君聯合舉辦「中國日」主題論壇活動，與會業者約400人出席。論壇安排「聚焦中國（FOCUS ON CHINA）」三場座談，可看出MIPTV大會對中國市場之重視。                  田君在主題論壇發表演講時表示，中國已經與100多個國家和地區的200多個廣播電視機構建立了合作關係，在節目、技術及人員方面保持經常性的交流與合作，近年來，中國與各國合作製作的電視劇、紀錄片、動畫片等節目近千小時。田君對於中國與國際電視節目交流與合作事務提出三點建議：一是擴大共識，互利共贏；二是深化合作，形成合力；三是創新方式，培育精品。
3、 文宣運用：
    （一）、設置國家館，協助廣播電視業者組團參展，整體設計具有中國風格裝潢，製作「2009MIPTV中國參展目錄」，刊載參展節目資訊，配合各參展者文宣資料及小禮品，吸引買家駐足洽商。

（二）、充分運用MIPTV網站宣傳，發布中國參展訊息及安排田進等中方重要人士接受專訪，藉以擴大宣傳效果。

（三）、大會「每日新聞」在展期間均大幅報導中國廣播電視產業相關報導，增加中國團參展曝光率。

（四）購買展場主體建築物外牆設置大型看板，吸引參展者之目光，強化中國團參展宣傳效果。

玖、心得與建議

  職此次奉派隨我國業者參加MIPTV影視節目展，實地觀察該展覽重要性、我國攤位設置及台灣與會業者交易情形，聆聽論壇討論，了解影視產業新資訊並與業者交換意見，作為今後參展參考。茲謹就個人心得及建議事項分述如下：

一、我國應積極參與國際性展覽：
MIPTV影視節目展累積46年的經驗，每年吸引來自上百國家萬餘業者參展，創造40億歐元以上的商機，毫無置疑的是當今全球最重要的影視節目交易活動。台灣的影視節目內容在華人市場佔有舉足輕重的角色，然則如何能在世界影視版圖佔有一席之地，則仍有努力空間。

近幾年政府強調發展文化創意產業，編列預算協助台灣影視業者組團參加國際影視節目展交流盛會，展示台灣影視內容產品，並藉交流機會與國際接軌，掌握新科技發展及市場趨向，讓世界看到台灣影視產品，有助於台灣的影視節目國際化及市場拓展。

2、 應建立影視產業資訊檔案

     行政院新聞局為輔導我影視業者拓展海外市場，經常補助業者組團參加國際影視交流活動，但因預算有限，參展對象難免有遺珠之憾，而如何協助未能參展業者，提供渠等亦能在各項國際展覽交易活動中獲得露出機會，相關產業資訊的建立，實為不可或缺的要項。爰此，政府宜及早進行影視產業調查，建立影視廠商及節目產品名錄，俾提供爾後參展之用，並能透過駐外單位協助分發，配合辦理記者會，先期進行新聞宣傳，以拓展商機。

三、加強招商參展以壯聲勢：

由於我國多年來未在MIPTV影視節目展設置攤位，加諸本年招商時間倉促，參加之節目供應商僅有五家，未能形成聲勢，引動宣傳效果，雖然與會業者在實質交易及潛在市場有所收獲，但對台灣整體形象展現並無太多助益。經與本年參展業者交換意見，渠等對本局租用攤位設置台灣館咸表感激，並希望爾後能繼續辦理，俾建立長期穩定之形象。惟以目前國內大多數業者較為重視中國大陸及亞洲市場狀況看來，參加MIPTV徵展業務，仍有待加強。

四、積極參加論壇：

本屆MIPTV舉辦了50場論壇，討論影視節目內容、新媒體科技及市場趨向，深受與會者重視，而中國與大會合作舉辦「中國日」活動，召開三場「聚焦中國」論壇，更吸引了各國媒體及參展者之關注，不論在國家形象之宣傳或對中國影視節目之促銷，均達成最大的效果。爾後我國參展，應努力爭取在大會舉辦論壇或擔任主講人，以提昇我國知名度及傳達有關我業界發展之正面訊息，達成參展宣傳目標。

五、增加設置攤位預算維護國家形象：

本局今年首次委託貿友公司於MIPTV設置攤位，補助業者組團參展，但因預算僅有新台幣70萬元左右，僅足以支付攤位租金及基本設備，與大多數的國家館比較，我國的經費及攤位面積、裝潢明顯不足。  

就參展而言，攤位陳設及所有宣傳品的品質，乃國家館給予參展者最直接的第一印象，如果能夠爭取較充裕的預算，對於參展成效及推廣台灣形象絕對有利。

六、先期規劃參展作業及設計具特色之攤位：

本年MIPTV會期為3月30日至4月3日，本局2月間接受貿友公司建議組團，招商時間短促，最後決定參展業者僅有5家。爾後如能提早進行參展規劃，除能邀請更多廠商參加，亦可以提供參展廠商更優質服務，並能規劃相關宣傳事宜，以發揮參展最大功能。

本屆MIPTV影視節目展，有許多國家承租攤位雖然不大，但頗具特色，因此吸引許多參展者之目光，並佇足流覽參展文宣及洽詢影視節目。我國今年設置之攤位欠缺設計難以突顯台灣特色，爾後參展攤位應加精心設計，表現台灣特色，以吸引參展者熱列前往。
拾、MIDEM國際唱片展活動照片

附件：「MIPTV THE 2009 GUIDE」、「MIPTV OFFICIAL SCHEDULE 」、「CONTENT 360-COMPETITION GUIDE」、「MIPTV NEWS」1-4

      （以上附件留存廣電處作為業務參考資料）
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