參加瀋陽—台灣水果節活動報告
1、 出國期間：98年1月8日至11日(11日至14日參加另一行程)

2、 出國行程：

98年1月08日：啟程赴中國大陸瀋陽市

98年1月09日：參加瀋陽興隆大家庭購物中心台灣水果節活動開幕式、從瀋陽市到朝陽市
98年1月10日：參加朝陽興隆大家庭購物中心台灣水果節活動開幕式、從朝陽市到北京
98年1月11日：參觀北京新發地水果拍賣市場、參觀北京太平洋百貨、與防檢局葉副局長一行會合
3、 參加活動情形：
1、 1月9日上午參加瀋陽市台灣水果節開幕活動-台灣水果風情賞，活動內容包括貴賓致詞(省台辦主任、中國貿促會遼寧省分會副會長、碩遠集團董事長、興隆大家庭集團瀋陽店總裁、及職等)、表演節目(紅鼓舞、高山族舞蹈、大師揮毫-海峽兩岸水果傳情、台灣小調演奏等)、剪綵、記者會(平面電視媒體、小記者)、試吃、及台灣水果繪畫比賽。場面非常熱烈有趣，記者會上大記者小記者的問題更是欲罷不能，會後隨即前往朝陽(4個小時車程)，途中瀋陽傳來所備水果已全數銷售一空。
2、 1月10日上午參加朝陽市台灣水果節開幕活動，據悉朝陽市為遼寧省14市中最不富裕的城市，轄區人口約340萬人，市區人口約40萬人，興隆大家庭集團朝陽店甫於97年12月18日在該市開幕，目前是朝陽市最大的百貨廣場；活動內容包括貴賓致詞(朝陽市主管農業副市長、碩遠集團總經理、興隆大家庭集團朝陽店總經理、及職等)、表演節目(高山族舞蹈)、剪綵、及試吃。開幕式後，副市長與職一同至展場參觀，副市長仔細詢問各樣水果的名稱和特色，除此之外，展場中另有一專區展售台灣各式各樣的食品，副市長亦饒有趣味地詢問相關問題，全程均有當地的媒體錄影，場面相當熱鬧。
3、 從瀋陽及朝陽兩地台灣水果節開幕盛況，及其所達成之銷售佳績，除了突顯促銷的效果外，亦透露著東北地區也是值得經營的水果外銷據點。碩遠集團與興隆大家庭集團建議能夠經常性地辦理相關的促銷活動。

4、 1月10日晚間自錦州抵北京，與商務部台灣處處長餐敘，就未來兩岸農產品貿易互動交換意見。
5、 1月11日上午赴北京新發地水果批發市場參觀並拜訪當地台商，除瞭解台灣水果在北京的銷售情形外，亦得知雲林縣政府在當地促銷活動成功的關鍵-用心造勢與後續經營。另外，對於冬季可輸中國的蔬菜乙節，春林農產公司呂總經理評估高麗菜、萵苣、青花椰菜應可試試看；職親往當地超市觀察，除前述三項外，白花椰菜亦有利基，惟該等蔬菜進口均為高價蔬菜，必須特別注意包裝與賣相。
4、 心得與建議：

1、 興隆大家庭購物中心為遼寧省之大型連鎖超市，在該省共有13間連鎖店，此次活動搭配該店年貨一條街的活動，於10間連鎖店同步促銷台灣冬季水果，蕭員此行共計參加瀋陽市及朝陽市兩間分店之開幕式，其中瀋陽店為該集團最大的分店，一年之營業額高達人民幣25億元，朝陽店則為該集團最新的分店，甫開業3個月，年營業額預定為人民幣7億元。由於事前準備充分，兩地之開幕式均非常盛大成功，東北地方的居民第一次看到台灣的水果都感到很新奇，買氣暢旺。碩遠集團黃文宗總經理並於1月20日回報，瀋陽店在10天內之銷售額已超過人民幣100萬元，希望本年度能夠續在該地舉辦夏季台灣水果節活動，另亦建議於重慶市舉辦相關的活動，讓內地的居民亦有機會品嚐台灣的水果。由於東北與台灣氣候不同，所產之水果種類歧異度大，在當地具有新奇性，加上中國大陸近年都市地區經濟水準提高，購買力加強，從此次台灣水果的熱賣，顯示東北地區是一值得開發的市場，有必要研擬一具體的拓展規劃。建議初期可持續辦理促銷活動，讓當地民眾熟悉和接受台灣水果，並同時與大連海關就簡化檢疫檢驗措施一事進行協商，俟知名度打開後，則可考慮設置合作據點，長期辦理台灣水果的展售。

2、 有關台灣冬季蔬菜輸銷中國大陸的可行性，由於中國大陸政府大力補貼農民蓋大棚(簡易温室)種植綠色蔬菜，因此，雖然天寒地涷，但該地綠色蔬菜並不虞匱乏，經評估萵苣、青花椰菜及台灣種高麗菜可能有商機，春林公司表示將於年後試進一批前述蔬菜以測試買氣。擬密切觀察北京春林公司首批試賣的成效，再規劃本年冬季的出口策略與配合措施，包括可出口產品之生產計畫及出口時之包裝、運輸等輔導措施。
3、 蕭員此行從東北到北京，所到之處遇到的地方官員及中央官員，均詢問是否有機會將台灣没生產的水果也輸銷到台灣來，質量監督檢驗檢疫總局的談判代表甚至明白表示希望象徵性地進口少量的蘋果或梨到台灣，俾其可向大陸的農民交待，蕭員雖委婉答復兩岸加強加流後將不會擴大開放大陸農產品為馬總統競選時之承諾，因此，對方所提之蘋果和梨目前暫不可能輸銷台灣，但可預見此項要求將逐漸加強，宜預先妥為評估因應。
4、 目前外貿協會正規劃在北京－太平洋百貨建立一台灣重要農產品暨食品之長期展售據點，展售的項目初步規劃包括台灣水果、金門高粱、台糖、台塩產品等，由於北京居民之消費力較其他城市強，且台灣水果在北京已有一定的消費量，在太平洋百貨設置展售據點，應可有效提升台灣水果的優質形象，符合本會定位台灣水果高價優質的行銷策略，建議加強與外貿協會溝通，促成此項合作關係。 
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