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壹、訪問行程 
	　日　　期　
	　　　行程及活動摘要　　

	　2008/11/19
　　<三>
	台北/上海
參加台灣觀光協會邀請大陸新聞媒體舉辦之記者會。

	　2008/11/20
　　<四>
	上海市

參加2008上海國際旅遊交易會，於台灣館向與會人士及大陸國家旅遊局及各省旅遊官員介紹台灣休閒農業與農特產伴手禮產品，並接受大陸國家廣播媒體採訪。

	　2008/11/21
　　<五>
	上海/紹興
1.參觀杭州灣大橋及考察西塘古鎮民宅古院文化資產
2.參訪魯訓故居及歷史文物館體驗文化觀光套裝遊程。

	　2008/11/22
　　<六>
	紹興/杭州

1.參觀參杭州東郊蘭山地區栽植景觀苗木農民。

2.參訪杭州靈隱拭寺宗教文化設施與 之寺廟文化旅遊。

3.參訪蘇州博物館觀摩貝律民大師古典與現代融合設計理念。

	　2008/11/23
　　<日>
	杭州/蘇州

1.參訪西湖十景及江南水上庭院藝術與環境維護營造。
2.拜訪浙江旅遊局局長。

	　2008/12/24
　　<一>


	蘇州/無錫/鎮江/揚州

1.參訪錫惠公園、寄暢園等林園景觀休閒觀光特色。
2.參訪金山寺文化保存，發展寺廟文化觀光旅遊特色。

	　2008/12/25
　　<一>
	揚州/南京
1.參訪瘦西湖景區建設與發展林園休閒觀光特色。

2.參訪秦淮河景區特色主題規劃。

	　2008/12/26
　　<二>
	南京/香港/台北

1.謁中山陵及參訪明孝陵世界文化遺產。

2.搭機經香港返台北。


貳、摘要

2008中國國際旅交會於11月20日起一連四天在上海新國際博覽中心舉行，整體共規劃有五大展館，展出面積達57500平方米。其中位於中心位置的第三展館以台灣各地美景風光設計搭建而成的大型台灣主題展館，面積有765平方米，約合86個攤位。除了展現豐富優美的寶島台灣觀光風貌、提供各地方精美的簡體版文宣品、旅遊地圖之外，館內規劃以農業委員會提供展現台灣休閒農場美景及精緻誘人的伴手禮巨幅背板，為全館的焦點；在背板前設有台灣各旅行社、飯店等參展單位的專屬洽談展台，提供台灣與大陸雙方業者行銷推廣及洽商功能。
為了把握旅展前面兩天只開放給旅遊同業入場的洽談商機，台灣觀光協會特別於11月20日周四上午10時30分至13時30分在台灣展館內舉辦「海峽兩岸旅遊交流洽談會」，擴大邀請33家可組團來台的旅行社以及未來可能送客來台的大陸旅行社中高階代表約300名，至台灣展館與台灣代表洽談；針對台灣休閒農業首度向大陸公開宣傳推廣，現場除了以台灣休閒農場與大自然結合的美麗景象及誘人的精緻農特產伴手禮產品為主題的巨幅燈箱展現台灣館氣勢，現場並由農委會黃主任秘書明耀代表致贈台灣好伴手農特產品給與會大陸各省旅遊局主管，同時接受大陸中央廣播電台及相關媒體採訪，向大陸推銷台灣休閒農業特色及精美的台灣農特產伴手禮產品，並提供大陸旅行社業者對於包裝台灣遊程路線具有參考價值的「魅力台灣寶島行」DVD光碟，內容包含台灣風光介紹、參展單位訊息與台灣觀光信息網等。20日晚間由台灣海峽兩岸觀光旅遊協會(簡稱台旅會)與大陸海峽兩岸旅遊交流協會(海旅會)於上海華亭賓館2樓大宴會廳共同舉辦「海峽兩岸旅遊之夜」，台旅會副會長謝謂君及海旅會會長邵琪偉特別親自出席，祝賀兩岸觀光展開密切交流的新紀元，另有500多位兩岸旅遊同業、媒體受邀出席。在現場交談大陸代表對台灣美食、伴手產品及海島環境碧海青天、親切民情留下深刻好印象，加上休閒創意產業之開發與融入，更突顯台灣休閒農業獨特性創造市場區隔競爭優勢。

為了因應開放大陸客來台灣觀光政策拓展台灣農業旅遊市場，在台灣觀光協會安排之下，參觀訪問大陸上海郊區、紹興、杭州、鎮江、蘇州、揚州以及南京等著名古城鎮之觀光旅遊產業環境與主題特色，探討大陸人民從事觀光旅遊之習性與市場需求，同時進一步瞭解大陸旅行社業者之運作，更重要是蒐集中國大陸發展農村旅遊之政策、推動措施與發展現況，分析其發展農村旅遊資源、條件與市場潛力，並與台灣休閒農業旅遊市場發展作市場競爭之比較，發掘出台灣農業旅遊特色與大陸農業旅遊之市場區隔性，期能突顯競爭誘因，同時解台灣農業旅遊如欲拓展大陸遊客市場所面臨之問題，期能進一步規劃開拓旅遊市場之措施。

中國大陸政府十分重視鄉村旅遊的發展，2001年中國大陸國家旅遊局還制定了「全國農業旅遊發展指導規範」；2004 年中國大陸政府批准了203個全國首批農業旅遊示範點。中國大陸是一個農業大國，又是一個鄉村大國，發展鄉村旅遊具有四大優势：1,大陸鄉村自然景觀多樣化、優美，生態環境好；2,農業歷史悠久，農業景觀類型多樣化，地區差異顯著；3,民族文化和民俗文化豐富，開發潛力大；4,随着城市化發展，城市人到鄉村旅遊人會越來越多，有巨大客源市場。大陸發展鄉村旅遊的條件優越，内容豐富，潛力巨大，前景十分廣擴,未來不僅應是旅遊大國、旅遊强國，而且也會成為鄉村旅遊大國、鄉村旅遊强國；具有大陸特色的鄉村旅遊將會蓬勃發展、壯大，成為具有生命力的鄉村新型旅遊產業。
參、訪問目的

台灣休閒農業自92年開始拓展國際市場，已成功的開發香港、澳門、新加坡、馬來西亞等地華人市場，92年來台灣從事休閒農業旅遊之國外遊客約1,500餘人，至97年已增加到64,300餘人，顯示出台灣休閒農業國際市場之潛力。由於台海兩岸開放直航政策及放寬大陸人民來台灣觀光旅遊之限制，美麗的台灣寶島成為大陸人民出國旅遊之首選，也替台灣休閒農業旅遊市場帶來商機；惟欲拓展大陸市場應先瞭解大陸遊客之旅遊習性與對旅遊產品之需求，並與大陸本土農業旅遊環境與條件作比較，分析台灣農業旅遊與大陸本土農業旅遊之差異性，進一步發掘台灣農業旅遊之市場區隔特色期能提升市場競爭力。此次前往上海參加一年一度的中國國際旅遊交易會(簡稱CITM)。這也是兩岸開放包機直航後，台灣首次大規模組團登陸參加旅展，藉由參展場合除了自我宣傳把台灣休閒農業旅遊正確資訊提供給大陸媒體及旅行社業者，並與大陸官方旅遊主管人員與旅行社業者之交流，探討大陸旅遊業之發展，同時瞭解大陸旅行社及遊客對前往台灣旅遊之經驗、印象、評價與需求建議。另經安排前往蘇杭地區考察其觀光旅遊產業之主題特色，區隔出台灣休閒觀光旅遊之條件及競爭優勢與弱點，作為規劃台灣休閒農業開發大陸市場方向之參考。以台灣寶島周邊美麗的海洋環境、多樣化生態景觀、精緻化農業、多元化農產精品、現代化親切服務、豐富之產業文化、多樣化美食料理及完整之文化傳承等條件；毫無疑問的，台灣之觀光休閒旅遊環境與條件兼具小而精緻、小而美、小而豐富之優點與特色，將是拓展大陸與國際市場最有力條件。
今年第四度組團參加中國國際旅交會的台灣觀光協會表示，因應展開的兩岸平日直航包機；且航點也將由現行的北京、上海、廣州、廈門、南京5個周末包機航點，新增成都、重慶、杭州、桂林、武漢、福州、青島、長沙、海口、昆明、西安、瀋陽、天津、鄭州等16個航點(合計共21個航點)；此外，大陸獲准經營赴台旅遊的組團旅行社也可望由現行的33家增加到60家；來台的大陸旅遊團人數從10人降為5人即可成行；簽證天數也將從10天延長為可停留15天等種種利多激勵。
於參加旅遊交易會現場交流宣導活動以外，為了因應開放大陸客來台灣觀光政策拓展台灣農業旅遊市場，在台灣觀光協會安排之下，參觀訪問大陸上海郊區、紹興、杭州、鎮江、蘇州、揚州以及南京等著名古城鎮之觀光旅遊產業環境與主題特色，探討大陸人民從事觀光旅遊之習性與市場需求，同時進一步瞭解大陸旅行社業者之運作，更重要是蒐集中國大陸發展農村旅遊之政策、推動措施與發展現況，分析其發展農村旅遊資源、條件與市場潛力，並與台灣休閒農業旅遊市場發展作市場競爭之比較，發掘出台灣農業旅遊特色與大陸農業旅遊之市場區隔性，期能突顯競爭誘因，同時解台灣農業旅遊如欲拓展大陸遊客市場所面臨之問題，俾能進一步規劃開拓旅遊市場之措施。

肆、訪問報告
一、參展團展前記者會

由台灣觀光協會主帶領的參展團於於11月19日下午抵達上海後，隨即在停駐的福泰國際商務酒店召開台灣參展團記者會，記者會由行政院第三組楊副組長瑞宗、農委會黃主任秘書明耀、交通部林參事銀河、交通部觀光局謝副局長渭君、台灣觀光協會張會長學勞共同主持，參與記者會之大陸媒體包括大陸國家中央電視台、廣播電台及上海地區各大媒體約20餘人，對於台灣開放大陸人民赴台灣觀光政策後，台灣第一次由包括政府相關部會代表與業者共同參加大陸國際旅遊展，作了深入的採訪與報導。
二、參加旅遊現場推廣活動

2008上海國際旅遊展暨交易會於11月20日起一連四天在上海新國際博覽中心舉行，整體共規劃有五大展館，展出面積達57500平方米。其中位於中心位置的第三展館可以看到相當突出的、以台灣各地美景風光設計搭建而成的大型台灣主題展館(攤位號碼3H01)，面積有765平方米，約合86個攤位。除了展現豐富優美的寶島台灣觀光風貌、提供各地方精美的簡體版文宣品、旅遊地圖之外，館內規劃以農業委員會提供展現台灣休閒農場美景及精緻誘人的伴手禮巨幅背板，為全館的焦點；在背板前設有各旅行社、飯店等參展單位的專屬洽談展台，強化雙方業者行銷推廣及洽商功能。今年還邀請了台灣日月潭風景區知名的原住民九族文化村表演團於台灣展館及旅展大會舞台演出多場難得一見的精采台灣傳統原住民歌舞。
為了把握旅展前面兩天只開放給旅遊同業入場的洽談商機，台灣觀光協會特別於11月20日周四上午10時30分至13時30分在台灣展館內舉辦「海峽兩岸旅遊交流洽談會」，擴大邀請33家可組團來台的旅行社以及未來可能送客來台的大陸旅行社中高階代表約300名，至台灣展館與台灣代表洽談；現場並由農委會黃主任秘書明耀代表致贈台灣好伴手農特產品給與會大陸各省旅遊局主管，同時接受大陸中央廣播電台及相關媒體採訪，向大陸推銷台灣休閒農業特色及精美的台灣農特產伴手禮!產品，並提供業者對於包裝台灣遊程路線具有參考價值的「魅力台灣寶島行」DVD光碟，內容包含台灣風光介紹、參展單位訊息與台灣觀光信息網等。20日晚間由台灣海峽兩岸觀光旅遊協會(簡稱台旅會)與大陸海峽兩岸旅遊交流協會(海旅會)於上海華亭賓館2樓大宴會廳共同舉辦「海峽兩岸旅遊之夜」，台旅會副會長謝謂君及中國大陸海旅會會長邵琪偉（中國大陸國家旅遊局局長）特別親自出席，祝賀兩岸觀光展開密切交流的新紀元，另有500多位兩岸旅遊同業、媒體受邀出席。
三、考察蘇杭地區觀光旅遊產業與蒐集資訊

(一)中國大陸發展農村旅遊環境：

中國大陸人口多達13億其中農民人數超過9億，由於都市與鄉村貧富差距極大，農村生活機能及生活水準落後，可說是中國大陸在經濟、政治與社會潛在最大的隱憂，因此大陸政府積極推動「農家樂」發展農村旅遊，大力推廣農家民宿，希望把都市人潮帶進農村，進一步能創造農村在地消費商機，改善農村環境與農村生活，振興農村經濟。
1986年浙江省富陽縣風景旅遊管理局组織首先在富春江上小島新河村推出農家樂公關旅遊活動。並被評估認為農家樂是具吸引遊客之潛力。中國科技信息嗣於1992年6月全面報導「農家樂與旅遊熱－以樂促旅」。1993年初四川温江甄先發提出「農家樂、農家美」概念，並於1994 年在温江地區全面推廣。2001年中國大陸國家旅遊局還制定了「全國農業旅遊發展指導規範」，2004年中國大陸政府批准了203個全國首批農業旅遊示範點。2004年大陸領導人胡錦濤先生視察上海時指出「要發展農業旅遊、生態旅遊，促進農民收益」。2005年中國大陸國務院副總理吳儀在全國旅遊工作會議上指出「旅遊業發展要有新思路，要把旅遊業與解决三農問題結合起來，積極開發農村旅遊資源，大力發展農業旅遊」。

(二)農家樂的基本特徵

農家樂之定義顧名思義是具有農家樂「農」的環境（田園風光，鄉野環境，農村特色等），「家」的氣氛(户為單位，庭院環境，家庭氣氛），滿足城市人近郊休閒尋「樂」的活動（鄉風民俗，鄉村生活，農事體驗）。
中國大陸農家樂在八十年代，係順應改革開放的潮流和經濟建設的發展而自發地形成，成為鄉村旅遊的重要模式和獨特的形態。中國大陸鄉村旅遊在國家新農村建設宏觀目標導向下，更將走向規模化、產業化和多元形態。農家樂以其獨有的魅力和價值，也將以其獨具的功能與鄉村旅遊長期共存，發揮其特殊的作用。
中國大陸農家樂農村民宿環境不能與一般觀光地區旅店相比，農村民宿訴求大眾化、經濟化、傳統生活化之環境與消費水準，所講求的特點如下：

1.廉價：是適應普通大眾的休閒消費形式。是“全民同樂的基層旅遊業態”。

2.直接（面對面）：城鄉居民通過家庭服務和賓主相待，面對面直接交流互動，溝通深入，雙方受益；遊客以賓客的身份入住，分長幼，按輩份；受敬寵，享天倫。無主從之分，少内外之别，樂享濃濃情宜。

3.個性（獨特性）：不同家庭有不同的歷史、個性和偏好，形成農家樂的「一家一品」特色風格。

4.小型。居家待客式的小規模接待才能真正體現農家樂的魅力。

三、中國大陸發展休閒農業與鄉村旅遊的概念、特點與意義

(一)休閒農業與鄉村旅遊的概念

1、休閒農業概念

休閒農業是利用農業自然環境、田園景觀、農業生產、農業經營、農耕文化、農業設施、農家生活等資源，為遊客提供觀光、休閒、體驗等多項需求的農業經營活動。休閒農業也是以農業為基礎，以休閒為目的，以服務為農家樂手段，以城市遊客為目標，農業和旅遊業相結合，一級產業和三級產業相結合的新型產業型態。休閒農業也是深度開發農業資源潛力，調整農業結構，改善農業環境，增加農民收入的新途徑。

2、鄉村旅遊(rural tourism)概念

鄉村旅遊是指在「鄉村範圍」内，利用鄉村自然環境、農林漁牧生產、民俗節慶、民族風情、農村文化、村落古鎮、農家生活等資源，通過有系統的規劃和開發設計，為遊客提供觀光、休閒、度假、體驗、娛樂、健身等多項需求的旅遊經營活動。從廣義的觀點看，鄉村旅遊包括休閒農業、民俗旅遊、民族風情旅遊、休閒渡假旅遊、農家樂旅遊，還包括鄉村自然生態旅遊、回歸自然養生旅遊。鄉村旅遊是一種區域性的综合性旅遊，帶有很强的地方性和鄉土性，也有豐富的文化内涵。
3、鄉村旅遊概念的幾個共同要素: 

鄉村旅遊概念的幾個共同要素就是以三農資源為吸引遊客之主題；以城市居民為目標市場客源；以城郊休閒和農業體驗為内容，是包括“農家樂”在内的所有鄉村旅遊形態共有的特徵。
(二)休閒農業與鄉村旅遊的特點：

1、休閒農業與鄉村旅遊是發生在鄉村地區，以鄉村自然資源、農業資源、人文資源、民俗文化資源為旅遊吸引題材，鄉村特色和鄉土風情是鄉村旅遊的突出特點。

2、休閒農業與鄉村旅遊的目標市場是城市居民，鄉村旅遊的消費遊客大多來自經濟發達的大中城市，城市是鄉村的客源地，面向城市市場，為城市遊客服務，是鄉村旅遊的主要任務。

3、休閒農業與鄉村旅遊具有强烈休閒性的定點深度體驗旅遊。到鄉村旅遊大多是利用雙休日和節假日，是城市居民周期性調節生活方式的重要選擇之一，是一種以休閒為目的避免長途舟車勞頓的短途旅遊。

4、休閒農業與鄉村旅遊的形式是自由性的，休閒者主要採取自我服務的小團體组織形式，以單位、家庭和親朋好友為主要團體形式，自己選定旅遊地點和旅遊路線，旅遊的活動安排比較寬鬆。

5、休閒農業與鄉村旅遊具有參與性。休閒除了觀光欣賞以外，還要為遊客提供操作和參與的機會，增加遊客對農村的認識和農村生活、農業生產的體驗。

6、休閒農業與鄉村旅遊具有時空性。鄉村旅遊出遊時間多為春、秋兩季，由於有宜人的氣候條件，是出遊的旺季，而夏季和冬季，由於氣温高低變化，是出遊的淡季。在區域上，南方一年四季氣候適宜，鄉村旅遊非常熱絡；北方由於冬季寒冷，適宜發展冬季性旅遊樂和民俗旅遊。

7、休閒農業與鄉村旅遊更接近自然。鄉村自然環境優美，山好、水好、空氣好，是城市人回歸自然、體驗自然、融合自然的好去處。

(三)中國大陸發展休閒農業與鄉村旅遊的目標義意：
1、發展休閒農業與鄉村旅遊，可以充分開發利用農村旅遊資源，調整和改善農業結構，拓展農業功能，延長農業產業鏈，發展農村旅遊服務業，促進農民轉業，增加農民收入，為新農村建設創造較好的經濟基礎。

2、發展休閒農業與鄉村旅遊，可以使農村自然資源、人文資源，如山地、山林、房屋、果園、池塘等資源，因開發旅遊，增加了價值。同時，也使農村生產的農副產品就地消費，降低了運輸成本，提高了市場價格，增進農民收益。

3、發展休閒農業與鄉村旅遊，可以促進城鄉統籌，增加城鄉之間互動。城市遊客把現代化城市的政治、經濟、文化、意識等信息輻射到農村，使農民不用外出就能接受現代化意識觀念和生活習俗，提高農民素質。

4、發展休閒農業與鄉村旅遊，可以挖掘、保護和傳承農村文化。以農村文化為吸引主題，發展農村文化旅遊，農村文化傳承下來，並且進一步發展和提昇。同時，通過旅遊可以吸收現代文化，形成新的文明鄉風。

5、發展休閒農業與鄉村旅遊，可以保護鄉村生態環境。鄉村旅遊是一種城市人回歸自然、接近自然的生態旅遊。為了吸引遊客，必須保護自然資源和生態環境，改善鄉村環境衛生條件，為遊客創造一個優美的生態環境。

五、中國大陸鄉村旅遊發展的背景與形勢
(一)休閒農業與鄉村旅遊發展的背景：
1、城市化的快速發展，城市人口規模的擴大，為發展鄉村旅遊提供了市場客源。

2、經濟的快速發展，為鄉展鄉村旅遊提供了可靠的經濟基礎。

3、休閒時間的增加，為鄉村旅遊提供了時間保證。

4、交通條件有了改善，為鄉村旅遊提供了方便與可及性。
(二)休閒農業與鄉村旅遊發展的形勢
1、休閒農業與鄉村旅遊正在全面起動，休閒農業與鄉鄉村旅遊熱正在興起，2006年初，中國大陸國家旅遊局正式發布2006年全國旅遊主題確定為“中國鄉村旅遊”。宣傳口号為“新農村、新旅遊、新體驗、新風尚”。2007年中國大陸國家旅遊局確定全國旅遊主題為“和諧城鄉遊”，並與國家農業部共同實施“百千萬工程”計畫，預計到2010年，培育100處優勢明顯、具管理規範、農民廣泛參與的休閒農業和鄉村旅遊重點縣、1,000處重點鄉（鎮）、10,000處重點村，共同推進全國的休閒農業和鄉村旅遊發展。

2、大陸境內各省、市、區鄉村旅遊在中央政府規劃推動之下，正在積極大肆發展。

3、中國大陸國家農業部於2007年成立休閒農業處，與國家旅遊局共同建設中國休閒農業網和中國鄉村旅遊網。
六、休閒農業與鄉村旅遊發展現狀結構、分布與特點：

(一)休閒農業與鄉村旅遊發展現狀結構，2004年為了推動全國觀光農業的發展，中國大陸國家旅遊局對全國農業旅遊示範點進行了評選，選出203個農業旅遊示範點，2005年，又進行了第二次評選，選出農業旅遊示範點156處。目前總共評選出評選359處。2006年全國休閒農業和鄉村旅遊有1萬多處休閒農業園區和鄉村旅遊景區（點），150多萬家農家樂，直接從業界的農民近400萬，年接待遊客4億人次，年實現旅遊收入3,000多億元，其中農民從中直接獲益約1,200億元。

(二)休閒農業與鄉村旅遊發展分布特點

從中國大陸全國359處農業旅遊示範點中、東、西三大區域分布來看，中國東部地區100個，占49.76%；中部地區65鄉村旅遊個，占32.1%；西部地區38個，占18.7%。就省、市、區分布来看，最多的是山東25個，占12.32%，安徽17個，占8.37%；江蘇16個，占7.88%；廣東14個，占6.9%；河南12個，占5.91%；遼寧、四川、黑龍江各9個，河北8個，北京、内蒙古7個，湖北、雲南、浙江、重慶各6個，江西5個，天津、廣西各4個，其他省、市、區均在3個以下。就四個直轄市分布來看，北京7個，重慶6個，天津4個，上海3個。

(三)中國大陸休閒農業與鄉村旅遊發展的新特點

鄉村旅遊分布的變化與新格局的形成，第一類型為觀光、餐飲為主的旅遊圈，以城市為中心，大型城市周邊50公里，中型城市周邊25公里，小型城市周邊15公里範圍區域，都是城市居民觀光、餐飲、購屋物的旅遊出行區域。第二類型為休閒、體驗圈，以城市為中心，大型城市周邊250公里，中型城市150公里，小型城市周邊80公里範圍區域，都是城市居民觀光、休閒、體驗旅遊出行的區域。前揭規模格局形成促進了鄉村旅遊從單一觀光摘農業型邁向休閒、渡假、體驗鄉村型發展，鄉村旅遊從自發發展逐步走向規範化發展，鄉村旅遊發展與新農村建設相結合。
七、中國大陸目前鄉村旅遊展模式與經營類型
中國大陸鄉村旅遊發展主要有以下七種模式：

(一)田園農業旅遊模式

即以農村田園景觀、農業生產活動為旅遊主題，開發農鄉遊、果鄉遊、花鄉遊、漁鄉遊、水鄉遊等不同特色的主題旅遊活動，滿足遊客體驗農業、回歸自然的心理需求。主要類型有：

1、田園農業遊。以大田農業為重點，開發欣賞田園風光、觀看農業生產活動、品嘗和購置綠色食品、學習農業技術知識等旅遊活動，以達到了解和體驗農業的目的。如上海孤橋現代農業觀光園。

2、園林觀光遊。以果園和園藝景觀為重點，開發採摘、觀景、賞花、踏青、購置果品等旅遊活動，讓遊客觀看綠色景觀，親近美好自然。

3、農業科技遊。以現代農業科技園區為重點，開發觀看園區，新進農業技術和品種、温室設施農業和生態農業，使遊客增長現代農業知識。

4、務農體驗遊。通過參加農業生產活動，與農民同吃、同住、同勞動，讓遊客接觸實際的農業生產、農耕文化和特殊的鄉土氣息。如北京小湯山現代農業科技園、廣東高要廣新農業生態園。

(二)民俗風情旅遊模式
即以農村風土人情、民俗文化為旅遊吸引主題，充分突顯農耕文化、鄉土文化和民俗文化特色，開發農耕展示、民間技藝人、時令民俗、節慶活動、民間歌舞等旅遊活動，增加鄉村旅遊的文化内涵。主要類型有：

1、農耕文化遊。利用農耕技藝、農耕用具、農耕節氣、農產品加工活動等，發展農業文化旅遊。如新疆吐鲁番坎兒井民俗園。

2、民俗文化遊。利用居住民俗、服飾民俗、飲食民俗、禮儀民俗、節令民俗、遊藝民俗等，發展民俗文化遊。如山東日照任家台民俗村。

3、鄉土文化遊。利用民俗歌舞、民間技藝、民間歌劇、民間表演等，發展鄉土文化遊。如湖南懷化荆坪古文化村。

4、民族文化遊。利用民族風俗、民族習慣、民族村落、民族歌舞、民族節日、民族宗教等，發展民族文化遊。

(三)農家樂旅遊模式

農家樂即指農民利用自家庭院、自己生產的農產品及周圍的田園風光、自然景點，以低廉的價格吸引遊客前來吃、住、玩、遊、娛、購等旅遊活動。主要類型有：

1、農業觀光農家樂。利用田園農業生產及農家生活等，吸引遊客前來觀光、休閒和體驗。如四川成都龍泉驛紅砂村農家樂、湖南益陽花鄉農家樂。

2、民俗文化農家樂。利用當地民俗文化，吸引遊客前來觀賞、娛樂、休閒。如貴州郎德上塞的民俗風情農家樂。

3、傳統民宿型農家樂。利用當地古村落和民居住宅，吸引遊客前來觀光旅遊。如廣西陽朔特色民宿農家樂。

4、休閒娛樂農家樂。以優美的環境、齊全的設施，舒適的服務，為遊客提供吃、住、玩等套裝旅遊活動。如四川成都碑縣農科村農家樂。

5、食宿接待農家樂。以舒適、衛生、安全的居住環境和可口的特色美食料理，吸引遊客前來旅遊。

6、農事參與農家樂。以農業生產活動和農業工藝技術，吸引遊客前來旅遊。

(四)村落鄉鎮旅遊模式，以古村鎮宅院建築和新農村格局為旅遊吸引主題，發展觀光旅遊。主要類型有：

1、古民居和古宅院遊。大多數是利用明、清兩代村鎮建築來發展觀光旅遊。如山西王家大院和喬家大院、福建閔南土樓。

2、民族部落村寨遊。利用民族部落特色的村寨發展觀光旅遊，如雲南瑞麗傣族自然村、红河哈尼族民俗村。

3、古鎮建築遊。利用古鎮房屋建築、民居、街道、店舖、古寺廟、園林來發展觀光旅遊，如山西平遥、雲南麗江、浙江南潯、安徽徽州鎮。

4、新村風貌遊。利用縣代農村建築、民居庭院、街道格局、村莊綠化、工農企業來發展觀光旅遊。

(五)休閒渡假旅遊模式：
運用自然優美的鄉野風景、舒適宜人的清新氣候、獨特的地熱温泉、環保生態的綠色空間，結合周圍的田園景觀和民俗文化，興建一些休閒、娛樂設施，為遊客提供休憩、渡假、娛樂、餐飲、健身等服務。主要類型有：

1、休閒渡假村。以山水、森林、温泉為主體，以齊全、高檔的設施和優質的服務，為遊客提供休閒、渡假旅遊。如廣東梅州雁南飛茶田渡假村。

2、休閒農莊。以優越的自然環境、獨特的田園景觀、豐富的農業產品、優惠的餐飲和住宿，為遊客提供休閒、觀光旅遊。如湖北武漢謙森島莊園。

3、鄉村酒店。以餐飲、住宿為主，配合周圍自然景觀和人文景觀，為遊客提供休閒旅遊。如四川碑縣友愛鎮。

(六)農業推廣教育旅遊模式

利用農業觀光園、農業科技生態園、農業產品展覽館、農業博覽園或博物館，為遊客提供了解農業歷史、學習農業技術、增長農業知識的旅遊活動。如廣東高明藹雯教育農莊、審陽市農業博覽園、山東壽光生態博覽園。

(七)回歸自然旅遊模式

利用優美的自然景觀、奇異的山水、綠色森林、靜盪的湖水、發展觀山、賞景、登山、森林浴、滑雪、滑水等旅遊活動，讓遊客感悟大自然、親近大自然、回歸大自然。

主要類型有：①森林公園；②濕地公園；③水上樂園；④露宿營地；⑤自然保護區。

伍、考察心得

一、中國大陸鄉村旅遊發展的前景與展望
中國大陸政府十分重視鄉村旅遊的發展，2001年中國大陸國家旅遊局還制定了「全國農業旅遊發展指導規範」；2004年中國大陸政府批准了203個全國首批農業旅遊示範點。中國大陸是一個農業大國，又是一個鄉村大國，發展鄉村旅遊具有四大優势：1,大陸鄉村自然景觀多樣化、優美，生態環境好；2,農業歷史悠久，農業景觀類型多樣化，地區差異顯著；3,民族文化和民俗文化豐富，開發潛力大；4,随着城市化發展，城市人到鄉村旅遊人會越來越多，有巨大客源市場；因此可以說，大陸發展鄉村旅遊的條件優越，内容豐富，潛力巨大，前景十分廣擴，未來不僅成為旅遊大國、旅遊强國，而且也會成為鄉村旅遊大國、鄉村旅遊强國。展望未來，具有大陸地方特色的鄉村旅遊將會蓬勃發展、壯大，成為具有生命力的鄉村新型旅遊產業。
二、特色產業是鄉村旅遊早期發展的產業基礎

(一)80年代後期，大陸改革開放較早的深圳首先開辦了荔枝節，隨後又開辦了採摘園，開創中國觀光農業先河。由於獲得了較好的效益，各地紛紛仿效，開辦了各具特色的觀光農業專案，例如浙江金華石門農場的花木公園、自摘自炒茶園，富陽縣的農業公園；福建漳州的花卉、水果大觀園；雲南西雙版納熱帶雨林、傣族的民舍；廣西柳州水鄉觀光農業區；山東棗莊石榴園；吉林淨月壇人工林場；上海浦東“孫橋現代農業開發區”等。都是依託特色的產業資源來發展鄉村旅遊。
(二)目前鄉村旅遊發展主要依賴大城市和著名景區大城市周邊是鄉村旅遊發展最為興旺的地區，例如北京、上海、杭州、廣州、深圳、成都、重慶等大城市居民的需求帶動了鄉村旅遊的發展。在北京周邊共有321個村展開了鄉村旅遊發展，從事旅遊產業的農戶有18,000餘戶，形成了小湯山、平谷等多個鄉村旅遊發展基地；成都地區是大陸休閒農業發展最早的地區，截至2005年，全市共有農家樂（成都地區將鄉村旅遊稱作農家樂）5596家（其中星級農家樂350家），直接從業人員5.8萬人，年旅遊收入7.3億元，年接待遊客2038萬人次。並且造就了“五朵金花”的鄉村旅遊品牌。中國東部沿海一帶經濟發展最快，城市最密集。從全國鄉村旅遊示範點的分佈就可以清楚得看出在北京、上海、長三角洲和珠江三角洲一帶，鄉村旅遊示範點最為密集；在景區周邊的鄉村旅遊發展也很迅速，利用景區的交通、品牌和人氣，作為一種接待服務的簡便方式而存在。例如北京八達嶺景區周邊、密雲水庫周邊地區。

(三)旅遊產品多樣化和高級化，中小城市和旅遊資源較缺乏區也開始發展鄉村旅遊歷經20餘年；鄉村旅遊從初級的採摘、餐飲、住宿等簡單接待功能逐漸向多元化和高級化發展。目前在大城市周邊出現了綠色度假村、鄉間別墅、牧場別墅、市民菜園等多種新形式。由於經濟發展的區域不平衡，長期以來，鄉野休閒的理念僅僅在大城市和大陸東部地區較為普遍，對於經濟欠發達地區和中小城市還是十分生疏；近年來，中小城市逐步出現休閒農業新的發展趨勢。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                            
三、台灣發展休閒農業省思

在上海國際旅展現場交流，大陸代表對台灣美食、伴手產品及海島環境碧海青天、親切民情留下深刻好印象，加上休閒創意產業之開發與融入，更突顯台灣休閒農業獨特性創造市場區隔競爭優勢台灣休閒農業的生機－提昇層次與異業結合開發另類市場。台灣觀光休閒要以什麼特色及吸引力與國際競爭，在面積及地理條例雖然不能與國外大山大水、廣大的草原、麥田、美麗的海灣、島群、villa聚落、乾淨的美麗的市容環境、廉價勞力等條件與相比，因此更要發掘國外所沒有的台灣特色。
由於台灣人精於模仿、勇於投資，只要世界各地具有代表特色之休憩建築與餐飲服務型態（不論地中海風格、歐洲風格、義大利、南歐風格、美國風格、日本風格等）都可在台灣出現，台灣可說是全球各地特色美食餐飲與休閒住宿旅店的縮影。

台灣休閒旅遊環境雖不能與外國壯麗相較，但是台灣美麗島國以三萬六千平方公里面積卻擁有二百多座三千公尺以上高山，其地形、地貌、植物、動物、鳥類、昆蟲等資源之豐富是其他地區國家無可相比的；台灣自然環境精緻細膩的競爭特色可突顯在生態的多樣性、農業生產高質化、產業文化的多元化，及豐富的創意、藝術，豐富蘊藏於民間傳統專業的自然保健養生知識技術、天文地理五術之運用，再搭配親切、專心、用心，融入互動與體貼的服務，滿足遊客在健康、知識及身、心與精神愉悅的價值感。
台灣休閒農業旅遊讓遊客體驗的感覺與感動不是可以如硬體般的被複製的。例如大陸觀光客首發團至台灣，由大陸觀光旅遊局邵琪偉局長率領之大陸旅遊業者團體，在參訪宜蘭香格里拉休閒農場後，公開表示在大陸雖然出現許多類似的休閒農場，惟卻沒有台灣香格里拉休閒農場表現出農業與環境生態的特色、精緻、親切與專業服務的感受，這也道出台灣休閒農業的競爭力，更是我們應警惕、深思、努力精進的方向與目標。台灣休閒農業、休閒農場要跳出依賴現有自然景觀、生態環境、體驗互限，要打破「零合」消費觀念。

大陸為發展農業旅遊，陸續派考察團來台灣學習，並運用其豐富資源發展不同特色主題與形式之旅遊套裝遊程；反觀台灣休閒旅遊之發展已出現重「模仿」、輕「創新」的迷思。在全台1,102家休閒農場中，有368家休閒農場（33.4%）位於已劃定之休閒農業區內。且在 1,102家休閒農場中計343家（30.3%）提供住宿服務、631家（57.3%）提供餐飲服務，332家（30.1%）設置自產農產品加工（釀造）廠，392家（35.6%）設置農產品與農村文物展示（售）場所，368家（33.4%）設置教育解說中心，459家（41.7%）設置農業及生態體驗設施，205家（18.6%）設置露營場地。同時，在1,102家休閒農場中有532家（48.3%）提供遊客採果體驗活動，328家（29.8%）提供蔬菜採摘體驗活動，484家（43.9%）提供其他農業體驗活動，包括水稻耕作及稻草體驗(207場)、花卉體驗(116場)、茶園體驗(50場)、香草體驗(28場)、藥用植物體驗(12場)、菇類體驗(12場)、咖啡體驗(8場)等。另有167家（15.2%）休閒農場提供林場體驗活動，165家（15.0%）提供牧場體驗活動，123家（11.2%）提供漁場體活動。整體而言，大部份休閒農場及休閒農業區呈現一窩風現象，其他休閒農業區做什麼我們也跟著做什麼，感覺上，正趨向同質化發展，提供的旅遊產品皆十分相似，且這幾年台灣在推動休閒農業的過程中，也暴露出一些問題，例如休閒農業區普遍缺少旅遊業經營技能、缺少導遊專業訓練（仍停留在生態解說）、缺乏主題吸引力、淡旺季明顯、旅遊設施利用率不高、行銷效率低落等弱點。

陸、結語

中國大陸政府已深切體認其所面臨的危機，隨著經濟快速發展，導致都市與鄉村貧富差距更為擴大，農村生活機能及生活水準落後，可說是中國大陸在經濟、政治與社會發展上亟待解決的隱憂，因此大陸政府積極推動改善農村環境與農村生活，振興農村經濟，首先希望把都市人潮帶進農村，創造農村在地消費商機，乃大力推廣農家民宿的農家樂，藉由發展鄉村旅遊促進新農村建設，達到：1,調整和改善農業結構，促進農村經濟發展；2,擴大農業產業鏈，創造就業機會，增加經濟收入；3,加強農村基礎建設，改善農村農貌；4,提高農民素質，促進觀念更新，培養現代農民之目標。
中國大陸經多年努力向外學習及改進，已正確認知休閒農業是利用農業自然環境、田園景觀、農業生產、農業經營、農耕文化、農業設施、農家生活等資源，為遊客提供觀光、休閒、體驗等多項需求的農業經營活動。休閒農業也是以農業為基礎，以休閒為目的，以服務為農家樂手段，以城市遊客為目標，農業和旅遊業相結合，一級產業和三級產業相结合的新型產業形態。休閒農業也是深度開發農業資源潛力，調整農業結構，改善農業環境，增加農民收入的新途徑。
值得借鏡與參考的是，中國大陸政府為積極發展農家樂鄉村旅遊觀光休閒農業，特在農業部下成立休閒農業處，致力成為休閒農業大國與強國，達到促進農村與都市交流，創造在地就業機會與商機，增進農家收益，縮短城鄉貧富差距，達成其推動農村旅遊的重要使命。
遊台灣休閒旅遊環境雖不能與外國廣大壯麗相較，但是台灣美麗島國以三萬六千平方公里面積卻擁有二百多座三千公尺以上高山，其地形、地貌、植物、動物、鳥類、昆蟲等資源之豐富是其他地區國家無可相比的；台灣自然環境精緻細膩的競爭特色可突顯在生態的多樣性、農業生產高質化、產業文化的多元化，及豐富的創意、藝術，豐富蘊藏於民間傳統專業的自然保健養生知識技術、天文地理五術之運用，再搭配親切、專心、用心，融入互動與體貼的服務，滿足遊客回歸自然，提升知識及身、心與精神健康的層次。

我國政府較大陸更早推動休閒農業，如今已成為大陸仿效學習的對象，為了促進良性競爭，更應精益求精將農業生產與休閒產業結合，建置傳統農業拓展多角化經營的優質環境，期以正確的理念、合理的投資、資源有效運用、主題特色之創造，及人性化管理與親切待客之道，並抱持尊敬大自然及向自然學習態度，才正是推廣休閒農業的目標與精神。對於如何維護土地與自然環境生態，提供農民良好的耕作與生活環境，並因應人力老化青年離農而必須轉型多角化經營，增加農戶的收益，將是台灣產官學宜加強探討之課題。
台灣休閒農業旅遊提供遊客體驗的感覺與感動，是無法如硬體般的被複製的。例如由大陸觀光旅遊局紹局長率領來台灣之大陸觀光客首發團，在參訪宜蘭香格里拉休閒農場後，公開表示在大陸亦出現類似許多的休閒農場，惟卻沒有台灣香格里拉休閒農場表現出農業與環境生態的特色、精緻、親切與專業服務的感受，這也道出台灣休閒農業的競爭力，更是我們應警惕、深思、努力精進的方向與目標。台灣休閒農業、休閒農場要跳出依賴現有自然景觀、生態環境、體驗活動之枷鎖，要打破「零合」消費觀念，推動休閒農業的藍海策略，共同開拓創造更大市場。

柒、建議事項：

一、輔導休閒農場透過異業結合，整合另類保健（Alternative Treatment）發展觀光旅遊養生體驗套裝市場。

能夠來台灣旅遊之大陸遊客在經濟條件及生活需求均具有一定水準以上，對身體健康亦是極力追求，台灣遊於長期社會安定，保存並孕育中國傳統五術養身、藥膳食療、推拿、園藝自然旅療等專業技術與人才，可開發提供遊客身心健康之套裝健康休閒旅遊程，突顯尊重自然、人性、親切使心身健康之環境、感覺與氣氛，乃是台灣開發大陸客來台灣從事農業旅遊之重要市場區隔之競爭誘因。
二、輔導協助休閒農場發揚台灣農村健康美食之主題餐飲，吸引大陸遊客。

大陸地廣飲食料理之地域差異性極大，且鹹、甜、酸、辣調味極重，反觀台灣美食融合大陸各地名菜口味用心改良，又因食材新鮮品質優良，廣受來過台灣大陸之青睞，成為大陸客來台旅遊重要消費項目之一，休閒農場應建立健康飲食主題餐飲，發揮食材特色，提升烹飪專業技巧，使餐飲養生健康化、特色化，增加休閒農場吸引大陸遊客誘因。

三、發展並推廣台灣優質精緻之農特產伴手禮品增進農業旅遊題材豐富感以吸引大陸遊客。
透過與大陸旅遊業者之交流，驗證大陸遊客正面反應，針對台灣優質、健康與衛生及品質保障之精美農特產品，是其來台旅遊購買返鄉饋贈親朋好友、長官之首選，目前大陸遊客對台灣之貢獻，其現場採購費用顯然比所支付之旅遊團費為更重要之收益來源，因此台灣休閒農業業者，應把握此產品市場優勢，運用各地農產品素材特色，開發優質精緻之伴手禮產品，結合旅遊資訊行銷宣導，拓展更大市場與商機。
四、結合大陸旅遊業、媒體業者加強交流開拓市場。                                      
陸地方廣大地域環境變化甚為複雜，因此民眾外出旅遊不論是在大陸本土或出國旅遊，幾乎都是透過旅行社安排行程，甚少能從事自由行旅遊，尤其是目前國外旅遊只能團進團出，消費者只有接受旅遊社既定之套裝旅遊遊程，因此台灣休閒農業如果要開發大陸遊客市場，首先要能獲得大陸旅行社及媒體業者之配合與支持，因有鑑於此，台灣休閒農場業者應透過協會組織為窗口，並透過觀光局及觀光協會之協助，邀請其來台灣參訪優質休閒農場，進行踩線之旅，使其身深入體驗瞭解台灣休閒農業之特色，與大陸農家樂之鄉村旅遊有絕對之差異，可提供其極具市場潛力與競爭力之套裝旅遊商品，在大陸行銷推廣，開拓商機；運用大陸旅行社及媒體業者替台灣休閒農場業者宣導，方有機會開發市場並收事半功倍之效。
五、配合大陸客慕名之景點加入休閒農業特色製作套裝商品，規劃整體行銷機制，拓展大陸市場。

目前大陸旅遊團體來台灣觀光旅遊，主要仍鎖定阿里山、日月潭、太魯閣、台灣101、故宮博物院、大溪慈湖等知名熱門景點，依其目標行程與休閒農業旅遊相去甚遠，依循現有大陸觀光客來台旅遊之遊程安排，休閒農場欲切入大陸旅遊市場機會甚微，如果初期立即發開發全程之休閒農業套裝之旅，勢必無法打入市場，因此初期可配合大遊客青睞的名勝景點，選擇動線周邊的優質休農場以附帶地點納入遊程，不影響觀光旅遊主目標行程，並提供遊客有初步接觸台灣休閒農場之機會，逐漸建立認知與提升嘗試意願之誘因，進而逐漸擴大休閒農場遊程比重，發展成為以休閒農業深度旅遊主題之套裝行程商品，使得台灣休閒農業旅遊能在大陸開拓市場。

六、參加國際旅遊行銷展交易活動，拓展國際及兩岸市場。

台灣休閒農業發展必須結合休閒、觀光、旅遊、地方美食及關連性套裝行程商品，參加國際旅遊行銷活動，以台灣生態環境、自然景觀、優質農業、美食及產業文化之多樣性特色，透過旅遊展活動加強曝光率，創造市場區隔商機，才能持續發展。例如台灣休閒農業積極參加國際旅遊展行銷活動之後，95年嚮往台灣農村特色而來台灣從事休閒農場套裝旅遊之新加坡、馬來西亞、港澳地區遊客已超過20,000人，97年度增加至64,000餘人，因此針對台灣休閒農業如何創造主題突顯其特性，以發揮吸引國外遊客優勢，實是當務之急。
附錄：參考文獻
一、休閒農業與鄉村旅遊發展
郭煥成，中國科學院地理科學與資源研究所
二、中國大陸發展農家樂推動農村旅遊之過程

劉聰,重慶工學院旅遊管理系
三、大陸農村旅遊發展概況
    劉家明，中國科學院地理科學與資源研究所
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