「2007年香港國際影視展」參訪報告

前言

影視產業向為香港重要經濟活動之一，每年一度的「香港國際影視展」自是影視界的盛事，香港政府及民間均大力投入，舉辦規模逐年擴大，從近幾年來的參展場廠商與參觀人數相關統計數字，顯示在諸多國家所舉辦的相同活動中，「香港國際影視展」的重要性正與日俱增。

自2005年起，香港首次結合8項活動而成「香港影視博覽會」(Entertainment Expo)，由香港貿易發展局主辦，今年的「香港影視娛樂博覽」 包括第11屆香港國際影視展(3月20日至3月23日)、第5屆香港亞洲電影投資會(3月20至22日)、第31屆香港國際電影節(3月20日至4月11日)、第4屆數碼娛樂領袖論壇(3月21日)、第2屆香港音樂匯展(3月21至23日)、I F P I香港唱片銷量大獎(3月22日)、第12屆香港獨立短片及錄像比賽(3月16至25日)、第26屆香港電影金像獎(4月15日)，另新增第1屆亞洲電影大獎(3月20日舉行)。其中「香港國際電影節」、「香港國際影視展」、「香港電影金像獎」三項為創始活動；今年香港國際影視展、香港國際電影節及香港亞洲電影投資會首次於同日（3月20日）揭幕，博覽會的特備節目是首次舉辦的「亞洲電影大獎」，該獎項係在表揚亞洲電影工作者的傑出成就，頒獎典禮將於3月20日晚上，於香港影視娛樂博覽開幕禮後舉行。另外今年香港國際影視展內的新展館－「全球電影拍攝地點」，邀請了全球34個國家及地區的電影推廣組織參加，向各地電影製片推介世界各地合適的外景拍攝場地，整個影視博覽會內容豐富且具多元性。

壹、香港國際影視展
一、辦理機構
「香港國際影視展」由香港貿易發展局主辦，該局除係展覽會的推廣及主辦機構外，尚負責規劃及監控展覽會的所有事宜。該局為半官方機構，性質類似我國對外貿易發展協會，香港政府每年補助其20%之經費，在全球40多個國家設有辦事處，台灣亦為其中之一。該局每年舉辦30多項展覽，均透過各駐在地辦公室廣為宣傳並邀請參加者，除貿易發展局外，香港電影工作者總會、香港電影商協會、香港數碼娛樂協會、香港影業協會、香港電視專業人員協會、香港電影製作發行協會等均為活動贊助機構。

二、展覽內容介紹
由貿易發展局主辦的第十一屆影視展於96年3月20日至23日於香港會議展覽中心舉行，該影視展係以電影業為主，電視業為輔，與會者業務性質包括電影及電視製片商、發行商、戲院商、無線電視業者、有線電視業者、衛星電視業者、電影或電視協會、動畫製作或發行公司、專利授權公司，每位入場費為港幣2,000元。
影視展除了綜合展示各種產品和後期製作技術外，今年新增三個項目包括「電視世界」、「全球電影拍攝地點」和「動畫及數碼娛樂世界」。整個影視展計有來自全球30個國家共453家參展商的最新影視及數碼娛樂產品，並舉辦約150場試映會。茲將展覽重點項目說明如下： 

（一）全球電影拍攝地點–集合世界各地拍攝熱點資料、提供外景拍攝支援，38個參展機構來自全球17個國家及地區，包括香港、澳洲、巴哈馬、加拿大、法國、德國、印尼、日本、約旦、韓國、紐西蘭、俄羅斯、南非、西班牙、泰國、英國及美國。 

（二）電視世界–與香港電視專業人員協會合辦，推廣香港電視業的優勢，並透過研討會探討數碼廣播的發展。影視展共有88家來自17個國家及地區的電視公司參展。 

（三）動畫及數碼娛樂世界–吸引73間公司參展，並舉行多項活動，包括研討會、作品巡禮，以及由香港數碼娛樂協會主辦的第一屆香港數碼娛樂業風雲人物選舉。 

（四）器材及後期製作服務展館–共有15家公司參展，旨在提供一站式服務，協助製作人尋找後期製作夥伴及專業拍攝器材。 

（五）研討會-探討影視及數碼娛樂業的最新趨勢，講題包括「亞洲中型成本電影是否有利可圖？」、「電視世界開幕論壇」、「亞洲影業人才的管理及其參與國際電影製作的機會」等。 

（六）行業調查–大會委託獨立調查公司於展覽期間，向參觀者及參展商進行訪談，以了解業界發展，調查結果於活動結束後公布(結果詳如後述)。
三、參展廠商及買家

據統計，第11屆FILMART參展商數達453間，較2006年度上升了11.3%，其中來自美國的公司增加了26.2%，其次為歐洲及亞洲，分別成長11.8%及9.5%。至於參觀人數方面，今年亦有10.5%的成長，在為期4天的活動期間，共有4,094人到場。展商主要來自美國、法國、英國、中國、馬來西亞、日本及韓國，新參展商則來自以色列、約旦、愛爾蘭及波蘭。隨著亞洲電影地位不斷提升，為配合業界需求，該影視展也愈來愈國際化。
表一2007年及2006年參展商及買家統計數字比較表 

	A. 參展商

	
	影視展2007
	影視展2006

	參展商數目
	453
	407

	國家或地區
	30
	28

	香港
	95
	90

	海外(如下)
	358
	317

	亞太地區
	218
	199

	美洲
	85
	42

	歐洲
	53
	76

	其他
	2
	

	B. 買家

	買家人數
	4,094
	3,706

	國家或地區
	
	

	香港
	2,159
	2,079

	海外
	1,935
	1,627


四、活動規劃

(1) 動員相關機關配合

香港政府對香港影視展的辦理及推廣甚為用心且重視，政府部門提供資金並配合提供業者所需服務，如由政府進行海外文宣工作、觀光旅遊局提供來訪者旅遊資訊、場地外借等，至參展費用，則由業者自行負擔。

(2) 以優惠條件吸引業者

舉辦初期，為吸引國外參展廠商與買家，港府提供部分優惠條件，例如設攤費折扣、飯店住宿折扣或免費，其差額由政府補助、免費接駁車等，近年來，由於參加影視展的業者增加，港府便逐年降低補助。

（三）重視宣傳
除設置詳細的專屬網站外，為加強宣傳效果，每年均由一位知名港星為活動代言，今年邀請梁朝偉為博覽會大使，主辦單位每日均提供最新活動訊息文宣供取取閱，同時也發送香港旅遊觀光資訊文宣，藉機營造觀光效益。

（四）其他

1. 影片試映會：欲試映之影片發行商事先向主辦單位登記安排，4天展期內，大會共安排約150場電影試映會。
2.  研討會：主要探討影視及數碼娛樂業的最新趨勢，講題包括「亞洲中型成本電影是否有利可圖」、「電視世界開幕論壇」、「亞洲影業人才的管理及其參與國際電影製作的機會」等。
3.展覽期間，大會舉辦了多場首映會、參展商論壇、記者會、午餐會及雞尾酒會，為參觀人士提供建立聯繫網絡的機會。大會每晚舉行主題派對，讓參展商及參觀人士經過忙碌的一天後可放鬆一下心情。部分發行商於每日展覽活動結束後，另洽租場地以派對方式進行電影發佈會，如法國舉行法國之夜，介紹法國名導演盧貝松新片「亞瑟的奇幻王國：紅髮人的冒險」。

五、展場規劃

主辦單位訂有「展覽會規則」，攤位位置由主辦單位全權分配，不受理變更要求，為使展場佈置標準化，規定參展攤位如有不符規定之改建情形，主辦單位無須通知業者即可拆除，費用由攤商負擔，展場佈置之設計圖亦預經主辦單位事前核准，未經事先同意，不得於展場天花板上垂掛文宣或照明裝置等，另攤位及展品重量不得超過每平方米1,200千克(每平方尺250磅)的地面負荷限制，標準展台亦由主辦機構指定的承建商提供，設計劃一。未經主辦機構事先書面許可，不得變更標準展台(包括但不限於公司名牌、字樣及構件)。任何裝飾、展台構件或展品的高度不得超過2.5米或標準展台的高度。
六、台灣影視午茶派對
為促進台灣影視業者與國際電影界人士藉由參加香港國際影視展之機會交流，並為台灣的影視產品營造買氣，本局特於3月22日下午4時於香港會議展覽中心六樓舉辦「台灣影視午茶派對」，邀請影視、媒體、文化界友人參與，香港影視藝文界重要人士、各國參展團代表計500餘人蒞臨派對，媒體記者亦紛紛到場採訪，氣氛溫馨熱絡。派對現場以THE AROMA OF TAIWAN為主題，並以特殊燈光效果來呈現今年電影及電視劇作品海報，包括灌籃、六號出口、刺青、盛夏光年、奇蹟的夏天、孤戀花、康熙來了、全民大悶鍋、聖稜的星光、明月照紅塵、出外人生、yoyoman、神機妙算劉伯溫等。蒞會的香港影視業界領袖與重量級人士包括吳思遠(香港電影工作者總會會長)、張同祖(香港電影導演會會長)、黄握中(香港電影戲劇總會主席)、潘源良(香港電影導演會執委)、翁維銓(香港演藝學院電影電視學院監製及製作管理系主任)、陳筠儀導演、溫柏南高級製作經理、何冀平劇作家、江島製作人等，而亞洲文化協會（Asia Culture Council）馮慶鏘主席也特別蒞臨會場；台灣影視名人則有李寶堂理事長、盛保熙總經理、吳功常務監事、邱順清理事長、李祐寧導演、李崗導演、湯健明總監、姚奇偉製片、藝人林強及法國電影聯盟中華區域首席代表白楠等，其間，不少國外買家甚至趨前詢問今年台灣舉辦影視博覽會的時程，希望有機會前往參加。
貳、香港亞洲電影投資會

一、投資會簡介

「香港亞洲電影投資會」是由香港貿易發展局及香港影業協會共同舉辦的亞洲電影計畫市場，曾於2000、2005年2006年各舉行過一次，本年為第四屆，目的是為亞洲優秀的電影製作人尋找適合的國際合作機會共同投資電影；亞洲電影製作人可透過此一跨國平台，和其他國家的投資者推介自已的計畫以商談合作機會。

本(第4)屆HAF總參觀人數高達852人，較2006年度的616人大幅增加38%。欲參加該投資會者需於要求期限寄送電影計畫予主辦單位，再由主辦單位邀集知名影視界及業界人士組成委員會，聘請國際知名業界人士擔任評審委員及國際顧問，分別就各計畫進行審查。2007年HAF評審委員會在來自亞洲多項電影劃中選出了二十五個優秀的電影項目。這些計劃再競逐由業界贊助的六個現金獎及服務獎項，分別總值港幣317,000及444,600元。各獎項贊助單位包括香港亞洲電影投資會、羅馬電影節、Technicolor泰國有限公司及香港數碼港管理有限公司數碼媒體中心。
本屆投資會成功為二十五個電影計劃的監製及導演約見投資者、銀行家、發行商家，預期各個電影計劃均可落實開拍，其中台灣導演張作驥的作品「夢」亦為獲選的25個電影計畫之一。 

表二-亞洲電影投資會五項大獎得主 

	獎項
	電影計畫
	導演
	監製

	HAF大獎 (香港) 
	The Messenger 
	羅卓瑤 
	蘇．麥絲蓮 

方令正 

	HAF大獎 (非香港) 
	夜來香 
	是枝裕和 
	重延浩 

	羅馬電影節大獎 
	The Good, the Bad and the Weird 
	金知雲 
	崔載元 

	Technicolor泰國大獎 
	The Messenger 
	羅卓瑶 
	蘇．麥絲蓮 

方令正 

	Technicolor泰國大獎 
	三國演義之紅玫瑰與白玫瑰 
	張婉婷 
	羅啟銳 

	香港數碼港大獎 
	雙雄會 
	賈樟柯 
	周強 

市山尚三 

	香港數碼港大獎 
	是日公映 
	彭浩翔 
	彭浩翔 

梁啟緣 

	SONY Fellowship 大獎 
	Point of Reference 
	Nghiem-Minh Nguyen-Vo 
	Julien Favre 

	SONY Fellowship 大獎 
	白瑪的眼淚 
	吳鎮宇 
	劉晶 


二、活動調查

主辦單位近年均委託市場調查公司，於影視展期間，在展場進行問卷調查，以瞭解與會者對活動的意見，今年主辦單位在活動最後一天公布之調查結果如下：

（一）過半數受訪者認為香港亞洲電影投資會及香港影視博覽會二項活動重要性，甚於日本及韓國。

（二）與2006年相比，業內人士認為業界的整體業績於來年會有更正面的增幅，當中數碼娛樂業尤其顯著。
（三）約70%的公司計劃於未來3年內擴展在香港或中國大陸的業務。特別是從事電視業的公司，當中約90%表示有興趣在這兩個地區建立他們的業務。
（四）香港被視為是亞洲的內容供應、製作、發行、交易及電影融資中心。
（五）約四份之三的受訪者同意香港是提供與中國內地及其他亞洲地區買家見面的機會， 及幫助開拓當地製作人合拍機會的最好平台。
（六）大部份的業內人士認為跨媒體融合能為影視娛樂行業帶來更多的商機。
參、我國參展情形－台北館

2007年係本局第二次補助「台北市影音節目製作商業同業公會」組團參展，計有台視、公視、大愛、方聯、中華卡通等5家影視業界組團參加，香港貿易發展局仍比照2006年作法將我國與參展攤位，與中國攤位區隔，並以「台北館」稱之。

此次我國參展電業者展售產品為：

一、台視：「神機妙算劉伯溫」、「齊天大勝」。

二、公視：「祖師爺的女兒」、「出外人生」、「打拼--台灣人的歷史」、「非常有藝思」、「尋找蔣經國」、「李登輝」、「美食家家樂」。
三、中華卡通：媽祖動畫影片。

四、方聯科技公司：古裝電視劇「第一茶庄」、動畫「大嬸婆與小聰明」、「PoPa family」、電視電影「泥巴色的純白」。 
五、大愛衛星電視公司：「明月照紅塵」、「橘色黃昏」、「四重奏」、「別來無恙」、「草山春暉」。

我國電視產品客戶多為香港、大陸、星馬、印尼等，確定成交筆數計有8筆，現場交易量為1,05,000美元，展後交易確定者為100,000美元，其他尚有多筆尚在洽談中。此次參展除開發新客戶外，尚能藉機與舊客戶聯繫、進行市場觀察及洽詢合作夥伴。
肆、參展效益

香港國際影視展已舉辦11屆，我國電視業者96年則係第2次組團參展，綜合本次我國電視者參展之效益有：

一、觀摩與瞭解國際市場

參加影視展的目的，除可觀察國際影視內容發展趨勢，亦可瞭解其他國家影視的長處及市場交易情形，以作為未來節目製播之參考。另外香港影視展的辦展經驗，亦可作為台灣辦理台北影視節的借鏡。

二、推銷自我商品形象

我國業者已體認積極參與國際性展覽，才能參與國際市場，因此，近年來均較積極參與各項影視展，藉由參展機會同時可達推銷產品、公司或台灣形象之效益。

三、建立行銷及合作關係

我國影節目的行銷與通路仍有待加強，此有賴政府及業界，以各自的立場與資源，共同致力建構。以此次參展洽談者仍以香港及大陸業者為主，應已初步建立華語市場的合作關係。

伍、檢討與建議

一、開發大陸電視節目銷售市場

由於同為華語市場及文化相似性，台灣、大陸、香港觀眾對節目的喜好較為一致，因此，大陸地區廣大電視節目銷售市場的開發，應是政府及影視業界可以努力的方向。因此，政府允宜協助影視業者前往中國參加上海、北京及四川等影視展活動。

二、以影視博覽會帶動周邊活動

香港在辦理影視展期間，展辦單位除盡力服務業者外，亦積極推銷當地的觀光，我國在舉辦台灣影視博覽會時，亦可邀請觀光局、文建會等單位，共同行銷台灣的觀光服務及文化產業，提高影視博覽會的附加價值。

三、台北影視展宜及早規劃及作業

台北影視節自93年開始辦理迄今已辦理3屆，惟每屆之辦理時程均因預算之不確定性致籌備時程過短，且每年均以公開招標方式辦理，承辦單位亦具不確定性，無法進行經驗之累積及與參展業者及國外買家建立長久之聯繫關係。反觀香港影視節係由香港貿易發展局主辦，該局對外有多處駐外辦公室，非活動期間亦與當地業者延續聯繫或合作關係，主辦單位及參展者均可及早準備，為汲取香港影視展辦理經驗，台北影視節之辦理應及早規劃並應評估設常設組織之可行性。
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