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摘  要
「2006亞洲電視論壇」是「2006亞洲媒體節」系列活動之一，今年是第七屆，自2006年11月29日至12月1日於新加坡香格里拉大飯店舉行。今年論壇主題設定為「傳動中的亞洲Asia in Transmission」，以廣電產業數位內容與技術發展之展示為重點，議程安排結合影視、電影、動畫議題及亞洲電視獎頒獎活動，期間並設置展場活動，提供與會者觀摩及新片行銷機會。鑑於亞洲電視論壇歷年辦理成效極佳，殊值學習，且本年度論壇各場次主題涉及多項廣電新興發展議題，應有助我國瞭解廣電產業之技術現況與未來服務趨勢，爰以有線廣播電視事業發展基金派員出席該論壇活動，瞭解新加坡當地媒體發展概況及主要政策，並觀摩策展情形，以為研訂相關廣電輔導政策參酌。本報告將先簡介新加坡電視市場現況及廣電主管機關，其次摘錄本屆論壇內容及高畫質電視議題討論，最後則為本次出席論壇及周邊展覽活動之觀摩心得與建議。
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壹、前言
「2006亞洲電視論壇」是「2006亞洲媒體節」系列活動之一，與「2006亞洲電影市場及會議」、「2006亞洲動畫會議」共同舉辦，2006年是第七屆。其目的係藉此場合提供亞洲廣電影視產業發展之商機及契機，並提供各國產業從業者相關技術和合作交流的機會。今年論壇主題設定為「傳動中的亞洲—更好的捕捉方式Asia in Transmission—there is a better way to catch」，以廣電產業數位內容與技術發展之展示為重點，議程安排結合影視、電影、動畫議題及亞洲電視獎頒獎活動，自2006年11月29日至12月1日於新加坡香格里拉大飯店舉行，期間並設置展場活動，活動主題為「數位內容城市展」，提供與會者觀摩及新片行銷機會。
鑑於亞洲電視論壇歷年辦理成效極佳，2005年論壇暨周邊活動現場促成交易總額美金3,300萬元，參展廠商達204家，參展國別更達43國，對新加坡本身媒體產業發展是一大鼓舞，殊值學習。且本屆論壇各場次主題涉及多項廣電新興發展議題，應有助我國瞭解廣電產業之技術現況與未來服務趨勢，爰以有線廣播電視事業發展基金辦理派員出席該論壇活動，瞭解新加坡當地媒體發展概況及主要政策，並觀摩策展情形，以為我國廣電輔導政策參酌。
本報告將先簡介新加坡電視市場現況及廣電主管機關，其次摘錄本屆論壇有關高畫質電視議題內容，其中包括日本、歐洲及新加坡之高畫質電視發展現況，最後則為本次出席論壇及周邊展覽活動之觀摩心得與建議。
貳、新加坡電視市場簡介
新加坡為城市型國家，全國總面積為640平方公里，人口約420萬人，為多種族與多語文並存的社會，主要語言為華語、英語、馬來語及淡米爾語。
新加坡無線電視產業為國有公司化的經營型態，現由新傳媒集團MediaCorp主持。新加坡有線電視的歷史始於1995年6月，由現在的星和電纜電視StarHub公司取得獨家經營權，至2002年6月起開始經營付費頻道，2004年引進數位有線電視服務，其後並陸續推出Smart TV、Demand TV等多元化服務（其數位服務目前已提供83個頻道，另外還有28個付費訂閱頻道和12個卡拉OK頻道）。但新加坡有線電視發展主要仍為無線電視媒體的延伸，其經營型態與管理風格可相互映照，都是在政府主管機關規劃下，以國家競爭與整體發展為主軸。而在2006年高畫質試播期結束之後，有線電視業者星和電纜電視公司在2007年1月18日宣布正式提供HD有線電視收視服務，使得新加坡成為東南亞最早啟用HD商業電視服務的國家，「HD Plus」節目群組訂閱費為15.75新幣（約台幣315元），包含兩個新的HD頻道—Discovery HD（302頻道）與HD國家地理頻道（301頻道）。消費者至少必須訂閱三個基本群組和HD Plus，並購買HD機上盒及一架HD電視才能享有HDTV服務（機上盒價值285新幣）。
	新加坡電視數據
家用電視總戶數：113 萬戶
有線電視訂戶數：47萬8,000戶
        類比戶數：18萬7,000戶
        數位戶數：29萬1,000戶
有線電視普及率：42.3%

有線寬頻訂戶：31萬2,000戶
資料來源：StarHub，截至2006年9月資料。


新加坡主要的影視主管機關為新聞、通訊及藝術部（Ministry of Information, Communications, and the Arts）轄下的媒體發展局（Media Development Authority, MDA），其下並設有新加坡電影委員會特別管理電影發展事務。此外，經濟發展局（Economic Development Board, EDB）亦在國家媒體發展原則下，透過多種彈性經濟策略，協助促進影視內容製作之國際行銷與合作，增強新加坡的影視營運環境。
參、論壇活動及議題
一、亞洲電視論壇（Asia Television Forum, ATF）簡介
新加坡政府為加強對國際影視市場的開發與行銷，已連續四年規劃於每年11月至12月舉辦亞洲媒體節（Asia Media Festival, AMF）（今年的展期自11月13日至12月1日），匯集包括電影、電視及動畫等影展及市場展等多種媒體活動，亞洲電視論壇（ATF）即被納為亞洲媒體節主要活動之一，由Reed Exhibition公司策展主辦，並由新加坡媒體發展局與各媒體產業贊助。
2006年的ATF是第七屆，參展國家與廠商眾多，為亞洲廣電影視產業的年度盛事，參與者藉此發掘產業發展趨勢與合作契機，論壇主題設定為「傳動中的亞洲—更好的捕捉方式Asia in Transmission—there is a better way to catch」，以廣電產業數位內容、傳輸技術與未來平台科技發展為重點，論壇活動為期三天，除邀請各國產業發展重要人士擔任講師，就廣電產業最新發展議題辦理講演座談，其間並設置展場活動，匯集國際影視產業界人士，在此進行影視發行交易，並建立人脈。其座談會主要議題包括：節目無國界製作趨勢、手持電視Mobile TV發展、高畫質電視議題、寬頻暨網路電視發展等。
二、論壇周邊活動
除了ATF之外，會場同時舉辦亞洲電影市場與會議（Asia Film Market and Conference, AFMC）、亞洲動畫論壇（Asia Animation Conference, AAN）、亞洲電視獎（Asia Television Awards, ATVA）、媒體融資論壇（Media Financing Forum, MFF）、以及亞洲首次電影節（Asian Festival of 1st Films, AFFF），提供諸多貿易及網絡建立機會，來自國際與亞洲各國的電影商、電視業者、頻道商、經銷商與製作公司等藉此觀賞最新的節目內容並瞭解最新的潮流與發展。我國台北縣電腦協會亦由經濟部及工業局協助，於展場設置台灣主題館，展示主題以數位內容與3D動畫為主，共有6家廠商攜帶作品參展，尋求國際行銷機會。
三、HDTV Special Session

由於高畫質電視（ HDTV）之技術與節目內容近年為亞洲各國的廣電產業發展重點，新加坡亦於2006年首次試行無線高畫質節目與有線高畫質頻道的播映，ATF規劃一場有關高畫質電視發展的特別座談，邀請日本代表介紹日本HDTV發展與NHK在HD節目攝錄上的成就、法國HD論壇組織代表介紹歐洲HDTV現況，並由新加坡媒體發展局MDA簡報新加坡政府的HDTV發展政策，會後則與在場來賓就HDTV之未來趨勢與困境進行綜合座談。
鑑於我國近年亦致力於HDTV發展與內容製作，除正建立無線電視之高畫質共同傳輸平台之外，亦規劃HDTV之整體發展策略，未來則期望有線電視業者一併發展相關技術，及節目供應者得以提供更多的高畫質內容，共同提升國民觀賞品質，有必要參酌其他國家推廣HDTV的發展經驗，簡略摘錄該次HDTV特別座談之三場講演內容如後：
（一）日本HDTV發展（NHK節目發展部副部長Mr. Fumio Narashima）
日本NHK自1964年開始研究HDTV，1989年進行全世界首次的HDTV實驗性播放（從每日1小時到1991年的每日8小時），2000年12月開始衛星數位HD播放（90萬台），2003年12月開始無線數位HD播放（200萬台），至2006年，日本全國家戶高畫質電視數則達到1,100萬台。
目前NHK電視頻道主要有兩大類，一是無線電視頻道，其中新聞、紀錄片、戲劇等一般頻道已有98%採HD製作，知識與學習等教育頻道則有42%為HD。另一則是衛星頻道，其中的BS Hi-Vision頻道為全高畫質頻道。NHK現在有三個正在進行中的高畫質節目製作企畫，包含絲路2005（1小時x10集）、赤道（1小時x6集）及奇蹟星球II（1小時x6集）。
（二）歐洲HDTV發展（法國高畫質論壇組織HD Forum Asociation執行長Mr. Jean-Pierre Lacotte）
法國高畫質論壇於2004年7月正式成立，當時17家公司展示可用以播放數種HD影像的衛星、有線和無線的實驗性HD頻道，象徵「影業聯合」（Picture Chain），發展至今，該論壇已有62家合作伙伴與7家客座。該論壇設定其目標為：（1）推廣、維持、傳播HDTV；（2）促成並主辦推廣HDTV之活動；（3）研究並解決關於HDTV的技術問題；（4）整體而言，發起並支持任何關於HDTV的直接或間接行動。
在該論壇成員的努力下，法國將2006年訂為高畫質電視年，目前衛星有6至 7個頻道在黃金時段播放電影、戲劇或體育等高畫質節目，HD自製節目在成長中。無線電視部分則自2006年5月以來，有兩個實驗性的頻道（10 家editors）提供網球、足球、電影、戲劇，以及轉錄的節目。在ADSL上，所有網路商（7家）都提出HD的播放與VOD服務。至於有線電視部分則還未有正式規劃。在法國目前2,400萬家戶中，約計有7.9%（150萬戶）購有高畫質電視機。
至於歐洲各國的高畫質電視推展近況則略列如下：
	國家
	HD平台
	家用TV總數
	HD-Ready TV比例

	德國
	衛星、有線
	3,100萬
	7.1%

	英格蘭
	衛星、無線、有線
	2,000萬
	11.7%

	義大利
	衛星
	1,700萬
	5%

	比荷盧三國
	衛星、有線
	950萬
	9.25%


（三）新加坡HDTV之政府政策（新加坡媒體發展局媒體政策主任Ms. Ling Pek Ling）
新加坡政府於2006年6月展開為期六個月的HDTV試播計畫，包括無線電視業者Mediacorp（新傳媒）與有線電視業者StarHub（星和有線）都參與了該試播計畫，該二平台各有1,000位試用者，無線電視有1個試播頻道（條件：每天至少需在黃金時段播出2小時的HD原創節目，其中有一小時必須為自製節目），有線電視則有2個試播頻道，受試者初步反應良好，多數覺得吸引因素在其優異的畫質，新加坡政府並已預定2007年1月正式運行。新加坡媒體發展局（MDA）媒體政策主任林佩玲（Ling Pek Ling）在會中簡報新加坡政府對於HDTV的發展政策，表示MDA向來視HDTV為數位電視的重要驅力，期望以高品質電視提升民眾觀影經驗，並因此與廣電產業持續致力加速HDTV在新加坡國內的部署與推廣，在這樣的努力下，新加坡於2006年成為東南亞地區第一個試行HDTV的國家。
面對未來，MDA認為HDTV在新加坡的發展仍有諸多議題待解決。在電視業者方面，其所面臨的挑戰為：（一）HDTV雖潛力無窮，但商機仍低。（二）投資成本巨大，這包括了升級製作與傳輸設備的成本、（1HD的頻寬＝5SD）所帶來的機會成本、生產HD數位機上盒（STB）的穩定性與成本效益等計算。（三）缺乏本國HD節目製作來源。（四）目前東南亞的節目供應商似乎仍未決心一同朝向HDTV發展。（五）新加坡本身有限的市場規模，更提高了欲獲得HD節目的成本。而消費者方面的普遍困境在於：（一）對HDTV的認知仍待提升。（二）升級至HDTV的硬體購置成本與付費購買HD節目的意願。（三）缺乏真正的HD節目內容，將原有節目改以HD播放並無法激起消費者的使用意願。
身為新加坡政府媒體主管機關，MDA以3Cs做為推廣HDTV的指導藍圖，分別為：
（一）誘導性的管制架構（conducive regulatory framework），主要作為包含：
（１）標準的選擇：MDA已確定用於DTV的DVB標準，並採用1080i做為HDTV的格式，以使媒體產業發展時有其確定性。
（２）清楚而一致的規定：MDA在技術上中立，並支持所有平台上的HDTV服務，歡迎所有平台業者提出其HD服務計畫。
（３）合乎比例，並與現存的媒體服務相稱：MDA確保播送業者有充足的頻率可進行HDTV實驗，也確保6個免費放送的頻道都有足夠的頻寬可以移至HD平台。其次，新加坡正積極與專門小組一起在東協數位播放會議上，共同討論東協市場的DTV機上盒科技標準，若協調成功可望帶來規模經濟，降低STB的價格。
（４）鼓勵共同管制：確定HD ready電視機的基本規格，定期與平面螢幕製造商及零售商更新HDTV計畫，除有線與無線外，MDA開始致力於在IPTV平台上轉播HDTV的服務。
（二）消費者教育（consumer education）：MDA透過HDTV網站、社論式廣告與漫畫專欄、比賽、促銷影片、選拔、展覽、小冊子、訓練等多種公共管道宣傳HDTV的好處，鼓勵民眾使用。例如2006年4月成立www.hdtv.org.tw網站，告知大眾HD的最新科技與設備、舉辦SMS HD競賽以提升對HD的認知、在圖書館或社區中心舉辦展覽、與Dreamforest和Mega Media協力製作HDTV教育影片、大量製作HDTV小冊子分送到零售商、製造商的商行、圖書館與社區中心等，其次，透過贊助，全國Gelare咖啡設立了330個HDTV的桌上廣告，也曾與新加坡Sony、國家圖書館委員會及成山（Cheng San）社區中心合作設立大螢幕以HD播出世界杯的義法決賽。
（三）節目製作（content creation）：MDA積極鼓勵本地製作公司為本地及國際視聽大眾創造高品質的HD節目，同時也鼓勵尋求與國外公司共同製作，例如，美國的彩虹HD 公司與國內的Mega Media一同生產價值超過2千萬美元的HD節目，於目前世界上最大且最多樣化的HD頻道群組--彩虹的VOOM HD網播放。
四、2006年ATF成果
2006年ATF、AFMC、AAN閉幕，活動期間成功的交易總值達美金4,710萬元，比2005年的3,300萬增加約42%，市場成長25%，參與國家達到破紀錄的49個。
2006年的論壇活動吸引了121位亞洲賣家，較前一年成長44%，其中新加坡本地公司有25家，較前一年增加20%、而南韓四家主要放送公司、台灣動畫公司也首次參與。在MFF中共籌集了2億5,000萬美元的拍片資金，總共有38個計畫提出（近40%的成長），其中34個被列入了候選名單中。ATF與亞洲動畫超級推銷計畫共接獲11項報名，澳洲的Little Production House和泰國的Anya Animation分別贏得ATF SuperPitch and Asia Animation SuperPitch。同時，MDA及兩家新加坡本地公司於論壇活動期間宣布同外國公司簽署合作協議，其中包括與印尼電影公司合作成立數位電影基金、與美國SDI Media合作好萊塢電影混音工作、與Fremantle Media簽署獨家協議拍攝飲食旅遊節目。MDA也於論壇期間與加拿大、泰國和義大利簽署雙邊合作協議，交換資訊並促進合作。此外，在HDTV發展上，新加坡政府於論壇期間宣布2007年星和有線將正式推出兩個高畫質付費頻道，而新傳媒無線電視也將規劃推出高畫質服務，除增加製作高畫質節目外，將與中國合製可往國際市場行銷的高畫質節目，此外，新加坡與韓國兩國的製作公司將合資拍攝三套高畫質電視連續劇，MDA也表示將與私人製作公司聯手製作高畫質節目，共同加強高畫質節目內容。
肆、心得與建議
新加坡本身國土面積不大，且定居人口數不多，國內幾近百分之六十為觀光、留學或工作等流動人口，其電視市場發展有限，媒體人才亦未足，但相關媒體產業近年仍長足發展，其廣電科技與服務發展領先東南亞諸多國家。觀其媒體產業發展優勢，或是因新加坡的無線和有線電視媒體仍有高度國有經營色彩，使得政府角色更為重要，而新加坡政府近年政策以將新加坡建立成亞太媒體中心為目標，配合新加坡本身完善的科技環境與基礎建設，積極鼓勵新加坡媒體產業採取跨國合資、合製等合作策略，積極吸引外資進駐。同時取得各國電視節目、人才、製作技術與經驗。更與數位內容蓬勃發展的國家定期觀摩學習，以明確的多角化與策略聯盟的經營策略，支持新加坡的影視產業，同時提高影視產品的外銷性，開發海外市場，克服本國市場狹小、製作技術、人才資源與創意不足等困境。透過新聞、通訊及藝術部、媒體發展局、經濟發展局等公部門全力推廣媒體發展與服務，消費端的接納度得以透過政府的推廣而快速提升，而對業者端來說，政府在媒體發展上的商業經營思考模式，大力鼓勵新加坡媒體業者尋求國際行銷與合作機會，同時也大力培育相關節目製作人才，並且透過各種優惠措施與國際性展覽，營造新加坡媒體的國際發展環境，因此業者得以在政府協助之下有更多的競爭與發展機會。
此次參與ATF相關活動，幾項發展策略值得我國政府參酌：（一）高畫質電視發展政策：新加坡政府有明確的HD發展策略，從規格制定、協調合作到民眾宣導，目標與方向清晰，且所有公部門均共同配合，致使成效卓著。（二）對節目製作的重視：為充實節目內容的多元與豐富，以提高對民眾收視吸引力，新加坡政府以多種方式鼓勵當地業者自製節目，除人才培育外，也協助尋求合製機會與資金，藉此提升新加坡當地業者的相關製作技術及創意，同時加強海外行銷。（三）注重國際行銷與商機，拓展海外市場：新加坡政府近年積極促展，主動發展商機，並由政府主導促成跨國影視合作計畫，擇定發展目標後，即積極於建立新加坡成為亞洲媒體中心，不僅吸引各國媒體業者進駐新加坡，也因此增加了新加坡媒體業者產品的發行通路與市場。而其國際商展均交由專業策展公司主力規劃，由政府各部門協力輔導，特別是對於例行性的年度盛展，都提早作業、於前一年即確定時程預告、提早招商，增加商展重要性與能見度。整體而言，未來除持續注意其他傳輸平台如IPTV、Mobile TV等發展對於無線與有線電視傳統傳輸平台角色之衝擊與影響、配合與發展之外，也可參酌新加坡政府作法，以提升觀賞品質、服務內容多樣、節目豐富多元為目標，增加獎勵投資方案，加強對優質節目製作的獎勵與人才培育，並持續擴大辦理如台北影視節等國際性商展，補助國內媒體業者參與國際展演，尋求跨國影視資金合作等，增加海外行銷能力與擴大市場。
伍、附錄
一、照片
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	往展場沿途宣傳標誌
	展場平面場地說明
	與會者報到處
	ATF開幕儀式
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	ATF講演場
	台灣館
	台灣館
	台灣館
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	註：ATF的商展會場係包下香格里拉飯店各樓層房間，每一房間由參展廠商自行規劃主題館及陳設，房間內備有電視、網路等，得以供有興趣購片者於當場閱覽影片，且各廠商有獨立空間可於當場進行細部洽商，較不致受到干擾。且ATF發給每位報到者的手冊中，均詳細列明本年度參展廠商（包含買賣雙方）的細部聯繫資訊、類型、及賣方廠商的主題館房間號碼與樓層，供參與者依需求迅速檢索。


二、議程
	28 Nov 2006 (Tue)
Pre-Market Day
	29 Nov 2006(Wed)
Market & Conference
	30 Nov 2006(Thur)
Market & Conference
	1 Dec 2006(Fri)
Market & Conference

	Media Financing Forum
0900 - 1700
Banyan Ballroom
	Opening Ceremony
1000 - 1100
Acacia Ballroom
	AAN SuperPitch
1000 - 1200
Banyan Ballroom
	ATF Conference
Keynote 4: Broadband
TV / IPTV
1000 - 1100
Acacia Ballroom

	
	VIP Lunch
(by invitation only)
1230 - 1400
	ATF Conference
Keynote2: 
Mobile TV
1000 - 1045
Acacia Ballroom
	BBC Workshop**
1000 - 1045
Singapore Media Academy, Mediacorp Broadcast Centre

	
	ATF SuperPitch
1330 - 1530
Acacia Ballroom
	
	

	
	 
	France Pavilion Networking
Lunch with Buyers
(by invitation only)
1230 - 1400
	 

	New Media Advertising
Conference **
0900 - 1700
Acacia Ballroom
	AFMC Conference 
AFFF Sessione
1400 - 1530
Special Focus by FICCI: Animation Film Production in India
1530 - 1700 
Banyan Ballroom
	AAN Conference
Marketing 101: Identifying
Opportunities & Pitfalls in the
Animation Industry
Keynote 1
1330 - 1400
Panel Discussion
1400 - 1500
Banyan Ballroom
	

	
	ATF Conference
Keynote 1: 
HDTV in Asia - From Fiction to Reality
1600-1645
Panel Discussion 1: Production
without borders
1645 - 1745
Acacia Ballroom
	ATF Conference
Keynote 3: How To Get the Maximum Value out of Your Content
1300-1345
Acacia Ballroom
	 

	
	
	Special MDA Focus: Presentation on HDTV
1400-1700
Acacia Ballroom
	

	
	
	AAN Conference
Putting Asian Animation on
the World Map
Keynote 2
1530 - 1600
Panel Discussion
1600 - 1700
Banyan Ballroom
	

	
	
	Australia-Singapore Networking Cocktail
(by invitation only)
1830-1930
	

	Media Financing Forum
Networking Cocktail
1700 - 1800
Banyan Ballroom 
Foyer
	1-on-1 with Financiers
1100 - 1700
	1-on-1 with Financiers
1000 - 1700
	 

	
	Asia Television Forum 
Asian Festival of First Films in conjunction 
with Asia Film Market
29 – 30 Nov: 1000 - 1800  
1 Dec: 1000 - 1700

	
	Opening Party
From 1930 onwards
	Asian Television Awards 2006
From 1930
(admission charges apply)
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