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行政院所屬各機關出國報告書

（出國類別：考察）

擴大台日資通訊及資訊服務業合作開發報告
服務機關：經濟部技術處

出國人姓名：郭俊德副處長

出國地點：日本東京

出國期間：95年12月10日至12月17日

報告日期：96年1月9日

摘要

	計畫名稱：
	擴大台日資通訊及資訊服務業合作開發報告

	報告名稱：
	擴大台日資通訊及資訊服務業合作開發報告

	計畫主辦機關：
	經濟部

	出國人員：
	姓名
	服務機關
	服務單位
	職稱
	官職等
	E-MAIL 信箱

	
	郭俊德
	經濟部
	技術處
	副處長
	簡任
	jdkuo@moea.gov.tw

	出國地區：
	日本

	參訪機關
	NEC、 Olympus 、Sony等13家日本公司

	出國類別
	考察

	經費來源
	經濟部

	出國期間：
	民國95年12月10日 至 民國95年12月17日

	備註：
	

	報告日期：
	民國96年1月9日  

	主要分類：
	科學技術

	次要分類：
	科學技術

	關鍵詞：
	IT、CMMI 、WiMAX

	報告書頁數：
	46頁

	報告內容摘要：
	日本是全球第二大市場，也是國內資訊軟體外銷亞洲必須重視之策略性市場。政府長期與日本業務往來密切，隨著全球IT利潤趨勢急速由硬體轉向軟體與服務，為提升台灣軟體服務產業競爭力，藉此次協助安排廠商拜訪日系資訊服務大廠來推動台灣軟體逐步與日本接觸。

這趟行程主要目的除實地了解NEC於WiMAX之技術與產品發展之外，亦同步規劃瞭解如Sony、SCE、E-plat、DCAJ、Toppan Forms、Sony Ericsson、Namco bandai、Olympus及日立等公司於無線通訊設備與技術發展的概況，並將向日立與富士通代表簡要介紹國內寬頻無線市場現況與政府相關計畫，期可促成進一步的技術及產品共同開發之合作機會。

	報告建議事項：
	為有效縮減對日貿易赤字，除了繼續促請日本廠商來台投資關鍵零組件之生產(如TFT-LCD與相關上游材料等)外，積極促進日商來台採購亦為本部大力推動之措施，預計2007年外商來台IPO總值可以達到800億美金，相較今年2006年的733億元成長9.1%，透過本次訪問希望能夠促成並維持台灣與日本的採購合作使明年日商來台採購金額能夠超越全球標準達到15%的成長率。
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1、 前言（出國目的）

自2004年行政院公佈「服務業發展綱領及行動方案」，並將發展資訊服務業之主軸措施計畫定為「提升資訊軟體品質〈CMMI〉計畫」四年計畫後，在行政院以及經濟部的指導之下國內各軟體廠商開始正式正重視軟體品質。在此潮流之下，目前全球有50個國家，1377個組織正推動CMMI ，其中亞洲五國 (印度、日本、中國、韓國、台灣)即佔42%，為最積極發展之地區。

推動至今，台灣內部導入CMMI之組織數已超過70個，通過各級評鑑之組織數量亦達44個，排名全球第八，以資訊軟體產業數量比例而言，台灣在亞洲乃名列前矛。此高品質之軟體研發形象已在國際曝光，政府集中資源整合行銷，打響Quality Taiwan on Software，協助產業往國際市場發展。

日本是全球第二大市場，也是國內資訊軟體外銷亞洲必須重視之策略性市場。政府長期與日本業務往來密切，隨著全球IT利潤趨勢急速由硬體轉向軟體與服務，為提升台灣軟體服務產業競爭力，藉此次協助安排廠商拜訪日系資訊服務大廠來推動台灣軟體逐步與日本接觸。

日本市場長期而言，有利我方發展。但鑑於國際化發展對國內資訊軟體業者而言，仍屬起步階段，對日本市場更是相當陌生，因此此次拜訪日系軟體服務開發大廠之定位為：台日軟體交流、合作模式探討。

由於國內設備業者未達真正提供完整系統的能力，欲切入WiMAX通訊網路的市場，需要國際上具備供應完整WiMAX系統解決方案業者的提攜。因此本次參訪行程中，安排拜會日本NEC公司的相關部門，商談與國內業界合作方案。

這趟行程主要目的除實地了解NEC於WiMAX之技術與產品發展之外，亦同步規劃瞭解如Sony、SCE、E-plat、DCAJ、Toppan Forms、Sony Ericsson、Namco bandai、Olympus及日立等公司於無線通訊設備與技術發展的概況，並將向日立與富士通代表簡要介紹國內寬頻無線市場現況與政府相關計畫，期可促成進一步的技術及產品共同開發之合作機會。

2、 參訪人員

	
	單位
	姓名
	職稱

	1
	行政院
	林逢慶
	政務委員

	2
	經濟部工業局
	沈榮津
	副局長

	3
	經濟部技術處
	郭俊德
	副處長

	4
	資策會
	詹婷怡
	主任

	5
	經濟部通推小組
	翁建一
	顧問

	6
	經濟部通推小組
	葉武松
	資深經理

	7
	經濟部通推小組
	王文彬
	資深經理

	8
	經濟部通推小組
	陳龍
	經理


3、 行程表
時間:95/12/10-12/17

地點:東京

	日期
	時間
	拜訪

廠商
	拜訪

對象
	商談重點

	12/10（日）
	09:25-13:20
	出發赴日(台北-東京)



	12/11（一）
	09:00-11:30
	共信半導體


	早川社長

官本社長室
	1.洽談來台投資

2.聽取共信在台合作事宜

	
	13:30-15:00
	DCAj
	1. 角田周一
	洽談台日數位內容合作事宜

	
	16:00-18:00
	NAMCO總社
	1.中村前會長

2.石川社長


	洽談NAMCO遊戲軟體開發與台灣遊戲軟體合作及人才培育

	12/12（二）
	10:00-11:30
	日本出版印刷
	小川喜一郎部長
	參觀該公司設立之RFID相關應用展示室

	
	14:00-16:00
	SCEI總社
	1.安田VP

2.相關高層人員
	1. 洽談來台合作與設置R&D中心

	
	16:00-18:00
	音樂館見學
	1.向谷實
	1.音楽館設立背景、事業概要説明　

2.施設視察

	12/13（三）
	09:00-11:30
	軟協CMMI活動（Royal Part Hotel）

富士通說明軟體外包策略

	
	11:30-13:00
	CMMI會場午宴

	
	13:45-14:30
	移動至Olympus

	
	14:30~15:30
	Olympus
	山田秀雄長務

寺田昌章專務

降旗廣型常務

下山敏郎最高顧問

松岡英明總經理
	禮貌性探訪

	
	16:30-18:00
	e-plat
	1.西鄉從節社長
	1.洽談環保節能科技議題

	12/14（四）
	09:30-10:30


	NEC總社
	1.佐佐木會長

2.矢野社長

3.遠藤VP

3.國嶋VP
	1.洽談NEC Wimax來台合作狀況及未來合作事宜

	
	10:30-12:00
	
	
	洽談台灣CMMI軟體廠商與NEC總社軟體合作之事宜


	
	14:20-16:30


	SONY總社
	1.安藤前社長

2.木村VP

3.東出VP
	1.洽談SONY在台合作合作狀況及未來合作事宜

	
	14:30-16:30


	
	
	洽談台灣CMMI軟體廠商與SONY總社軟體合作之事宜

	12/15（五）
	10:30-12:00
	富士通總社
	1.秋草會長

2.安京洙副社長
	洽談富士通 Wimax來台合作狀況及未來合作事宜

	
	13:00-14:00
	富士通總社
	1內山隆博士
	洽談富士通Robot來台合作狀況及未來合作事宜

	
	15:00-17:00


	日立總社
	
	1.洽談日立來台合作狀況及未來合作事宜

2. 洽談台灣CMMI軟體廠商與日立總社軟體合作之事宜

	12/16（六）
	14:00~16:00
	Namco Namja Town 數位娛樂中心見學

	12/17（七）
	
	回國


4、 工作內容

1、 拜會Kyoshin Technosonic Co.,LTD(KTS)
（一）、公司背景

KTS(共信)成立於1961年，成立之初為一家專業的電子零件銷售商-共信電子（Kyoshin Electric ），在1963年取得SONY公司零組件產品的專業代理權，除了協助SONY開拓亞洲市場外，並積極進入專業設計領域，協助客戶快速發展新產品。業務發展十分迅速，並於2000年時，由Technosonic併購並與SONY零組件部門合併，成為Kyoshin Technosonic Co., Ltd。

該公司不僅銷售日本業者生產之半導體元件至海外市場，也從包含台灣在內的海外市場引進電子元件至日本市場，包括南亞科技的記憶體晶片，旺宏的快閃記憶體及中華映管的液晶顯示器。該公司為了協助客戶發展新產品，在2004年設立大型積體電路（LSI）設計實驗室，強化技術設計能力，在寬頻及多媒體技術上有很強的產品設計能力，由於該公司與Sony長期的關係，在影音多媒體處理元件及系統方面有多年的經驗，未來將朝向研發結合寬頻無線通訊能力與多媒體處理能力的設備開發案努力，例如結合WiMAX寬頻無線通訊能力的攝影機。目前主要客戶是CASIO、LG （Korea）、Toshiba、Sony、Konica、 Minolta、Hitachi、Pentax、Fujitsu、Olympus及Kyocera。

(二)、出席人員:

早川會長、宮本顧問、五十嵐資深總經理、名洗統括部長、杜邊統括部長、品川、武田及胡偉良

(三)、訪問議題

· 台灣的IT產品及關鍵零組件可以透過共信來合作行銷日本資訊大廠

· 共信擁有的技術也可以透過台灣的財團法人一起共同研發來開拓台灣與中國
· 共信應該將台灣的辦公室提昇為分公司,以利在台灣之發展

· 台灣目前在發展WiMAX計畫,共信在此部份應該多利用台灣能力來一起發展WiMAX的相關模組及零組件發展

· 與財團法人一起結合向政府申請科專計畫

(四)、會議摘要:

1. KTS早川會長前曾赴台灣拜會行政院何美玥政委及經濟部工業局陳昭義局長；目前正積極評估與台灣相關單位合作之可行性。

2. KTS公司是SONY公司佔30%股份之流通及技術導向之公司，Miyamoto先生前曾在SONY公司執行 memory stick 相關業務，目前KTS公司主要營業項目為 IC component、 software、 environmental consulting services及telcommunication，主要部門分別為Camera、 LSI technology 、Audio video core competent、 Technical Center 及 Salemarketing Center。該公司分別於1997 在台北，,2000年於上海， 2001年於南京設立分公司。重要研發專案包括LCD TV，Module RS-SW，及解決方案，其中軟體包括 CD、MD、,DVD、MP3 codec software、image processing IC control software及microcomputer 等，主要客戶分別為Sony、NEC、Toshiba、Renesus、ARM、TI及Atmel。另有關解決方案包括

LCD TV solution、car solution及bluetooth &MPeG2 image transmission board等。

(五)、建議合作事宜:

1.建議Kyoshin(KTS)積極評估ITS:  communication,WIMAX(IP TV、VOIP及LBS..) 、WiFi(CPE、BS及application of total solution. )、 Audio/video cooperate、.Medical care、ITS、smart card及 HANDSET DEVICE等產品與台灣合作之可行性。

2.建議Kyoshin(KTS)積極評估軟體開發外包與台灣廠商之可行性。

3.歡迎Kyoshin(KTS)來台設立R＆D.center，與台灣廠商擴大合作關係。 

2、 拜會Digital Content Association of Japan 

（一）、單位背景

DCAj的主要業務內容為三：一為企畫及調查事業，包括：(1)出版數位內容白皮書，調查數位內容產業的動向及相關課題。(2)研究數位內容產業相關的法律問題，提案立法修正，並為產官學界代表提供論壇自由交流意見。(3)帶動數位產業，係因數位內容產業多半由中小企業所組成，DCAj協助其研究企業評價系統，其中包括建立產業資料公開之標準及其評價方式。(4)為數位內容交易建立基礎。(5)數位典藏，DCAj 與Japan Digital ArchiveAssociation (以下簡稱JDAA)合作推展數位典藏事務。

二為推展數位內容廣泛應用、傳散及人才培訓，包括：(1)舉辦Multimedia Grand Prix 以推展數位內容之廣泛應用及瞭解。(2)Content Japan，與JDAA 及其他相關組織協力推動，發佈數位內容最新資訊及DCAj 活動報導，並齊聚投入數位內容者一起討論他們的工作。(3)出版及國際研討。(4)發掘及培訓數位創作者。

三為開發及商業化事業，包括：(1)鼓勵民眾於日常生活運用數位內容。(2)開發關鍵技術及配合趨勢創作數位內容。(3)促進技術移轉及標準化。(4)研究下一世代技術，尤其是寬頻時代高品質視聽資料之製作、傳散及應用。

（二）、出席人員

角田專務理事(Shuichi)，青木本部長(Aoki)，鈴木室長(Suzuki)，浪越課長(Noriko)

（三）、訪問議題

· 瞭解DCAj於以及日本數位內容市場的發展，並訪談日本產業發展經驗做為我國政府推動政策之參考。

· 針對台日遊戲及動畫市場狀況及需求之意見交流，更進一步了解雙方可合作之項目。

· 邀請日本數位內容協會相關優秀人員來台參與雛形獎或是4C講擔任裁判，提升台灣數位內容製作之國際觀

· 邀請經產省比照本參訪團，組一日本遊戲動畫參訪團來台，拜訪台灣相關廠商，以促進台日雙方之合作。

（四）、會議摘要:

1.林政務委員表示於4年前資策會執行長任內草擬數位內容政策，包括數位內容推辦公室、數位內容學院及與世界各國積極合作。藉交流多了解數位內容推動現況，希望日後雙方更密切合作。並歡迎日本數位內容廠商赴台投資暨技術合作。 

2. Digital Content Association of Japan(DCAj)成立6年，為民間公司組成之協會，有關與各國情報交流方面，分別與台灣DCIP與韓國合作情報交流，今年9月韓國舉行三國高峰論壇，工業局陳局長出席，積極推動台日韓友好關係緊密結合；DCAj角田專務理事(Shuichi)負責與政府洽商合作企畫，青木本部長(Aoki)負責新案企劃，鈴木室長(Suzuki) 負責國際交流。

3..數位內容產業區分為印刷出版、電影、GAME及音樂等四大類。統計分流通業、網路download及出版登錄等進行統計，如NAMCO 出版數量乘以定價即為產值。依據日本數位內容白皮書統計，2005年日本內容產業產值達136,810億日圓，其中video成長率為 148%,數位內容產值達 25280億日圓,2005數位內容市場為 25280億日圓(成長率為 11.8%其中 movie  screens數量成長,CD 數量衰退)。 日本數位內容發展目標為: Movies in more places and for more people through digital ,optical disk for a long term storage,recruiting of talents ,environmental improvement, copyright's research。

4. 日本數位內容產業依各部門執掌分工，大部分委託民間單位執行，經產省及文部省均針對相關議題進行專案，例如: 文部省之人才培育、大學培育及研究生​研究專案​​---(人才培訓)。日本業者自行約束執行產業規範。比較日本與韓國數位內容推動模式有相當差異，其中日本方面，以民間協力推動，政府視需求協助；而韓國方面則是另一模式，由政府主導，各財團配合執行。

5.有關(1)on line game與gambling常被相提並論問題，(2)如何協助解決遊戲產業image 及game center 議題，(3)娛樂中心針對青少年管理議題，(4)on-line問題:(a)流連網咖，(b)上網停滯on-line game，(c)遊戲分級問題。

日本政府針對上述問題邀集業者討論，部分建議如下:

(1)遊戲對社會影響好壞均有，但業者自律是關鍵問題；建議青少年卡帶等內容分級管理，各團隊宜自制並適當規範。

(2)定期舉辦GAME比賽活動，徵選遊戲精英等活動，以建立健康形象。

(3)定期針對社會詬病議題進行策略調整，以改善遊戲產業形象。

6.青少年議題與日本20年前狀況相似，遊戲場給居民髒亂恐佈等印象，經遊戲同業努力改善，分別由更新機器設備、店員培訓、遊戲現場提高燈光亮度(放亮一倍)及婦女及兒童遊戲同步開發並至置入遊戲場以營造各年齡層適合之休閒空間努力，至於政府則由限制人員時間出入等議題努力，共同提昇遊戲場形象。Namco公司長期以來以提升品牌形象投入努力工作，建議台灣政府以獎勵與取締並行，不要一味以打壓方式壓抑業者生存空間，若國內無遊戲市場將無法扶植國內數位內容產業。目前與國內相關單位接觸結果，其中頗認同高雄市建設局長設紅線觀念，只要無規定均為可行，禁止項目規定嚴格執行。

（五）、建議合作事宜:

1.政委建議雙方後續合作重點:

建議一: 協會進一步協助台灣數位內容比賽及人才引進等議題。

建議二:協會針對人才培育及國際化議題與台灣合作。

建議三: 除繼續在國際情報交流及產業發展策略合作外，建議日本與台灣在華文市場合作扮演重要角色。

拜會NAMCO總社未來研究所

（一）、公司背景

NAMCO目標為創造夢想的生活。以成為「世界上最被期待的綜合娛樂企業」。NAMCO創立已50年，推出無數名作的老牌遊戲公司，有優異的遊戲製作技術與經驗，除了遊戲事業之外，也投資經營主題樂園與電影等娛樂產業，其事業介紹如下：

(1)NAMCO：

－主題樂園ET：Entertainment facility operations.

(2)BANDAI NAMCO GAMES：(2001成立之新事業部)

-遊戲軟體(CT：Console (Home) game system software development and sales.)

-大型機台遊戲設備(AM：Amusement center machine development and sales.)

-無線行動內容(CX(WMC)：Wireless mobile contents development and distribution.)

(3) BANDAI(主要產品：玩具、對戰卡片、鋼彈模型、轉蛋、食玩、遊戲有豐富的動漫畫創作經驗與資產)。

（二）、出席人員:

中村雅哉名譽會長、石川社長、竹內取締役、渡邊經理、田永峰及吉澤專員。

（三）、訪問議題

· 台日大型遊戲機台開發以及遊戲共同製作合作開發計畫。

· 結合台灣網通產業硬體優勢與NAMCO軟體開發優勢，共同進軍網路通訊遊戲市場。

· 邀請NAMCO來台成立分公司及赴台北、高雄、台中規劃設置數位娛樂中心。

· 台日優秀遊戲軟體及音樂製作人才培育交流計畫，如安排優秀雛形獎或是4C獎得獎學生赴NAMC實習。

（四）、會議摘要:

1.NAMCO位於橫濱的未來實驗室員工約為1000人，主要是開發家用遊樂機軟體。目前SEGA 與NAMCO 人數相近(1000-2000人)，NAMCO橫濱未來研究所共有350人，其中包括150位研發人員、50位售後服務、30位生產(管理)及30位行銷(sales)等。未來研究所以概念發想分工，有關研發點子由企劃單位負責，軟體部分外包。2005年大型遊戲機年營收350億日幣(約佔全公司營業額1/3，另消費性電產品約佔50%，行動遊戲及其他佔20%)，大型遊戲機獲利約60億日幣營利，營業額海外及國內約為1:9，未來目標朝向1:1。除研發大型遊戲機外更進一步研發遊戲、代幣機、蛙娃機及相關設備。

2.日本遊戲機市場大部分為業務商用遊戲機，家用遊戲機僅佔一成，但海外以家用遊戲機為主，其中中國因限制嚴格，市場一直受壓抑，竹內取締役建議針對各地特色進行當地化研發。(有關遊戲機發展歷程分別為:   業務用---家用----手機用---網路用(依次展開併成功營運成功模式)，另有關遊戲內容開發將朝多方面展開，該公司表示將針對各市場特色進行差異化研究發展。

3.參觀該公司各部門: 包括業務、品管、海外事業部、技術環境部、開發部及生產部等單位，另機械外觀工廠、試做工廠、耐久實驗室及防電波干擾實驗室，現場並參觀開發過程、娃蛙機、鋼弾對戰機、腦力遊戲機、復建機及太鼓達人等大型遊戲機台。

4.由於資通訊基礎能量充足與技術互通，台灣廠商具備擔任外包能量，且反應速度快；有機會提供相關合作機會。對台灣廠商之建議為: 消費電子合作機會很高，但國際行銷及特定販賣經驗尚待努力，而且就NAMCO與台灣廠商之合作經驗:大部分廠商之經驗技術好但點子不足，建議由整體環境調整努力，架構創意發想園地。 

（五）、建議合作事宜:

1.建議NAMCO積極評估至台設立試做研發中心，因對台相關產業有提升效益，請經濟部技術處視需要提供協助。

2.其次就中國市場而言，與台灣廠商一同赴大陸拓展，就安全及風險等因素考量均有利基，建議NAMCO 先行至台灣設立公司並營運後，再一起赴大陸為較安全可行模式。台灣為日本廠商進攻大陸中繼站，為達雙贏合作契機，宜積極評估合作機會。

3.建議NAMCO進一步協助台灣數位內容比賽及人才引進等推動計畫。

4、 拜會Toppan Forms總社

（一）、出席人員

Toppan Forms

八幡尚志執行役員、小川喜一郎部長、大澤功課長、許倩專員

（二）、參訪議題

· 分享Toppan Forms凸版印刷於U化社會的佈局與策略。

· Toppan Forms之電子標籤於各個領域的應用實例。

· 詢問Toppan Forms與台灣流通產業或是通路產業之合作近況。

· 瞭解Toppan Forms之電子紙在各領域之運用實例。

（三）、會議摘要:

1.Toppan Forms 2004年營業額新台幣640億，其中商用表格40%、數據印刷30%及相關業務包括business form等，主要領域為內容信息化、媒體進行戰略活用及功能優化，Toppan Forms表示信息處理與附加價值及運用為該公司核心競爭力；其中關鍵技術如晶片、天線、inlet、設備、軟體及控制系統等全部自掌控。

2.有關非接觸式IC、RF ID、 R/ W及應用於製造業佔45%，如物流、流通、文化娛樂、公共、醫療、文化、交通及安全；另該公司RF ID 解決方案營收2006年達 新台幣113億，預估2012年將達新台幣1023億，晶片關鍵零組件目前為100日圓/個，價格目標將降至5元新台幣/個，以利後續市場拓展。

3.台灣政府積極推動RFID 示範應用，今年推動五項應用服務，明年亦規劃推動五項應用服務計畫，期望雙方進一步合作交流。

（四）、建議合作事宜:

1.RFID應用服務廣泛，如流通食品、學童安全、社會安全、農產品、產品履歷、物流、安全、商店(商品會員一對一報價與商品資訊)及辦公室(人員管控，差勤，條碼)，針對不同領域應用服務，後續建議請經濟部技術處協調其他部會評估與該公司合作推動RF ID應用服務之可行性。

2.請該公司提供Toppan應用實例，以利台灣相關單位評估參與可行性，並洽商與Toppan Forms合作機會。:

3.Toppan Forms軟體合作除與So-net, IBM, Microsoft合作外，歡迎與台灣相關單位合作，後續將請技術處協調介紹RFID公領域推動辦公室與Toppan Forum進一步合作。

5、 會SCEI總社獲致結論
（一）、出席人員:

安田哲彥本部長、川內部長、本間台灣區總拎以，殷藝朔特別顧問。

（二）、訪問議題

· SCE介紹PS3現今在日本的事業規劃及現今於台灣的發展計畫，希望未來能夠吸引SCE來台設置R&D Center。

· SCE將PS3於台灣上市 所需要的台灣政府的協助，例如目前與消保官就產品品質及消費者保護條約之間協調關係。

· PS3具備無線網路連線功能，並在日本開發PS3獨特的數位內容平台，尋求並商討未來台灣版之PS3數位內容平台。

· 目前SCE、音樂館及台灣遊戲廠商正就共同開發台灣高鐵版電車模擬進行遊戲合作開發，未來希望能夠支持台灣進行更多PS3及PSP的遊戲共同開發。

（三）、會議摘要:

1.SCE之PS3在台順利上市，感謝經濟部標檢局、電檢中心、國貿局、消保會及行政院消保官等檢查單位協助順利進口及上市。

2.有關SCE 之PS3在台下單: 華碩與金寶目前正積極進行相關軟體合作規劃，期待未來日本1000家業者與台灣能有進一步合作關係。

3.SCE 與台灣新幹線(高鐵沿線文化歷史內容合作)合作進行應用軟體開發(日本著名之音樂家 )，相關軟體合作案持續進行合作(預計年底發行)。高鐵一日生活圈造成當地居民重大改變，生活觀光及文化均會造成巨大改變。

4. 有關PS3在台灣同步上市，消費者PS3客訴後引申負面新聞報導，希望後續無類似事件發生；消保官針對本事件以不良品洽詢，希望後續繼續協助解決。類似事件在日本亦有經驗，經查該產品品質符合規定，但消費者資料均不可查，建議公司對個別消費者宜謹慎對待。在新聞事件發生初始由使用者或是公正第三者回應可達到平衡報導目的。

（五）、建議合作事宜:

1. 台灣新幹線軟體技術開發費用高，期望政府協助，以政策輔導協助，協助評估數位內容產業如何應用行政院開發基金，導入相關資源協助計畫快速落實。更好創意更好想法結合資源，落實台日合作。

2. SCE到台已邁入第九年，積極強化台日合作關係，消費者PS3客訴事件，引申負面新聞報導，對公司造成相當困擾，希望後續無類似事件發生；對個別消費者將謹慎以對。同時結合忠誠客戶，進一步強化服務，提升客戶滿意度。

3. 經濟部積極協助台灣廠商，結合資策會能量，共同提升國內廠商能力，以利後續與SCE進一步合作。

6、 會音樂館總社獲致結論
（一）、出席人員:

音樂頌：向古實 代表取締役

SCE：本間台灣區總經理，殷藝朔特別顧問

（二）、訪問議題

目前SCE、音樂館及台灣遊戲廠商正就共同開發台灣高鐵版電車模擬進行遊戲合作開發，未來希望能夠支持台灣進行更多PS3及PSP的遊戲共同開發。

（三）、會議摘要:

1.音樂館: 1985年設立，負責人前為樂團之keyboard 手，該公司主要業務為軟體遊戲企劃及音樂企劃，目前參與台灣新幹線開發計畫；另從事音樂設備出租業務。該公司規劃執行虛擬實境駕駛軟體設計，搭配PSP/PS2，提供高畫質解析產品，結合實際赴當地至實際拍攝motion picture， railfan遊戲軟體將於12/21上市，該軟體實地赴東京、大板及芝加哥實際拍攝，結合觀光景點說明與各車站附近風景說明；畫面並以子母畫面不同角度拍攝呈現，真實列車操作狀況，多角度觀察進出月台景象。

2.有關台灣新幹線軟體開發進程，上週曾赴台灣觀景發現由南至北攝影角度較佳，建議將台灣各地民謠納入軟體中； (PS3環境下照片及影音高解析度資訊展開，藍光光碟容量足以支援。)，台灣新幹線時速300公里，在遊戲界是世界第一，該軟體同步蒐錄駕駛室及環境真實聲音在軟體中，軟體深具價值。

（四）、建議合作事宜:

1. 台灣新幹線軟體技術開發費用高，期望政府協助，以政策輔導協助，協助評估數位內容產業如何應用行政院開發基金，導入相關資源協助計畫快速落實。2. 台灣新幹線軟體全球鐵道迷期待殷切。願意與台灣合作開發，音樂館投資成本高，政府將積極協助，以利分散成本。相關規劃須合協助，包括投資，合作廠商提升，請經濟部進一步協助。

3. 經濟部積極協助台灣廠商，結合資策會能量，共同提升國內廠商能力，以利後續與音樂館進一步合作。

7、 士通與台灣CMMI廠商合作交流會
（一）、出席人員:

富士通山田本部長，白鳥擔當部長，福富總經理

（二）、商談議題

· 台灣通過CMMI認證廠商如何與日本公司進行軟體合作

· 台灣的財團法人如何共同參與國際軟體共同研發計畫

· 國內廠商與財團法人一起結合向國際企業爭取軟體合作計畫

（三）、會議摘要:

富士通於1935 創立，410 億美金，15萬員工，公司IT,ubiquitious及device三大部門。資訊服務全球前三名，歐洲西門子部門全球第五名；400多家子公司。無線資訊，通用電腦等產品。以IT技術提供完整解決方案。使命及核心價值: 客戶、員工、品質、環保及利潤。台灣富士通1995設立，資本額1.5億元，1973與大同合作開始在台活動，1995正是自行投資，營業額220億，350員工，分為系統業務(電腦與IC)，周邊產品(IT機械器設備、HD、PRINTER、MO及SUBSTRATE PALM SECURE)OEM、研究開發(PC，SERVER，MOTHER BOARD等研發設計)(安全辨識，手指紋辨識)及國際採購DESKTOP、NOTEBOOK、IA SERVER、POS、NETWORK(去年有600-700億日幣對台採購)等四部門。流通業(POS、SHOPPING MALL及製造業(ERP、MES、EDI、VPS及DATA MINING等)、公企業等解決方案(HEALTHCARE)，PLATFORM業務(UNIX、IA、IA SERVER、STORAGE及ENTERPRISE　MIDDLE WARE)、系統服務業務。.國際採購：PC，Server、PDA及POS；2004年設立環保管理中心（Ecological Management Center）與Green products。富士通中國大陸以通訊器，交換器等產品為主，中國有三據點。

（四）、後續合作事宜

1. 日某公司投資4500億在台設立12寸晶圓廠，日在台採購173億美金IT產品，台灣45家業者通過CMMI認證，73家業者進行CMMI申請認證活動。繼續推動日商赴台投資合作相關事宜。

2. 規劃複製IT分國模式至資訊軟體領域。日本在品質品牌等領域具有優勢，借重工業局VAST、CMMI推動計畫及國內IT硬體技術能量，共同拓展世界市場。近期日本T公司承攬大陸高鐵工程，位降低成本找台灣相關廠商合作，該合作模式可行，有機會複製。

3. 推動台灣CMMI廠商與日本合作交流會，日本軟體結合台灣硬體共同協助發展，台灣有創意且IT產業硬體發達，兩相結合有機會共創雙贏合作契機。

8、 拜會OLYMPUS總社
（一）、出席人員:

山田取締役，柳澤取締役常務執行役員，寺田取締役常務執行役員，Furihata董事。

（二）、訪問議題

· OLYPUS目前在台中的發展很穩定,同時也與台灣精密工廠有所合作及互動,提昇台灣在生技技術的發展,希望OLYMPUS能否在擴大類似與台灣廠商間之合作,我深感欣慰。
· 目前台灣也邁入高齡時代,對於老年人看護、老人專用儀器及相關電子產品的開發很有興趣,不知道就這些新技術的共同合作,是不是一起來向台灣提一些新技術合作科專。
（三）、會議摘要:

1.從1954台大醫學部顯微鏡採用為起始，數位相機及顯微鏡6-7年前開始委託台灣生產，台灣政府於去年及前年均曾到訪，目前數位相機及內視鏡為全球第一，生技領域與IT領域相結合，生技領域在醫療器材及生技積極投入，台灣與 Olympus 進一步合作。

2.台灣積極推動兩兆雙星產業，相關投資研發資料請提供，其中兩兆去年均已突破兆元，通訊產業已達7千億，半導體及顯示器已突破兆元，雙星目前均達3000億元，生技產業包括生醫製藥及生醫器材等兩重點；9個國家級研究計畫，其中包括基因體科學，生技及生技農業等3個生技重要研究計畫，medical device 發展為推動重點，OEM 與ODM為推動合作重點，Olympus為台灣重要合作夥伴。

（四）、後續合作推動事宜:

1. Olympus展示其內視鏡及相機相關產品， 後續將積極推動台灣廠商與該公司在光學及醫療設備相關合作之機會。

2.推動Olympus來台與國內廠商共同研發，以進一步提升國內廠商在光學設備相關技術能量，其具體模式為以國內合作夥伴向經濟部申請相關研究計畫。

9、 拜會E-plat總社獲致結論
（一）、出席人員:

E-plat 西鄉社長、竹內部長

（二）、訪問議題

· 日本政府對業者導入系統之投資優惠經驗分享

· 例如像是ESP或ESCO的配置，業者投資負擔為零

· 分享節能機器及系統的導入，可享有補助

· 「EcoBino」節能系統於各流通業應用實例分享


· 導入台灣流通產業或是通路產業政府建議

（三）、會議摘要:

1. Eplat 西鄉社長原任職於Fujitsu負責零售通路之硬體及節能專案，E-plat 公司成立於2000年，專門提供流通業之技術及商業解決方案，目前服務之便利商店達15000家(約佔全日本1/3 )，服務包括Multimedia Kiosk system、payment system、networbase procurement及energy saving…等等。目前該公司專注於節能控制服務，藉由控制便利商店之燈光空調及冷凍冰箱便利超商節約能量降低營運成本，並進而達成CO2減量目的，其具體作為微慍IT技術進行建築物節能作業BEMS(Building Energy Management System)，台灣NICO 公司提供很多IT零組件運用再便利超商，以達節能效益，(其基本架構為將感測器裝於power supply、refrigerator、air conditioning、lighting及access point等)，並以router 連接至data center、chain headquater及data analysis(e-plat)，經由遠端監控及時調整各電器用品之溫度及用電條件以達成節能效益，一方面降低營運成本，另一方面節能達成降低全球CO2排放量等環境保護目的。

2.目前EcoBino節能系統已導入51家便利超商，希望更進一步擴展至更多市場。我們建議西鄉先生可以考慮拜訪台灣重要連鎖通路，如統一7-11、全家便利商店或是遍布台灣各地之加油站等單位，分享日本節能產品之運用經驗
零售業者節能考量重點為: 政策，技術(可降低20%耗能)、經濟可行性(經濟效益)、環境因素(政策)及未來不確定性等。建議台灣積極鼓勵零售業者及服務商建立EMS系統，及節能系統。該公司感測器均來自台灣彥暘科技(Nico)。EcoBino系統推動構想及政策

(1)The carrot(thos ewho contribute) 步驟為CO2降低政策、零售商個別目標及進而減稅對應，

(2)The stick(those who do not contribute) 政府指導，提升電費，開徵環境稅

（四）、建議

1.EcoBino相關研發可與台灣廠商合作評估進行相關研及市場推廣計畫。

2.能源局有節能獎勵，建議將chain store 列為獎勵節能單位。能源局有能源基金，而CBS與超集市場主管單位為商業司，相關議題將轉送商業司洽商各該單位意見。
3.EcoBino與其他行業整合，建議與台灣相關資通訊廠商合作，共同建立合作夥伴關係，與台灣廠商合作以達降低成本效益，並進一步加速市場推廣。

4.相關IP 將向台灣智財局申請，並與台灣廠商合作營運並進而拓展其他市場。

5.台灣Family mart 潘董事長對EcoBino相當有興趣，將進一步洽商應用合作。目前在台灣進行之專案目標為3年內節省6%，EcoBino可節省20%-30%之能源，若屬實政委將協助調整政策。

6.將赴台灣成立公司進行相關投資技術合作或推廣計畫，reference data是評估要件，建議E-plat公司積極評估執行，以利後續業務拓展。

10、 拜會NEC總社
（一）、出席人員:

NEC佐佐木會長、川村特別顧問、國嶋執行役員常務、高橋執行役員專務、遠藤執行役員、藤岡本部長、小川統括本部長、中田事業部長代理、田中經理、常本經理及福本先生

（二）、訪問議題

1.CPE合作
曾於9月及10月兩度來台參訪智邦、正文、明泰、合勤、神基以及威達電等設備製造商，目前已經發出RFI給其中五家廠商，預計將進行OEM及ODM之合作。

2.IOT合作

與資策會網路多媒體研究所正進行基地台及ASN Gateway的互通戶聯測試合作，NEC與網路營運商合作議題（威寶以及大同）。威寶行動台灣計畫預計施行範圍為台北市科技走廊，金額規模約5億元，初步估計需30座基地台，大同將於高雄縣、屏東縣以及花蓮縣建置3.WiAMX網路。

NEC已與與威寶及大同就基地台20%自製率以及CPE之50%自製率進行可能ODE或是OEM機會之討論。NEC將會媒合可能的國外電信或是網路營運商，參與未來台灣WiMAX Operator之投資

（三）、會議摘要:

1.NEC積極發展WiMAX----NEC Carrier Network Business unit, 主力運用C&C技術在NGN發展上。  

2.M台灣計畫中之頻譜在本月底確定，明年6或7月發布相關規則(採一階段或二階段尚未決定)，guardband等技術規範尚待討論，經濟部期望較多業者參與，但交通部期望適當家數防止過度競爭， NCC有另外考量，所以三單位意見帶進一步溝通整合。3G與WiMAX視市場競爭，但就技術而言，WiMAX有其利基可言，以WiFi發展過程而言，NEC與台灣WiMAX有相當大合作空間，除系統外，終端與應用服務均有相當大之合作機會，3G合作領域為手機及相關應用服務合作。產業發展是工業局負責，技術發展是技術處主導。2G/3G是由聲音衍生之藝術，WiMAX 發展重點為應用服務以產生營收，如何爭取客戶是相當重要課題，應用情境及服務架構均是相當重要之議題。VOIP非WiMAX主要業務；IP TV、Download business (在短時間內需大量下載之資料需求是重要應用)、群組客戶應用服務需求及群組Push out是WiMAX可能應用服務；dual mode 應用服務，寬頻及移動應用服務是整合服務重要主軸，WiMAX將以應用服務取代技術驅動。3.NEC IT軟體(高橋執行役員專務)包括: 安全、儲存、運用管哩、AP伺服器、資料庫、應用服務及ubiquitous等；軟體年成長率將達7.2%，有關六大產品(DB& storage、server PF、運用管理、security、AP server及ubiquitous等)，其中ubiquitous主要為行動電話之行動資料與應用服務之中介軟體；日本電信業者之投資領域已由infrastruture 轉向service RF與IT solution，日本電信業者系統需求上升，整合性軟體開發規模急速擴大，如汽車、行動電話、情報家電及複合影印等軟體開發，目前日本軟體開發市場規模達2.7兆日圓(2004)，從業人員達19.3萬人。NEC整合解決方案分別以設計組裝檢驗及生產為主軸，應用consulting solution、component solution、開發設計solution及開發環境solution等支援客戶完成軟體商品開發。

4.NEC市場(本部藤岡本部長)企業導向解決方案，針對行政、醫療、企業、交通、研發、教育、安全及生活等領域隨ubiquitous 應用不斷擴大，因應網路升級達成無論任何場合皆能應用網路，ubiquitous將提供安心、安全、便利、舒適社會及NEC所提供之解決方案包括: 基礎系統(SCM、ERP及CRM)、風險管理、即時管哩RFID(農產品流通管理)，MOBILE(統一7-11))及生命週期管理。未來NEC將朝IT、網路及半導體技術融合趨勢努力。中國以應用軟體開發為主，印度及其他區域以middle ware 為主。

（四）、後續合作

1.推動NEC公司積極參與M台灣計畫，並請該公司協助台灣規劃後續u-taiwan計畫。

2.追蹤推動CMMI軟體後續合作。

3.中國為主要合作區域，30 年前即已啟動，由計算機機軟體開發，逐步展開，今天與台灣軟體合作初步展開，計算機及IT網路合作台灣有機會，目前解決方案軟體為核心，以對台灣企業進行調查，希望高橋專務帶領繼續與台灣交流，軟體開發當地化亦為重要課題，對日本企業業務拓展有極大助益，NEC在台擴大解決方案業務，確立雙贏合作模式。

4. 追蹤推動NEC與國內智邦、正文、明泰、合勤、神基以及威達電等設備製造商合作相關事宜。
十一、拜會SONY總社
（一）、出席人員:

SONY Financial Holdings 

安藤社長、木村執行役、原SVP、長谷島CIO、堺統括部長、八反田部門長、島田統括課長、遠藤統括課長、東城統括課長及渡邊先生

Sony Ericsson

久保田社長、木戶取締役、副島部門長

（二）、訪問議題

· 首先感謝SONY對台採購擴大為US$60億,目前對台採購為前三名,同時加碼在台灣電視TFT-LCD採購。
· 台灣目前對機械人產業發展非常用心,SONY可以藉由本次機會一起來研究,共同開拓新市場。
· WiMAX發展是台灣目前投入最多的一個計畫,希望SONY可以利用本計畫將SONY的相關商品,如EDY卡、電影、So-net及電玩等一起結合台灣計畫拓展至全球。
· BenQ的事情目前已經在處理,希望SONY能支持台灣廠商,相信這一二個星期何政委會協助解決。
· 針對先前與SONY易利信手機軟體之合作,不知道SONY易利信就此部份可否也能擴大在台一起研發之合作。

（三）、會議摘要
1. (Sony CIO長谷島真時)，系統構造是相當重要，平台運營能力相當重要，其一為process定義規劃，其二為IS系統制定及執行。Sony IS體制說明如下: 為整合SONY集團全球各公司資訊系統，特別開發IS系統(information system)作為集團關係企業在執行專案過程中縱向及橫向支援及資訊及時更新運用之資料庫，該公司IS系統建置主要作為自行使用，以提昇公司營運效率。

2. 台灣既有CMMI 40 幾家通過認證，全球排名第八，正積極提昇軟體規劃開發能量，以相關制度建立提升軟體開發等級並進一步洽商國際軟體承接合作機會

3. Sony cooperation 木村執行副總裁

向研發負責人木村副總裁說明台灣推動行動台灣以建立WIMAX產業計劃，歡迎SONY公司與國內廠商合作ㄧ起參與終端合作計畫。

4.Sony Financial Holdings 安騰國威代表取締役會長

感謝Sony 向奇美及友達等二公司進行面板採購，歡迎安藤社長再次訪台，初步規劃於96/2/5-2/7蒞台訪問。後續將持續推動Sony與台灣廠商合作。

5.Sony Ericsson  久保田社長

目前全球排名第四名，僅次於Nokia,Motorola,及Samsung等三家業者，在日本市場排名亦是第四名，僅次於Sharp、Panasonic及NEC等3家業者。目前與NTTDOCOMO與KDDI合作共同拓展日本市場。至於與台灣廠商合作部份，主要與ARIMA及鴻海公司，政委期望該公司與台灣廠商進一步合作。
（四）、後續合作事宜:

1.Sony公司IS系統為內部使用之軟體，作為集團資訊整合平台，進一步交流從學習角度出發，可作為國內公司見學之範例，作為後續爭取合作計畫之參考。

2.結合SONY公司消費性電子產品之推動經驗，積極邀請其參與台灣通訊產業發展，台灣積極參與綠色夥伴系統，協助國內業者建立綠色夥伴能量，以跨過爭取承接相關訂單之門檻。

3.協助規劃96/2安藤社長訪台相關行程。

4.積極協助國內業者承接Sony Ericsson 之手機訂單，爭取全球第四大手機廠商合作訂單。
十二、拜會FUJITSU總社
（一）、出席人員:

富士通秋草會長、安執行役員常務、山田本部長、神垣統括部長、而欲擔當部長、白鳥擔當部長、林完自部長、山田處長及內山取締役

（二）、訪問議題

· 台灣目前對機械人產業發展非常用心,富士通可以藉由本次機會一起來研究,結合台商一起共同開拓全球新市場。

· 感謝富士通將寶貴的經驗分享給台灣的CMMI軟體廠商,可以的話我們希望台灣的CMMI軟體廠商有機會可以和富士通就軟體開發合作上一起來合作,或富士通也可以利用台灣軟體廠商開發商品。

（三）、會議摘要
富士通以半導體發展為主，因國際競爭關係面臨更嚴峻之壓力，日本政府之政策目標協助日本國民更好生活，積極鼓勵IT與ICT發展，未來產業機械將更受重視，相關產品朝向複合化，聚合化，統合化發展，為經濟產業未來重要推動事項，應用軟體為其中最重要領域。

工業局率領CMMI軟體開發廠商赴日本洽商合作機會，請富士通關照相關合作機會，林政委協助台灣政府進行E台灣計畫與M台灣計畫，未來將朝向U台灣計劃規劃，未來規劃將科技與生活密切結合，如醫療、安全、車輛電子及機械人等領域， 過去GBDe活動參與對台日交流架構一平台，台日雙方廠商經由此平台建立友好合作關係。

簡報說明M台灣計畫執行現況，IP Based 應用為未來推動趨勢，計畫中行動服務，行動生活及行動學習為三大應用領域，台灣去年積極國際802.16e標準規格訂定，明年十月將於WiMAX forum展示推動成果，台灣政府頻譜明年6月完成配置，政府期望藉由建置WiMAX產業，有50%自製率要求，(其中CPE80%與BS 20%)，台灣Chipset預計於2008年完成，主要應用於CPE與pico/micro BS，有關SI合作部份，核心網路技術引進，要求國外技術公司提供IO介面，以利介接，預估市場將於2008成熟，邀請富士通以WiMAX相關技術與台灣廠商合作參與M台灣計劃並進一步合作共同爭取未來市場機會。

富士通研究所自1980 年起投入機械人研發，分別開發衛星用機械人，醫療用機械人，後續切入，消費性領域，如居家用機械人，商場機械人，機場機械人，相關研發團隊積極由機構、電子控制及安全等領域協助進行研究發展，並籌組日本機械人協會，除在日本進行相關活動外，並進一步與韓國及中國大陸等機械人協會進行國際交流。
（四）、後續推動事宜:

1.日本富士通公司表示將積極評估與台灣合作進行 WiMAX相關合作事宜，目前該公司已完成 802.16e基地台系統研發工作，並於95/12 上旬於香港ITU活動展示，在網路管理及運營亦有初步成果，期望與台灣運營商進一步洽商後續合作事宜。

2.有關機械人合作部份，建議台灣籌組類似台灣機械人協會，邀請相關有興趣之廠商與研究單位，進行交流，其可行之合作模式為，相關智慧財產可透過協會間交流進行合作研發及應用服務等活動。
十三、拜會HITACHI
（一）、出席人員:

飯泉本部長、德政本部長、加賀田部長、岩埼部長、高田主任、香川主任、台灣區陳世鴻董事及三枝總經理

（二）、訪問議題

· 台灣的IT產品及關鍵零組件可以透過Hitachi來合作行銷日本資訊大廠。

· Hitachi擁有的技術也可以透過台灣的財團法人一起共同研發來開拓台灣及大陸市場。

· 台灣目前在發展寬頻應用服務計畫,Hitachi在軟體研發部份應該多利用台灣能力來一起發展。

· 與財團法人一起結合向政府申請科專計畫。

（三）、會議摘要:

1.Hitachi 2005年營業額美金808億元，員工為35.5萬人，與日本Toyko、Osaka、Nagoya、Fukuoka及Sapporo等公司有合資合作關係，主要產品包括資通訊(21%)、商業服務(5%)、流通服務(11%)、材料(15%)、電子設備(11%)、電力工程(25%)、數位影音及消費性電子產品(12%)等，Hitachi公司採購主辦單位負責Hitachi及Hitachi group採購作業，2006年採購額將達美金498億元。

2. Hitachi軟體國際採購主要來自美國與亞洲(中國大陸，印度)，台灣相關合作由本次拜會開始；希望後續加強雙方交流，落實台日合作。

3.Hitachi 2006年對台灣採購預估將達美金4.2億元，其中PC Server佔 57%、TV佔 22%、零組件佔11%及LCD-PJ佔 10%，且相關採購呈穩定成長中，期望在硬體外增加軟體合作機會。
（四）、後續合作事宜:

台灣CMMI軟體廠商初步訪問Hitachi公司，期望繼續提昇軟體研發能量，並期望Hitachi能提供台灣廠商合作機會，經由與台灣廠商合作，建立互動機制，以便後續予該公司進一步洽商合作機會。

伍、綜合結論與建議 
行政院林政務委員於95年12月10日至17日率領經濟部工業局、技術處、資策會及通訊產業推動小組等單位，訪問日本東京，與日本NEC、富士通、SONY、SCE、E-plat、KYOSHIN、OLYMPUS、HITACHI、TOPPAN FORMS、NAMCO及DCAJ等公司，商討未來台日產業合作之議題。

為有效縮減對日貿易赤字，除了繼續促請日本廠商來台投資關鍵零組件之生產(如TFT-LCD與相關上游材料等)外，積極促進日商來台採購亦為經濟部大力推動之措施，以外商採購金額為例，日系前5大廠商去年對台採購金額已達111.8億美元，較 2003年增加20.2%，為成長率最高地區，預計2007年外商來台IPO總值可以達到800億美金，相較2006年的733億元成長9.1%，透過本次訪問希望能夠促成並維持台灣與日本的採購合作使明年日商來台採購金額能夠超越全球標準達到15%的成長率。

惟近年來日本對台採購金額雖有大幅成長，但仍以IT硬體產品為主，由於台灣已將數位內容、軟體與服務、與數位家庭等項目視為進入知識經濟體之發展重點，因此，此行特別與日系大廠從策略面探討雙方進行新領域合作之可行途徑。

軟體與服務方面，由於台灣政府目前正積極推動CMMI(Capability Maturity Model Integrated)，對軟體產品開發之流程與管理將有極重大之改善，再配合台灣軟體產業常年以來累積的領域知識(domain knowledge)，日商認為應有相當大機會可與其進行委託開發業務之合作，希望透過這次的拜訪，在2007年中夠促成4家次以上的國際軟體服務開發之廠商來訪，並實際拜訪台灣相關推動單位以及國內軟體業者，洽詢後續可能之台日合作軟體外包機會。

數位內容方面，藉由台灣社會多元化特性所型塑出來之創造力與創新能力，再配合台灣政府極為重視之智慧財產權保護措施，日本廠商將有極大意願與台灣合作，共同開發適合全球市場與華人市場口味之數位內容產品，台灣新幹線軟體合作開發計畫，結合文化觀光及數位內容特性，對於日本於國內廠商合作提供一重要試煉平台，政府提供多方面協助，以利產品順利開發完成。

數位家庭方面，日商掌握相當優異之核心技術與關鍵零組件，且是全球消費電子產業的領導者；而台灣長期以來在全球資訊產業供應鏈體系已建立難以取代的地位，因此雙方在家庭數位化之大潮流下，可以產生重要的互補性合作。尤以數位家庭的指標性產品，數位電視與數位機上盒，希望能夠透過此次的拜訪，於2007年擴大台日數位電視與數位機上盒產品製造與開發的合作。

資訊化社會建構方面，日本已開始從「e-Japan計畫」推展到「u-Japan計畫」(註：u代表ubiquitous，即無所不在之意)，其不僅強調IT應用的全面性、便利性與簡單性，亦非常重視國民之安心感與安全感。而台灣也將從「e-Taiwan計畫」推展到「M-Taiwan計畫」(註：M代表mobile，即行動應用之意)，則強調「M-Life(M化生活)」、「M-Learning(M化學習)」以及「M-Services(M化服務)」。多家參與日本u-Japan計畫公司表示，願意協助並參與台灣「M-Taiwan計畫」以及未來的「U-Taiwan計畫」，並就行動應用相關服務進行合作。NEC及富士通等廠商均表示，對台灣的「U-Taiwan計畫」，十分有興趣，待未來台灣相關單位完成「U-Taiwan計畫」的推動辦法之後，他們均會積極參與此計畫。現階段預計於2007年推動兩家以上日系國際資通訊大廠將其參與u-Japan的產品開發經驗以及目前產品發展進度，分享國際最新進度予台灣相關決策單位，提供未來產品與技術發展或是政策決定的參考。

通訊產業合作方面，日本為使用第3代行動通訊系統之先進國，台灣政府雖已核發3G執照，但在「M-Taiwan計畫」將推動結合第2代行動通訊網路與無線區域網路之雙網手機概念，係世界首創之創新模式。因此，亦有若干日本公司表達高度合作之興趣，預計透過本次參訪，希望能夠在2007年促成一家以上的日系寬頻無線系統或是晶片廠商來台參與「M-Taiwan計畫」與目前通過審查的17家合格廠商合作，並促成一家以上的日系寬頻無線設備大廠與台灣的無線設備製造商的技術產品合作。

綠色生產合作方面，日本各大廠商多以完成因應準備，已掌握無鉛製程等先端生產技術，願意與台灣產業進行技轉與合作，預計透過本次參訪希望於2007年中引國際進一套國際綠色生產系統，提升國內關鍵零組件廠商綠色及無鉛無毒的製成能力。

本次訪日團除了強化多年來與日本廠商既有的合作關係外，主要定位乃是在尋找能夠為台灣與日本產業帶來雙贏之新機會，相關洽談過程中，可以發現彼此間對產業發展大趨勢之共識極為一致，此將成為未來具體合作行動之基石。。
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