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貳、前言

2005年台灣農產出口值35.8億美元。以出口地區而言，日本為我農產品主要外銷市場，佔總出口值的36%（12.8億美元），其次為香港（13.7%）、中國大陸（10%）、美國（9.6%）及越南（7.8%）。近年來我對日外銷農產品約維持在10億至12億美元之間，就產品別分析，各項產品的出口日本情形如次：
一、水產品輸日概況-主要項目為鰻魚、鮪魚及台灣鯛：
（1） 冷凍及生鮮鮪魚2005銷日數量為171,941公噸，較2004年157,821公噸，成長9﹪。
（2） 冷凍及活鰻魚2005年銷日量為13,500公噸，2004年則為21,000公噸。
（3） 新興產品－「台灣鯛」係為經過優質化生產之吳郭魚，為強化行銷，乃取名為「台灣鯛」（Taiwan Tilapia）。2005年銷日數量為426公噸，2004年為427公噸。
二、蔬菜輸日概況-主要項目為美生菜（結球萵苣）、生鮮及冷凍毛豆：
（1） 台灣美生菜已獲得日本速食連鎖業者的肯定，為製作生菜沙拉的材料，產期由11月至隔年3月，2005年的輸日量為1,439公噸，較2004年成長69%。。
（2） 生鮮及冷凍毛豆一向極受日本消費者歡迎，2005年銷日數量為24,692公噸，2004年為28,589公噸。
三、水果銷日情形台灣銷日水果產品包括香蕉、芒果、葡萄、荔枝及鳳梨等，各項產品說明如下：
（1） 台灣香蕉風味濃郁、口感香甜，廣受日本消費者喜愛，新品種「新寶島蕉」則兼具「抗黃葉病」及「豐產」之優良特性。2005年外銷日本香蕉總量為15,218公噸。
（2） 我國輸日芒果為愛文品種，2005年外銷日本生鮮芒果481公噸，加上冷凍芒果264公噸，合計為745公噸。
（3） 台灣葡萄栽培技術進步，品質良好，糖度在18至22度間， 2005年外銷日本葡萄數量為80公噸。
（4） 荔枝的產期自4月下旬起至8月上旬，2005年外銷日本的荔枝數量為616公噸。
（5） 台灣全年都有鳳梨生產，同時因為致力於品種改良，目前共推出了8個新品種，2005外銷日本的數量為893公噸。
四、花卉銷日情況-銷日花卉種類主要為蝴蝶蘭、文心蘭及菊花：

（1） 台灣蝴蝶蘭具有品種、氣候及地理環境等生產優勢。2005年台灣輸日蝴蝶蘭達1300萬美元，主要是以大苗的型式出口。
（2） 台灣文心蘭可全年供應外銷市場需要。2005年銷日達669萬美元，較2004年成長8%，佔有日本進口文心蘭市場的一半以上。
（3） 台灣銷日的菊花由早期的大菊，隨消費者喜好的轉變為多花菊，由於品質良好、瓶插壽命長，獲得日本消費者的肯定。2005年菊花輸日數量為217萬美元，2004年為251萬美元。
依前揭資料顯示，台灣農產品受日本消費者喜愛且仍有成長空間，然為因應日本於本（2006）年5月29日起實施新修正之食品衛生法，對食品准許使用之農藥、動物用藥及飼料添加物採行新制度，擴大農化藥品之管理品項，農委會特組成專案小組，評估並配合修正國內相關規範、改善田間管理用藥技術、加強農民與出口業者教育宣導等方面齊頭並進，以鞏固我農產品銷日市場。相關因應措施包括：1.加強用藥管理、2.充實農藥殘留檢驗設備與能量、3.落實外銷鰻魚及生鮮水果出口前檢驗、4.積極辦理農民教育、5.加強出口業者宣導、6.加強宣導政府因應日本農化藥品殘留檢驗新制措施。
為瞭解台灣農產品於日本銷售情形，及日本進口及台灣出口業者對於台灣農產品之觀感與建議，爰藉應邀赴日本早稻田大學演講之時程，以「台灣農業政策及加強農產品國際行銷」為題與相關人員交換意見，並實地訪問進出口業者，聽取對於台灣農產品生產與改善之建議，以提供我國內生產者及出口業者。

參、行程表
2006/5/16-19

	月  日   
	時  間
	活  動  內  容
	備  註

	5月16日

(星期二)
	08:55-13:05

 
	1.搭乘華航CI 100抵成田機場

接機：

文化組：黃冠超秘書

經濟組：戴德芳秘書


	

	5月17日

(星期三)

	10:30-10:40

10:40-12:10

12:20-13:20

14:00-14:20

14:30-19:00


	1. 拜會早稻田大學台灣研究所西川潤所長

2. 擔任｢認識台灣－21世紀之台日關係與東亞｣課程講座

3. 早稻田大學午宴

4. 拜會農水省宮腰光寬副大臣

5. 參觀台灣香蕉、木瓜等水果碼頭到貨情形（福爾摩沙公司賴默亞總經理協助安排及陪同）


	

	5月18日

(星期四)

	10:00-11:30

14:00-14:30

14:30-17:00

18:00-20:00
	1.拜會池榮青果株式會社及參觀該公司在池袋西武百貨公司之營業據點（註：該公司為台灣精品館之得標日商，拜會目的為了解該公司經營情形及東京都內超市販售農產品情形）。 

2.拜會參議院常田享詳參議員

3.參觀北海道或琉球等位於東京之物產館（註：目的為了解全農及地方縣市行銷當地農特產品情形） 

4.代表處晚宴


	

	5月19日

(星期五)
	07:00-08:30

08:45-10:00

11:00-11:30

16:25-18:55
	1.參觀東京大田果菜市場，了解日本果菜批發作業情形

2.拜會進口台灣萵苣之SUN GLOBE FOOD公司及安斎良邦社長，了解台灣蔬果銷日情形

3.拜會台灣青果株式會社，了解台灣蔬果銷日情形

4.往成田機場

5.搭乘華航CI 101返國
	


肆、赴早稻田大學專題演講及考察台灣水果外銷日本情形紀要
2006/5/16（星期二）

12:50
抵成田機場



接機：經濟組戴德芳秘書、文化組黃冠超秘書

15:00
抵早稻田大學Rihga Royal Hotel與國際部副部長江正殷教授討論演講及翻譯事宜

2006/5/17（星期三）

10:40-12:15
專題演講「台灣農業政策與農產品國際行銷」（附錄I）



翻譯：江正殷教授

出席：台灣研究所西川潤所長、亞洲太平洋研究科原剛教授

學生：約160人

列席：中央通訊社記者

陪同：文化組李世昌組長、經濟組戴德芳秘書、文化組黃冠超秘書

提問：

1、 日本農業從業人口逐漸減少，台灣是否也有同樣問題，如何處理？(學生)

台灣農業從業口也面臨逐漸減少的問題，有關離農部分，政府已對此問題採取相關輔導配套措施，期使農民轉業有一技之長。

2、 請問有關台灣與中國間農產貿易關稅問題及採取措施？(學生)

中國輸入台灣之部分農產品因檢疫等因素考量，禁止進口，而中國對台灣外銷之農產品片面宣布開放部分產品零關稅，我方要求在WTO體制下進行政府間協商，惟雖同為WTO會員，台灣與中國間因政治問題關係特殊並無對談。

3、 有關台灣農產品遭中國盜用註冊品種等智慧財產權問題採取對應措施？(中央通訊社)

從前研發之作物新品種皆由政府無償提供農民使用，並無智慧財產之觀念，未進行註冊登記，以致近年發生產品名稱遭中國盜用登記問題，目前已聘請律師在中國協助相關智慧財產權之問題。

4、 有關對於農業具有生態保育功能的看法？(原剛教授)

台灣農產品產值低GDP小於2%，為強調農業的重要性，加強對於農業非量化功能進行產值化、數據化，以突顯其重要性，日本也採取同樣做法。

5、 有關台商以台灣的技術與品種等在山東、浙江、江蘇一帶經營農業生產，對於台灣的影響？(原剛教授)

有關品種、技術外移及農產品回銷問題，我方希望以WTO體制下進行政府間協商，台灣與中國間因政治問題關係特殊並無對談。

6、 日本為小規模農業生產與台灣相同，為達經濟生產嘗試擴大農地經營規模，請問台灣是否有成功案例？(原剛教授)

小農耕作制度難以達到經濟規模，為擴大農地經營規模，鼓勵青年農民從事經濟生產，除宣導農地所有權及耕作權分開的觀念，另外加強農民福利相關措施，期使農業生產更有效率。

7、 對於日本於今(2006)年5月29起實施之農藥殘留標準新規定，以日本本身而言要達到標準也有其難度，台灣位處熱帶，影響如何？

以水果為例，可以利用套袋方式減少殘留，但蔬菜方面確實有困難，目前以設置外銷專區方式加強輔導，以要求達到出口標準。

15:00-17:00
參訪Union株式會社東京支店/丸全昭和運輸株式會社/大黑青果中心(位於橫濱港口)

解說：米田英之經理


陪同：駐日本代表處經濟組戴德芳秘書

福爾摩沙物產國際股份有限公司賴默亞總經理

JA全農鳥取縣本部橫野榮樹副本部長付囑託


1、 Union株式會社進口台灣水果主要品項為香蕉、芒果、鳳梨等，台灣香蕉供應商包括：青果合作社(量最多，包括香蕉研究所生產之新北蕉約68公頃)、福爾摩沙(契作戶佔該公司出口量60%，並逐年增加)、住商(與南台灣青果合作社合作，前蕉研所所長黃新川)及其他。自其他國家進口香蕉包括：菲律賓(佔日本香蕉市場80%以上)、泰國、墨西哥、厄瓜多，因運輸距離不同，運輸過程也採用不同保鮮處理，如分別裝袋或於果柄貼膠膜等。除一般生產之香蕉外，有機香蕉(經JAS、USDA等有機認證機構認證)、減農藥自然農法生產、具有生產履歷或生產者照片資訊的產品，雖然售價較高，但對於消費者有安心的作用，增加其再次購買之意願。

2、 香蕉在日本為最普遍的水果，佔進口水果總量之56%，且平均單價最低，因日本香蕉幾乎全為進口，相對而言，今(2006)年5月29起實施之農藥殘留標準新規定對於香蕉的影響不大。

3、 台灣與菲律賓香蕉之比較：菲律賓近十年於高原地區生產香蕉，其口感與台蕉相近，惟缺少台蕉之香味，但其價格僅台蕉三分之一。菲律賓佔日本進口香蕉80%以上市場，高原地生產者佔日本進口菲律賓香蕉之30%，並預定提高至40%，對於台灣北蕉有一定的市場競爭壓力。雖然台灣北蕉價格較高，因具有特殊香味，深受消費者喜愛，如有穩定生產數量並維持一定品質，仍有其成長空間。

4、 對於進口台灣水果常見缺點及建議：

（1） 香蕉著色不均-主要因冬季寒害造成著色不均，惟在出貨裝箱時以肉眼可辨識著色程度，即應加強做好品管檢查分別裝箱，另偶有品不良之香蕉混裝，運輸過程中易感病腐爛，因一時之便已影響台灣農產品之形象，品質不一致對於進口商亦徒增加日後加工處理作業程序及成本。另建議可改善採收及貯運包裝方式，減少運輸過程造成之擦傷，及延長保鮮。

（2） 鳳梨黑心病問題、儲架壽命不長、果形太大消費者不易處理。台灣鳳梨肉質較軟、皮較薄、易碰撞，另貯運過程溫度太低（適合貯運溫度為12.5℃±2℃）易造成因寒害等因素而加速黑心病發生。建議改善貯運溫度及避免碰撞，另為適合日本消費習慣，應於果形大小上加以篩選。

18:00-19:00
拜會Union株式會社石黑正英社長、柿沼高男支店長
年營業額：進口生鮮蔬果500億日圓，其中50億為蔬菜。

香蕉部分，一年600萬箱(12kg/箱)，為佔該公司最大進口之水果。進口台灣水果項目包括：香蕉、芒果、木瓜、鳳梨及葡萄等。

對於台灣熱帶水果促銷之建議：

1、 加強日本消費者對台灣熱帶水果之印象，塑造台灣特產熱帶水果之形象、促銷販售等宣傳活動，可以提高消費人氣。

2、 品質差異化：雖然價格較高，但可以品質取勝，區隔消費市場。

3、 台灣農產品擬進入日本消費市場原則及賣點

(1) 日本社會高齡化，對於身體健康有益的產品，具有市場優勢。

(2) 對於女性美容美白等有益的產品。

(3) 台灣熱帶農產品與日本溫帶產品互補性及利用地理及距離之優勢，強調其完熟度及新鮮度。

(4) 透過政府檢疫檢驗諮商，加速促成農產品的進口。

2006/5/18（星期四）

10:00-12:00
拜會池榮青果株式會社（台灣農產精品館得標廠商）及參觀該公司位於池袋西武百貨公司之營業據點

拜會藤田克己社長、菊地成哲部長（台灣物產館負責人）




陪同：駐日本代表處經濟組戴德芳秘書

福爾摩沙物產國際股份有限公司賴默亞總經理





  高雄農業開發股份有限公司謝忱勳先生





  沖繩縣天芽生產組合佐藤保雄會長




  JA全農鳥取縣本部橫野榮樹副本部長付囑託

1、 藤田社長表示將於今（2006）年5月22日至30日舉辦台灣水果促銷活動，該活動經費係由中華民國對外貿易發展協會補助，文宣資料由經濟部國際貿易局及台灣貿易中心掛名為贊助單位，展售項目包括：芒果、香蕉、木瓜及鳳梨，營業額總目標5,000萬日圓，並以芒果為主要項目，目標值擬佔總營業額二分之一。林副主委表示，雖然本次活動經費非農委會贊助，惟係屬農產品促銷活動，希望贊助機關與承辦廠商能與農委會保持聯繫，俾適時掌握資訊。

2、 為利於台灣水果等農產品於產季一開始即可順利外銷至日本，以取得較好價格，與會之進出口商表示希望有關台灣農產品出口所需農藥殘留檢驗至許可流程上可再縮減時間，俾利貨品即時上架。林副主委表示，台灣外銷農產品強調品質及安全，以提供消費者安心食用的產品，在符合各項作業規定前提下，可請相關業務單位研議改善作業流程以縮短時間，並希望各出口商以提供安全、安心、優質農產品的服務精神，確實要求品管檢查，以維護台灣農產品之商譽。

3、 池榮青果株式會社位於池袋西武百貨公司之營業據點，該區域每日出入人數流量約15萬人，商場部分每日出入人數約5萬人，以該公司於西武百貨所設生鮮蔬菜攤位為例，一般蔬菜每日營業額為100萬日圓，有機蔬菜及/或減農藥蔬菜則為60萬日圓，各項產品皆須標示來源產地，如為進口農產品則需標示進口國。因該處人潮聚集，營業額可觀，該公司表示希望能頂下其他店面作為台灣館店面。

14:00-14:30
拜會常田享詳參議員（前日本農林水產省副大臣）

陪同：駐日本代表處經濟組戴德芳秘書

福爾摩沙物產國際股份有限公司賴默亞總經理




  JA全農鳥取縣本部橫野榮樹副本部長付囑託

1、 常田參議員表示，歡迎台灣高品質的農產品外銷到日本，尤其是熱帶、亞熱帶水果（例如：香蕉、木瓜等）與日本溫帶農產品互補，受到日本消費者的喜愛，並表示盡力協助雙方農產促銷與合作。林副主委表示，本次訪日主要目的即為瞭解日本市場之需求，並表示日本自今（2006）年5月29日起實施農藥殘留檢測新規定，相較於東南亞地區的農產品，對於台灣農產品出口日本較為有利，且我國已加強對於出口農產品的管理與輔導措施，目的即為提供消費者安全、安心的農產品。

2、 日本乾香菇在台灣有其一定之市場需求，台灣市面上有很多假冒日本香菇在販售（例如遭中國假冒標示等），造成困擾並影響日本農產品形象。林副主委表示對於偽標應加強取締。

3、 常田參議員表示，透過福爾摩沙物產國際股份有限公司安排，今（2006）年7月中旬將再次訪台，除參訪芒果產地等外，並將促成鳥取縣三朝鄉（為提供台灣梨接穗之地區）與台中縣神岡鄉締結姊妹鄉，並希望至農委會拜會。林副主委表示歡迎常田參議員再次訪台，並請我駐日代表處協助安排。

15:00-15:45
考察北海道、沖繩等物產館
陪同：駐日本代表處經濟組戴德芳秘書

1、 北海道、沖繩物產館位於有樂町車站出口，為人潮匯集之處，且因該二物產館之農產品具有地方特色，可與日本其他地區產品區隔，易吸引消費者前往採購。

2、 全國商工聯合會物產館則以縣市劃分貨架區域，販售來自日本各地的農特產品，但人潮不如前揭二物產館。其他如秋田縣、農協直販市場等，雖然與北海道、沖繩物產館位於同一商場（圈），因所售農特產品特色不鮮明，且所處地點較差，消費人潮不多。

3、 因此，以台灣預定於東京地區設置物產館而言，是否具有特色鮮明的農特產品，足以與日本農產品區隔以吸引消費者採購意願，以及設置地點的選擇，將是影響台灣物產館未來營運的主要因素之一。

18:00-20:00
駐日代表處晚宴

出席人員：農林水產省宮腰光寬副大臣、金子恭之政務官、駐日代表處許世楷代表、陳鴻基副代表、陳銘俊主任、經濟組戴德芳秘書

1、 宮腰副大臣表示日本現階段農業政策，以提供安全、安心農產品為主要目標，並將農業融入飲食、教育及文化，於各環節實施措施相互配合，以推廣並提高日本農產品消費量。

2、 林副主委表示台灣農業政策亦以安全農業為主軸，例如出口農產品方面，除加強宣導教育外並加強品質檢查，為突顯台灣農產品在距離及品質上的優勢，短期以穩定現有出口項目之品質，以維護台灣出口農產品信譽，長期則以擴大具出口潛力之項目為目標。
3、 雙方另對台日周邊海域漁業問題交換意見。
2006/5/19（星期五）

07:00-10:30
參訪大田果菜市場及拜會Sun Globe Food株式會社安齋良邦社長
陪同：駐日本代表處經濟組戴德芳秘書

1、 大田果菜市場約40公頃，每日進出果菜市場之買賣商家約2~3千人次，最多可達6千人次，蔬果批發量每日約3,000公噸，由3家廠商經營，分別為東一、全農任原及神田等，其中以東一營業額最高全年可達1,600億日圓，大田果菜市場全年總營業額約為2,500億日圓。惟近年受量販店與超市興起，批發市場之營業額有逐年減少趨勢。

2、 批發市場內運輸作業以電動搬運車或瓦斯車作業，以減少廢氣影響衛生及健康。關於產品標示除以貨品分類外均須清楚標示產地來源，以利於產品追溯。每日到貨蔬果必須於當日批發（包括大批發及零批）完畢，並於三日內完成匯款，否則取消批發商資格，以確保生產者所得。有關日本批發市場的作業方式可提供我國業者參考。

3、 特殊農產品拍賣-以哈密瓜為例：哈密瓜在日本係於溫室中栽培，每株僅採收一顆，強調其稀有性及高品質，故以「公斤」為單位進行拍賣，其他貨品均以「箱」為單位進行拍賣。

4、 拜會Sun Globe Food株式會社：經營公司包括日本國內及海外事業，進出口事業即由Sun Globe Food株式會社負責，自2002年起與台灣合作，為第一家進口台灣萵苣之廠商，主要提供日本國內速食業者（麥當勞）所需，除進口萵苣外另自各國進口蕃茄及高麗菜等；該公司並從事日本農產品出口事業，例如2005年出口福島縣所生產桃子至台灣40公噸，2006年預計增加至100公噸。

5、 對於台灣萵苣生產之建議：

（1） 台灣因位處亞熱帶及熱帶地區，出口蔬菜常因檢出害蟲而退櫃或因經過燻蒸處理而影響品質。建議除了去除外葉外，並去除第1-3包葉、去菜心等初級加工處理，或可減少害蟲被檢出及減少農藥殘留，另建議可以真空預冷方式延長保鮮。安齋社長表示，此處理方式為其初步構想，將再與專家研商可行性，並表示願於今年9月或10月份來台與生產者及專家研商。

（2） 日本冬季蔬菜進口需求量大，例如2005年冬季（2005年11月至2006年3月）該公司自台灣進口萵苣仍不足供應市場所需，有其成長空間。 2002年期間僅有該公司進口台灣萵苣，品質一致，近年進口業者增加、需求量大，但整體而言蔬菜供應品質較不一致，影響市場對於台灣萵苣之整體觀感。建議以專業生產區方式，輔導生產外銷所需規格，及維持穩定的品質。為要求採收時期的一致性，建議可比照蕃茄採收成熟度製作分級規格卡（包括成熟度色澤、大小等），除利於出口作業外，亦可宣導農民計畫生產的觀念。林副主委表示安齋社長所提意見將轉致我農業改良場及業務單位研議可行性。

11:00-12:00
拜會台灣青果株式會社徐嘉德社長
進口台灣農產品項目包括香蕉、芒果、荔枝、木瓜等。

陪同：駐日本代表處經濟組戴德芳秘書

1、 台灣香蕉出口至日本，於2003年有280萬箱(12公斤/箱)，由台灣青果株式會社獨家代理。2005年台灣開放香蕉出口商，香蕉出口數為102萬箱(台灣青果株式會佔其中70%)，平均單價亦略為下降。

2、 出口至日本的台灣香蕉數量減少原因，除因黃葉病種植面積減少、颱風減產等因素之外，其他國家(如菲律賓等)競爭亦為因素之一。台灣廠商間之競爭、對於獲利之評估等，皆影響出口意願及價格。

3、 由於台灣青果株式會所出口香蕉來源係為該公司社員所生產，有義務收購社員生產香蕉，社員間對於生產管理較不一致，也影響出口品質及價格。建議該公司研議改善方式，參考日商於菲律賓經營香蕉出口生產之管理，對社員宣導要求品管及建立追蹤系統，應有助於提高其市場之占有率，亦有助於社員之收益。

伍、心得與建議

為因應日本政府於今(2006)年5月29日起實施農藥殘留檢測更趨嚴格之規範，及日本消費者要求提供安全及安心農產品，台灣農產品如欲擴大在日本之市場，須突顯在距離的地理優勢、品質及成熟度之優勢，並加強對於出口農產品品質、安全的管理與輔導措施，短期應以穩定現有出口項目之品質、安全及市場供需，以維護台灣出口農產品信譽，長期則以擴大具出口潛力及符合市場需求項目之出口量為目標。

關於加強台灣熱帶水果拓銷日本市場建議事項如次：

1、 提供安全的農產品：為因應日本實施農藥殘留檢測新規定，加強對於出口農產品品質、安全的管理與輔導措施，以生產符合出口規定之農產品，除穩定市場、維護台灣農產品商譽外，也相對提升台灣消費者及生產者對於農產品安全之要求。

2、 加強日本消費者對台灣熱帶水果之印象：強調品質差異化，雖然價格較高，但可以品質取勝，區隔消費市場。此外透過塑造台灣特色鮮明的熱帶水果之形象文宣、促銷販售等宣傳活動提高消費人氣。

3、 掌握日本消費市場需求：例如：因應社會高齡化，對於身體健康有益的產品訴求，以及對於美容美白等有益的產品，具有市場需求性。另外可利用台灣熱帶農產品與日本溫帶產品互補性及利用地理及距離之優勢，區隔消費市場，並強調台灣農產品安全性、完熟度及新鮮度。

4、 透過政府檢疫檢驗諮商，調和雙邊對於防檢疫、農藥殘留檢測之規定，以加速促成農產品的出口，另在符合各項作業規定前提下，可研議改善農產品出口相關作業流程以縮短時間，以利於台灣水果等農產品於產季一開始即可順利外銷至日本，並配合促銷活動文宣等，以突顯台灣農產品的特色。

陸、附錄

I. 「台灣農業政策及加強農產品國際行銷」
大綱

1、 台灣農業政策

1、 前言

初級農業至二、三級產業之轉型：

· 三生：生產、生活、生態

· 三品：品種改良、品質保證、品牌行銷

· 四高：高品質、高附加價值、高價位、高收益

2、 農業研發與創新

· 農業生技園區設置

· 
· 農產品附加科技與文化知識

· 休閒農業發展

· 加強農業科技品種研發及技術移轉

· 
3、 建構安全農業產銷體系

· ◎農產品可追蹤生產資訊系統

· 農產品進出口檢疫諮商及防疫措施

4、 生態保育

· 
· 林地復育、集水區管理

· 社區林業計畫

· 
5、 國際農業合作

· 雙邊與多邊農業議題諮商與合作

· 
· ◎台灣與日本農業合作與農產品市場競爭
2、 加強台灣農產品國際行銷

1、 加強台灣農產品國際行銷方案

· 四大旗艦產品產銷輔導

· 設置台灣農產品精品館

· 精選台灣農產品參與重要國際農產品食品展

· 設置外銷農產品檢疫蒸熱殺蟲處理設施

· 
· 
2、 2006年台灣農產品國際行銷推動計畫

· 台灣農產品整體形象宣傳廣告

· 設立示範性外銷生產專區及集貨場

· 設計統一品牌標幟、推出系列廣告及宣導活動

· 
· 
· 
· 
3、 結語

「認識台灣－21世紀之日台關係與東亞」

『台灣農業政策及加強農產品國際行銷』

林國華副主任委員

行政院農業委員會

2006年5月17日

壹、台灣農業政策

1、 前言

面臨全球化、自由化、數位化知識經濟創新競爭時代，台灣農業發展策略將以全球化布局規劃，建立以市場為主軸、以消費為導向之產業價值鏈。對外加強具競爭力農產品之出口，對內以「研發創新」為發展動力，調整產銷結構，促進產業升級，提升產業競爭力。我國自2002年加入WTO後已4年，對農業部門的影響未如加入WTO之前預期大，惟隨著WTO新回合談判農業進一步自由化幅度的加大，對農業的衝擊仍將逐漸顯現。為因應我國加入WTO，本會積極推動農業轉型，由傳統初級生產功能，升級為二、三級產業，戮力發展優質科技、消費安全、休閒旅遊、生態保育等多功能農業，以創造農產品附加價值，維護農漁民權益，保障消費者食用安全，以及國土保安的永續生態平衡。在策略上將強化農業生產、生活、生態之「三生」功能，做好品種改良、品質保證、品牌行銷之「三品」工作，以發展農漁村、振興農漁會、照顧農漁民。台灣的農業要有出路，就必須全力發展高品質、高附加價值、高價位、以及高收益的「四高」農業，才能使有限的農業資源得到最好、也最有效率的運用。

台灣農業就好像是台灣的母親，蘊涵糧食生產、環境保護、生態保育等多元化的功能，供應國人物美價廉農產品，支持工業發展，創造台灣經濟奇蹟。台灣農業是以小農生產為主體(台灣平均農場規模約1.1公頃)，缺乏規模經濟，無法與國外大規模、高效率或低生產成本的農產品競爭。我國加入WTO後，面對小農經營缺乏規模經濟、農產品價格偏低、農業資源利用調整等問題，尤以經營成本相對不具有競爭力，更加突顯。在加入WTO後，必須開放國內市場的衝擊下，短期內要做到安定國內農產品市場，保障農家基本的收益；而長期則要發展以外銷為導向，以高附加價值為目標的優勢農業。透過「研發創新」與「國際行銷」兩大策略，來打出我們台灣「品種、品質、品牌」的「三品農業」。一方面確保台灣農業的永續發展，另一方面更要積極提高農漁民的收入，並創造多元、有魅力的農村新風貌。以下，國華將就「研發創新」、「建構安全農業產銷體系」、「生態保育」與「農產品國際行銷」加以淺談。

二、研發創新

首先，「研發創新」是台灣農業競爭力的關鍵所在，近年來透過一系列「農業生技園區」的設置，希望使生技產業能夠產生群聚的效應，並改變台灣農業經營的型態，開發「多樣、少量、質精、價高」的產品。

台灣地屬亞熱帶，在地理環境及氣候優勢下，一年四季都能生產各種風味特殊的水果與蔬菜。加上品種的不斷改良與進步，栽培管理技術的提升，以及農民朋友辛勤的耕作，台灣農產品的多樣性與品質的控制，已經到達世界一流的水準，這同時也是我們國家的驕傲。最近農委會所舉辦的一系列「冠軍米」、「台灣第一好茶」、「台灣第一極品蓮霧」等優質農產品的競賽活動，就是希望能激勵農友創新經營的新思維，利用地理環境及氣候優勢，朝著高附加價值的農業發展。

農業傳統上採取數量經濟，當生產過剩時，價格就暴跌。但如果採取知識經濟，將知識的價值附加在產品上，價值就會提升。以日本的香瓜為例，因為運用農業科技，在成長過程中，控制生長範圍，每一顆都長得很好看，標價每顆1萬2千日幣，折合台幣約3千多元，仍有銷路。由此可知，農產品附加了農業的科技知識、文化知識以後，就可以提高附加價值，使它成為現代化的商品。此外，過去我們的農業科技知識無法市場化、商品化，賺取市場價值，因此利用食品加工技術，將農業科技知識、農業文化知識及農業的歷史知識顯現出來，以食品加工業帶動農業工業化及企業化經營，來提高農業生產的價值與提升農業的競爭力。

面對進口農產品的競爭，我國農產品仍具有技術優勢、空間優勢、本土特色優勢和地方休閒特色優勢。我們有一流的農業科技水準以及精準農業技術，這就是我們具有的技術優勢；蔬菜不能長途運輸就是具有空間優勢的例子，台東的釋迦是其他地方或國家少見的農產品就是具有本土特色優勢的例子，而其他國家不可能把他們的休閒農業進口來跟我們競爭就是具有地方休閒特色優勢的例子。農委會評估休閒農業是「有未來性的產業」，這幾年不僅大舉跨足國民旅遊市場，更進一步與國際接軌，積極參與國際旅展，2005年吸引逾萬海外觀光客造訪休閒農場，創造觀光外匯超過新台幣1億元，成為推動觀光客倍增的尖兵之一。休閒農業儼然成為台灣農村的全民運動，截至2005年底，農委會已輔導145個休閒農漁園區、成立48處休閒農業區，同時輔導246家休閒農場。未來將提出國際休閒農業區計畫，預計2008年前成立5處，此外，目前還有3個漁村申請成立休閒農業區，未來將提供藍色遊憩體驗，休閒農業愈加蓬勃與多元。所以我們應該從具有技術優勢、空間優勢、本土特色優勢和地方休閒特色優勢等四方面的優勢積極培養我們的農業競爭力，並發展具有特色的食品加工來帶動農產品企業化、工業化經營，往高品質、高附加價值的產品去生產。

加強農業科技品種研發及技術移轉方面，2005年農業科技研發成果運用績效持續成長，共育成21項動植物新品種，獲得國內外專利42件，並將研發能量應用於產業界，辦理52項技術移轉，技轉收入金額逾1,500萬元。由於以往農業科技研究大部分集中於公部門由政府出資，所研發之成果被視為公共財，不論是新品種或新技術，都直接推廣給農、漁民或業者運用，極少尋求「智慧財產權」的保護，也未要求農民付費使用，對研發者缺乏鼓勵及誘因，而農民也未能珍惜該技術。為因應知識經濟時代來臨，及強化「智慧財產權」觀念，鼓勵研發人員將成果申請專利、技術加值包裝、創造衍生利益等，以利技術轉移至民間企業有效運用，並進一步轉換為具商業價值的商品，將技術移轉、授權及產業化。

三、建構安全農業產銷體系

隨著生活水準的提高，農業不再只是解決吃飽肚子的問題而已，而是要讓消費者有更多、更好的選擇。台灣的農產品也不能只著眼於國內市場，而是要打入國際市場，勇敢的闖出一片新天地。「安全」與「品質」已經成為消費者在購買農產品最優先的考量，「價格」反而成了其次。最近有關台灣斃死豬非法屠宰流用、以及黑心食品的問題疑慮，一再凸顯了民眾對農畜產品安全性的高度關切。為了讓消費者吃的安心，世界各國包括歐盟、日本與韓國等國，都正在積極推動「食品資訊可追蹤系統」，以確保食品安全，並保護優良生產者的聲譽與商機。農委會自去年起，也開始針對我國有機稻米、根莖類蔬菜及有機農產品，進行「可追蹤生產資訊」的示範應用，並擴大適用到外銷的農產品，未來將逐步推廣至所有的農、漁、畜產品。這一項工作，不但攸關全體國人同胞的身心健康，以及社會人心的安定，同時也是我們台灣農產品全面進軍國際市場最關鍵的基礎工作，希望全體農漁民朋友能積極配合政府推動的進度，使這一項利己也利人的工作能早日完成，讓所有的消費者，對台灣的農產品能「買得有信心，吃得更安心」。

農業是人類的衣食父母，更提供生態保育的平衡功能，最近坊間所發生的農產品污染事件，足以顯示農產品的生產與環境習習相關，只有在乾淨無污染的環境下，才能生產健康的農產品，農委會在去年及今年推動的農產品產銷履歷紀錄制度示範計畫，將生產端至消費端每個環節生產者、用藥及檢驗等資訊全部紀錄下來，不但可供消費者查詢，如果產品發生問題，將可快速地追查相關貨源，儘速下架，並釐清相關責任之歸屬。

此外在自由化的潮流下，國際農產品貿易日增及旅遊頻繁，外來動植物疫病蟲害入侵機率增加，本會積極建立健全的動植物防疫檢疫體系，分別在北中南地區設立檢疫機關，並在港埠、機場及農業生產地設置檢疫站，另每年除透過農業或經貿會議進行諮商外，同時派員赴國外進行檢疫查廠與查證，以嚴密監控、防範與撲滅重大惡性動植物疫病，並落實執行屠宰衛生安全檢查及植物種苗健康檢查制度。例如：有關禽流感之防範，於全台設置7處候鳥監測站，除平日抽檢外，並於候鳥季節加強抽檢，每年抽樣檢測約3,000份樣本，另於禽場架設圍網，因此台灣在東南亞地區禽流感病例頻傳之際，台灣仍能免除於疫區之外。此外，透過農業或經貿會議進行動植物農產品檢疫諮商，使我國農產品外銷並有多項指標性突破，包括台灣米於睽違33年後重新進入日本市場，木瓜歷經8年努力，首度打入日本市場，禽肉在低病原性家禽流行性感冒妥善控制後恢復銷往日本，台灣蝴蝶蘭成為全球唯一可附帶介質輸美的國家，芒果開拓成功輸往紐西蘭，台灣鯛闊別歐盟2年，在嚴格管控衛生安全與品質後重返市場，所創佳績均有目共睹。

四、生態保育

農業是具生態維護功能的綠色產業，為提高農業對國家發展之貢獻，應加強維護農田生態，並持續推廣林地保育、平地造林，提高森林覆蓋率，同時強化山坡地水土保持及治山防災，以發揮國土保安與水源涵養功能，維續生物多樣性之生態環境。

台灣山坡地有264萬多公頃，佔總面積之73.3%，為國家重要土地資源。台灣由於山高水急，岩體破碎，加上颱風豪雨和地震等誘發沖蝕崩塌的天然營力頻繁，因此山坡地之沖蝕崩塌作用遂格外旺盛，並引起國際學界之注目。由於台灣山坡地與平原精華區的生態系統緊密結合，如發生異常自然事件，山坡地輸送過量的水和土石至平原精華區，就會造成該區浩劫，吞噬了長期努力之經濟成果，而山區的資源和生態體系也會同罹災難。因此，現行林業政策目標係朝高山保育、坡地復育及平地與海岸造林方向考量。造林政策檢討修正後，將以復育海島自然綠境為目標，造林以森林生態系為基礎，不採單一樹種的建造方式，選用本土原生樹種，營造複層林。海拔1,500公尺以上山區之森林，採自然復育方式，使其自然演替；中、低海拔山區之林木經營區，以適當之經營方式，加速森林演替，厚植森林資源。至於濫墾收地回、超限利用地收回、崩塌地及裸露地等劣化地區，採生態造林方式，以天然更新與人工復育方式並行。換句話說，山區育林作業方式採回歸自然演替，以天然更新方式復育山林資源；從產業經濟及生態景觀面觀點，則積極推動平地景觀造林政策。在永續國土保安與維護生態環境的前提下，明智、合理、協調的整體規劃、運用森林資源，妥善規劃發展森林生態旅遊事業，朝向森林自然教育及生態旅遊業務之方向發展。為輔導土地合理利用，落實保育效果，一方面為照顧農村弱勢族群，減少社會問題發生，活絡農村經濟，提高農村生活水準；同時在山坡地開發利用與國土保育並重原則下，妥善地經營集水區和管理山坡地。另「社區林業計畫」的推動，是鼓勵在地參與生物多樣性保育，協助社區營造優質生活環境，並擴大公眾參與國家森林經營管道，達成社區發展與森林永續之目標。

五、國際農業產業之合作與競爭

我國已於2002年加入世界貿易組織（WTO），必須依入會承諾，逐步推動經貿自由化。國際經貿自由化不僅意味著市場競爭的公開化、公平化及透明化，也象徵國際間資源與成果的擴大分享，以及會員互動關係與國際義務的平等化。對我國來說，這是兼具經濟、外交與政治意義的新世紀大事；對我國農業部門來說，則是從半開放的經貿體制走向全球競爭時代的新里程，市場競爭、優勝劣敗，對產業衝擊在所難免。台灣農業雖然面臨著國際化農業競爭的危機，但是從另一個角度來看，這也是促使農業轉型的契機。現階段農業施政以考量全球化布局，採取攻守雙向策略，對外加強具外銷競爭潛力之農產品出口，對內積極創造產業升級與再發展之機會。

在WTO農業談判之立場，我國已積極參與10國集團（G10：包括瑞士、日本、韓國、挪威、冰島、模里西斯、以色列、列支敦斯登及我國），共同主張應維護各會員多樣化農業之永續共存，因此，應給予會員必要之彈性，以實施有效之政策措施來維護非貿易關切事項。此外，我國也希望各會員特殊的農業環境應獲得公平的對待與重視，而出口國與進口國之關切及利益，也應給予平衡的考量。
在國際農業合作的目標，則以掌握我國農業產業價值鏈中附加價值最高的研發與銷售為目的，掌握農業關鍵科技與掌控農產品行銷管道為努力方向，並善盡國際義務，協助開發中國家農業技術人員訓練促進農業發展，開拓技術服務市場。國際農業合作之執行，除依據我與各國簽署之合作備忘錄（協定或綱領），推動農業技術合作、材料交換、人員互訪、交流等，我國並積極參加WTO、APEC、亞洲生產力組織（APO）、亞非農村發展組織（AARDO）、亞太農業研究機構聯盟（APAARI）等雙邊與多邊會議諮商決議之計畫與活動。

日本農業生產及經營模式與台灣相近，其經驗及政策均值得我國借鏡。多年來我國與日本向有良好合作管道，藉由關鍵性技術引進、合作研究及人才培育，以解決農業產業發展瓶頸。自1982年起，為促進台日雙方科技交流，即就農業施政重點項目，推動雙方合作交流，現階段由我國亞東關係協會科技交流委員會及日本交流協會作為雙邊科技合作之窗口。近年合作項目成果，例如：大宗蔬菜拓銷日本市場品質及保鮮、肉品檢查制度及畜禽產品藥物殘留檢驗技術、種苗管理體系實施措施等，係針對拓展農產品外銷市場及提昇品質及食品安全考量，以確保消費者權益及維護我國農產品之商譽。另為因應我國農業金融法之施行及全國農業金庫之成立，取法日本農林中央金庫總和研究所及農林漁業金融公庫作為，及因應成立屏東農業生技園區籌備處之成立，借鏡筑波科學園區建置規劃與輔導廠商進駐作業等，皆對我國農業發展有所助益。為因應加入WTO提昇台灣農業及農業科技競爭力的策略規劃，未來台日農業合作，將以提昇具競爭優勢產品之生產及生物技術研發及WTO農業議題之合作為重點。
日本向為我國主要農產品外銷市場，由於我國加入WTO後，必須降低關稅及開放農產品進口，形成國產及進口農產品消費市場之競爭，且台灣消費者對於日本產品品質及所附加之知識與精緻文化向有偏好，在市場開放的趨勢下，未來以台灣有限之農產品消費市場將更加競爭。為應台灣農業永續發展，以及面對全球化競爭，自2004年起，推動為期3年的「加強農產品國際行銷方案」，預計3年內以加強國外促銷活動、排除農產品外銷關稅與非關稅障礙、建立以外銷為導向之產品供應鏈，以及提供外銷資訊、培育人才等策略，帶領台灣生產之優質農產品走入國際市場。而日本農林水產省為達成農產品出口值由2004年2,955億日圓倍增至2009年6,000億日圓之目標，亦積極協助生產者、業者在海外市場辦理拓銷活動，透過文宣、展示、招商會等方式，開拓及擴大行銷通路，支援特定品項擴大輸出，並綜合推動檢疫、智慧財產權保護、生產等各方面業務，在近年輸入至台灣之農產品量值均有成長。

以2005年進出口農產品比較，台灣農產品外銷日本金額約12億8,849萬美元，較2004年減少7.76%。就產品別分析，「漁產品」佔9億4,188萬美元，其中以鮪魚、鰻魚等為主；「農特產品」佔1億2千7百萬美元，以冷凍毛豆、香蕉為主，花卉則以蝴蝶蘭、菊花為主，其他則為茶葉；「畜禽及肉類產品」3千3百萬美元，以冷凍鴨肉及調製豬肉製品為主。在開放市場趨下，2005年日本農產品輸入我國金額約6億9千萬美元，較2004增加15.98%，尤以稻米及生鮮蔬果進口量值均大幅成長，進口值以「菸葉及其製品」3億9千6百萬美元為第一位，「酒類」約4千2百多萬美元，農特產品則以蘋果為大宗約2千1百萬美元。
貳、加強台灣農產品國際行銷

由於我國加入WTO後，必須降低關稅及開放農產品市場，雖對國內農產品價格與供需產生影響，也相對提供了國產農產品出口的機會，為台灣農業永續發展，以及面對全球化競爭之利基所在，政府採取主動出擊策略，積極拓展外銷。自2004年起，推動為期3年的「加強農產品國際行銷方案」，預計3年內以加強國外促銷活動、排除農產品外銷關稅與非關稅障礙、建立以外銷為導向之產品供應鏈，以及提供外銷資訊、培育人才等策略，帶領台灣生產之優質農產品走入國際市場。一年多來，外銷實績頻傳捷報，不但推出了蝴蝶蘭、烏龍茶、芒果與台灣鯛等四項外銷的旗艦產品。更難能可貴的是在睽違了33年之後，台灣優質的稻米經過層層的嚴格檢驗，終於能夠再次登陸日本，同時，我們台灣所生產的木瓜與結球萵苣也成功打進了日本的市場，鳳梨與釋迦在新加坡引發熱賣，芒果從2005年起可以輸往紐西蘭。過去輸往日本最大宗的香蕉，也從2005年開放自由出口，希望能重新打響我們台灣作為「香蕉王國」的名號。在漁產品方面，經過近2年的努力，第一批台灣鯛歷經嚴格的檢驗過程，於2005年7月也重新打開歐盟市場，為國內台灣鯛養殖及出口業者注入一股強心劑。為了進一步拓展國產農產品在海外的市場，農委會也將於日本的東京、大阪及香港等地設置「台灣農產精品館」，就是要讓我們的農產品走出台灣，行銷全世界。憑藉我們的農業技術，未來要讓台灣的農特產品像筆記型電腦一樣，不但是台灣第一，更是世界第一。

農委會推動農產品國際行銷一向以「立足台灣，布局全球」為方針，我國農產品外銷市場的開拓是採多元化發展，在大家共同努力之下，已獲得初步的成果，整體而言，在加強執行該方案後，出口已穩定成長，2004年出口值達35.54億美元，較2003年32.3億美元成長9.77%，2005年因受天然災害影響，農產品生產供應量均較去年減少，出口值為35.8億美元，微幅成長1%，主要市場為日本占36％，其次為香港(占13.7％)、中國大陸(占10.1％) 、美國(占9.6％)。相信在「加強農產品國際行銷方案」的推動下，今年農產品外銷成長的幅度必定會比去年更好，為台灣所有農漁民朋友賺取更多的外匯與收益。

1、 該方案2004及2005年度重要推動成果

(一)選定四項旗艦產品加強輔導外銷：選定蝴蝶蘭、烏龍茶、芒果(熱帶水果)及台灣鯛為外銷旗艦產品，進行輔導安全用藥、建立全程品管供應鏈、改進檢疫、運輸技術，以及加強廣告、辦理行銷宣傳活動、參加國際展等加強國外行銷措施，奠定外銷型產業之基礎。茲分述如次：

1. 蝴蝶蘭：舉辦2004年亞太蘭展，積極參加國外專業展覽，如中東農業展覽、東京蘭展、荷蘭花展及越南花展，加深國際市場對於台灣花卉之品牌印象，主動拓展貿易商機，其中於荷蘭花展之「台灣館」奪得大會形象佈置銀牌獎，突顯台灣花卉之精品形象；為讓國際旅客更瞭解台灣蝴蝶蘭之美，特於中正機場二航站設立蝴蝶蘭展示館，定名為「遇見台灣蝴蝶蘭(Encounter Taiwan’s Phalaenopsis)」；以創新行銷方法與華航公司合作彩繪蝴蝶蘭專機，並於台灣、日本、香港等地辦理宣傳推廣活動，積極提升台灣蝴蝶蘭國際形象；辦理蝴蝶蘭海運試銷至重要外銷市場國之日本、荷蘭及美國，積極改善運輸包裝，減低長途運輸損耗，可望大幅降低蝴蝶蘭長途運輸成本，並作為其他花卉海運之基礎。2005年出口值已較前一年度成長 15.6%。

2. 熱帶水果：
(1)香蕉：為因應日益競爭之國際市場，原實施外銷一元化制度，自2005年起開放自由出口，增加業者拓展日本市場機會，配合出口制度改變，已輔導設置優質外銷供果園，加強土壤分析與農藥殘留檢驗及輔導貿易商與蕉農建立合作關係等措施。2005年度除青果社外，尚有10家貿易商加入辦理香蕉外銷，由於受到天候影響，香蕉產量減少，國內香蕉價格高昇，致使外銷量下降，2005年出口值僅較2004年增加1.5%。

(2)木瓜：經過8年努力，突破檢疫限制，日本於2004年12月1日公告台灣木瓜可出口至日本；特於6月15日舉行「台灣木瓜首航日本暨輸日優質農產品發表會」，恭請 總統為台灣木瓜銷日加油打氣；另為突顯台灣木瓜首次進入日本市場之優異品質及衛生安全，已整合生產者及貿易商，規劃造勢活動及設計台灣木瓜整體形象，提高我木瓜在日本市場之知名度。
(3)芒果：輔導農民加入外銷供果園，目前已有1,350公頃參與，並由專家學者組成技術服務團，輔導農民建置條碼追蹤系統，以推動全程品質管理。另外，經過多年努力突破檢疫限制，於2005年4月12日與紐西蘭簽署協議，台灣芒果可輸往紐西蘭。配合台紐經貿會議於7月中旬在奧克蘭及威靈頓辦理貿易洽談會及通路促銷活動。
3. 烏龍茶：參加美國及日本之世界茶葉大會及台茶展示會，及於日本辦理40場次之試飲促銷會；訓練日本茶業專家及通路業者，成為宣揚台灣烏龍茶文化種子師資；完成台灣烏龍茶機能性與日本人嗜好性之研究；與日本89家茶行合作，推出台灣烏龍茶試飲與贈飲活動，塑造台灣烏龍茶健康新形象。2005年外銷量成長46%，出口值成長約1.26倍。

4. 台灣鯛：於美、日舉辦台灣鯛促銷商談會，及在國外專業雜誌刊登報導，增強目標市場進口商之信心；另為突破台灣鯛輸歐盟發生藥物殘留困境，特加強國內100個養殖場環境體檢及產品衛生安全檢驗，經嚴加控管後，首批10公噸於2005年7月4日在比利時通過檢驗，重返歐盟市場，於2005年台灣鯛外銷歐盟出口值總計315公噸、55萬美元。關於台灣鯛成功重返歐盟市場，顯示台灣產品管控衛生安全之成果，亦帶動台灣鯛整體出口成長，2005年出口值較前一年成長16%。

(二)於海外設置「台灣農產精品館」，掌握當地市場脈動：於香港及日本等目標市場規劃設置「台灣農產精品館」，發揮銷售我國農產精品、接受訂單、辦理宣傳促銷及整合利用當地通路與物流業者功能。其中設於香港永安百貨之台灣食品廣場已於2004年6月開幕，每月營運額約新台幣400萬，日本據點則正依政府採購法規定公開甄選經營廠商。

(三)精選台灣優質農產品及整合產業團體參加國際間重要農產食品展，增加台灣農產品曝光率，2004年計參加17場，現場成交金額新台幣6億元，後續採購金額新台幣19億元。2005年度帶領具外銷競爭力之廠商及業者參加東京、香港、首爾、澳洲及台北等國際食品展5場次，水產、花卉、茶葉等專業展覽16場次，及於日本、香港、韓國、新加坡、澳門及美國等地辦理「台灣農產節」及「台灣水果節」展示促銷活動13場，依據展後統計，現場接單金額7億元，後續接單金額為23億元。
(四)於目標市場辦理台灣農產品優質形象廣告，深化當地消費者印象，2005年於日本東京地鐵6,800個車箱及大阪環狀電車，推出系列台灣水果及花卉形象廣告，深化日本消費者印象。

(五)補助於高雄小港、台南縣玉井及台中縣豐原等地設置外銷農產品檢疫蒸熱殺蟲處理設施。另台南左鎮有業者自行設置之相同設施，可有效提高輸日水果檢疫處理效能，以芒果為例，每日由16公噸增至36公噸。

2、 拓展農產品國際行銷需長期紮根，該計畫自2004年起推動，透過行銷策略規劃，在國際間逐漸提高台灣農產品知名度，對內則喚起農民對生產“安全、優質”農產品的重視。2006年除在既有成果下賡續推動加強國外促銷、建立外銷供應鏈、排除外銷障礙、調查評估具潛力之目標市場、培育外銷人才等配套措施，並將加強推動下列措施：
(一)委託具國際公關經驗之專業公司，辦理台灣農產品整體形象宣傳廣告，深化目標市場消費者印象。
(二)設立示範性外銷生產專區及集貨場，落實外銷農產品全程品質管理。
(三)維持台灣水果於大陸之競爭優勢，設計統一品牌標幟，推出系列廣告及宣傳活動，以利大陸消費者辨識。

參、結語

今年農委會以「安全農業」為施政重點之一，以與國際經貿食品衛生安全規範接軌，順利推動國際行銷，同時確保國人飲食安全。目前台灣農業雖然已經在經貿自由化的浪潮中站穩腳步，但仍有諸多挑戰等待我們去克服。2005年起，豬腹脇肉、雞肉等畜產品已全面開放自由進口，本會將積極運用先期產業結構調整與產銷輔導計畫引導生產，並規劃年度整體產銷政策，加強整合推動水旱田利用調整、農產品衛生品質執行計畫、加強農產品國際行銷方案等跨產業的發展計畫，積極研發創新並落實生態保育，以促進農業永續發展。
以上報告，敬請指教。
II-1. 2005年台灣出口至日本農產品量值

	項目
	出口量（公噸）
	出口值

（千美元）

	農產品出口總量(值)
	332,903.47
	$1,288,491.10

	穀類及其製品
	4,467.03
	$8,580.90

	油料籽實及粉
	687
	$403.70

	蔬菜及其製品(胡蘿蔔、萵苣、毛豆等)
	43,741.49
	$66,238.90

	水果及其製品(香蕉、鳳梨、芒果、荔枝等)
	24,102.08
	$30,544.30

	薯類
	160.9
	$314.40

	植物性中藥材
	280.7
	$1,308.10

	花卉及其種苗(蝴蝶蘭、菊、文心蘭、唐菖浦等)
	6,407.61
	$30,350.20

	砂糖及其製品
	1,682.82
	$2,935.40

	茶葉
	863.79
	$5,675.50

	菸葉及其製品
	0
	$0.00

	酒類
	2,293.96
	$3,965.00

	紅豆及其製品
	185.32
	$250.20

	咖啡
	42.81
	$275.70

	可可及其製品
	14.08
	$40.20

	種植用種子、胞芽及果實
	145.31
	$2,336.90

	苗木(花卉除外)
	344.48
	$755.10

	植物油
	2,972.57
	$2,370.40

	農－飼料用副產品
	4,894.57
	$587.00

	其他農耕產品
	8,659.58
	$25,873.00

	活畜禽及肉類(鴨肉、調製豬肉)
	6,812.70
	$33,084.30

	畜禽雜碎
	119.68
	$150.10

	乳品
	271.66
	$638.60

	羽毛
	1,267.62
	$38,896.20

	羊毛及其他動物毛
	4,771.38
	$29,649.20

	皮及其製品
	4,370.09
	$2,190.00

	養蜂業產品
	43.76
	$1,762.40

	種蛋
	0
	$0.00

	畜油脂
	50.97
	$120.00

	人造食油及起酥油
	106.68
	$260.10

	畜─中藥材
	0.08
	$3.40

	畜－飼料用副產品
	1,067.35
	$2,397.30

	其他畜產品
	331.37
	$2,104.80

	魚類及其製品(鮪、鰹、旗魚、魷魚)
	199,060.09
	$941,881.10

	甲殼類及其製品
	774.59
	$12,730.60

	軟體類及其製品
	921.37
	$5,463.70

	魚油脂
	2.12
	$188.40

	其他水產類苗
	0
	$0.00

	其他水產品
	422.5
	$8,459.90

	木材及其製品
	9,513.89
	$24,331.50

	竹
	111.81
	$213.30

	其他林產品
	937.72
	$1,161.30


II-2. 2005年日本進口至台灣農產品量值

	項目 
	進口量 (公噸)
	進口值 
(千美元)

	農產品進口總量(值)
	167,561.67
	$689,211.00

	穀類及其製品
	18,409.93
	$31,763.50

	蔬菜及其製品(甘藍等)
	2,906.77
	$3,296.50

	水果及其製品(蘋果、梨、桃等)
	17,876.37
	$30,350.50

	薯類(山藥)
	4,789.00
	$10,286.20

	植物性中藥材
	97.16
	$921.70

	花卉及其種苗
	153.51
	$361.50

	砂糖及其製品
	1,931.95
	$8,388.30

	茶葉
	220.85
	$1,256.50

	菸葉及其製品
	14,153.74
	$395,902.40

	棉花
	1.4
	$6.50

	酒類
	17,960.88
	$42,764.40

	紅豆及其製品
	5.36
	$22.90

	咖啡
	318.89
	$3,708.00

	可可及其製品
	1,265.17
	$8,662.60

	種植用種子、胞芽及果實
	295.91
	$3,488.20

	苗木(花卉除外)
	175.65
	$2,815.20

	植物油
	154.15
	$668.60

	農─其他中藥材
	0.02
	$0.50

	農－飼料用副產品
	28,645.82
	$5,003.80

	其他農耕產品
	12,318.36
	$54,331.50

	活畜禽及肉類
	15.81
	$196.40

	畜禽雜碎
	2.2
	$5.50

	乳品
	208.49
	$1,723.10

	羽毛
	101.08
	$326.30

	羊毛及其他動物毛
	16.74
	$143.00

	皮及其製品
	31,637.88
	$37,237.70

	養蜂業產品
	7.9
	$82.60

	蠶絲及蠶繭
	1.26
	$88.10

	畜油脂
	23.63
	$121.80

	人造食油及起酥油
	921.48
	$2,430.10

	畜─中藥材
	0.01
	$0.00

	畜－飼料用副產品
	879.44
	$3,149.50

	其他畜產品
	288.95
	$3,634.20

	魚類及其製品(鮭魚等)
	5,585.49
	$11,500.00

	甲殼類及其製品
	163.01
	$1,072.40

	軟體類及其製品
	1,581.23
	$11,309.10

	魚油脂
	57.94
	$531.40

	水產─中藥材
	7.88
	$413.70

	其他水產品
	1,966.07
	$7,678.50

	木材及其製品
	2,318.85
	$2,649.00

	竹
	3.01
	$12.80

	其他林產品
	28.95
	$177.70


PAGE  
1

