坎城影展暨市場展參展出國報告

2005/06/14

壹、影展及市場展簡介

坎城影展(Festival de Cannes)與威尼斯影展及柏林影展號稱世界三大影展，為全球最具話題性、也最受電影界重視之國際影展，第58屆坎城影展暨市場展於2005年5月11日至5月22日舉行，為期12日。由法國文化通信部、法國國家電影中心、坎城市政府及法國各電影團體及民間企業共同贊助的坎城影展，每年均編列約2千萬歐元預算執行此項年度盛事。由於所需經費龐大，主辦單位自1946年成立以來，曾數度因為預算問題停辦，且隨著影展主事者異位，影展奬項不斷推陳出新，至今坎城影展之主要獎項分為：

競賽類—
· 劇情長片競賽單元(feature films in competition)

· 短片競賽單元(short films in competition)

非競賽類—
· 劇情長片非競賽單元(feature films out of  competition)

· 一種注目(un certain regard)：奬勵來自不同視野及不同電影文化之年輕電影創作者及資深電影創作者之作品。

· 電影基金獎(cinefondation)：以獎勵新銳導演為主，每年由全世界電影學校選出15部短片及30分鐘以內之中長度影片給予獎勵，本年短片評審團主席為我國導演楊德昌。

· 坎城經典(cannes classics)：獎勵探索視覺技術新方向或大師級導演的之前未曾公開之經典作品為主，內容涵蓋劇情長片及紀錄片，特別是以修復的影片、電影創作紀錄片及禮讚國外影片為主。
其他觀摩獎項—
此外，影展主辦單位亦獎勵帶有實驗色彩、不同創作風格之影片，包括國際影評人周(The international critic’s week)、導演雙周(The Directors’ Fortnight)、法國電影(Cinemas in France)等。

會外賽項目—
國際影評人費比西獎、天主教人道精神獎、柯達發現獎、TV5青年評論獎、canal+奬、國際影評人周鐵路觀眾票選獎。
本年坎城影展我國侯孝賢導演「最好的時光」入圍劇情長片競賽單元，而何蔚庭導演15分鐘短片「呼吸」則入圍國際影評人周單元。比賽結果揭曉後，事先得獎作品呼聲頗高的「最好的時光」並未獲獎；但是「呼吸」則連獲「柯達發現最佳短片」(可獲柯達公司贊助等值3,000歐元之底片)及由60名學生共同投票選出之「TV5青年評論獎」(日後可於法國TV5公共電視台免費廣告播出)。

與影展同名的坎城電影市場展(Marché du film)，自1962年於rue D’Antibes首度舉辦以來，每年均吸引來自全球各地電影片製作業、發行業、電影工業、媒體及電影宣傳等人士共聚一堂買賣影片及舉行研討活動，無論就市場展規模或成交金額而言，坎城電影市場展均與美國電影市場展同為世界電影市場展翹楚，而前者因為影參展影片屬性同時兼重商業及藝術電影，因此全球電影界無不視坎城電影市場展為最重要之影片交易場域。

貳、參展目的

一、協助業者拓展海外電影市場：尤其我國影片有別於好萊塢影片，充滿濃厚之人文氣息，特別受到歐洲片商之青睞，業者無不視坎城為影片進入歐洲市場之跳板。

二、藉由政府力量建立參展業者海外交易平台：以坎城台灣展館為核心，為業者建立交易洽商中心，提供各項必需之視聽器材、文宣品及周邊服務，以促進影片交易。另藉由台灣展館之設立，建立文化台灣之國家整體形象。 

三、介紹我國電影產業優勢，吸引業者樂於來台投資拍片：透過國際合製或合資，以開闢本國以外之海外市場，為當前世界電影界之共同趨勢；我國自前年起，陸續推出景點光碟專書、獎勵國外電影片製作業來台拍片作業要點、投資抵減辦法及相關配套措施，使業者樂於來台投資拍片。

四、藉由推動電影跨國合作，進一步落實為我國與國際間簽署合作交流協定，達到以電影進行文化外交之目的。

五、本年坎城影展侯孝賢導演之劇情長片「最好的時光」入圍競賽類，而何蔚庭導演短片「呼吸」則入圍國際影評人周單元，本局均於舉辦「台灣之夜」同時，順道為該二片進行造勢。

參、我國展館介紹

一、攤位簡介

本年坎城電影市場展之攤位延續前兩年之地點，位於市場展Palais展場26.02號攤位，該攤位遴近大會咖啡廳及進入二樓Riviera展場出入要道，地理位置良好，為人潮必經之地，攤位建地總面積為31.65平方公尺，實際承租運用面積為24平方公尺。由於台灣展館自2003年以來均承租同一展場攤位，許多國際友人均已熟知抵達該處即可獲得台灣電影資訊，對建立我國展館品牌形象甚具宣傳效果。

二、攤位設計

本年展場攤位設計，由於時間緊迫，採限制性招標委請「長誠設計工程有限公司」承包及施工。「長誠公司」本年之設計係以「多元•豐沛•台灣電影能量蓄勢待發」(Variegated• Fresh•Growing High：Taiwan’s Movies Blossm)為主題，強調台灣電影歷經過去數年之耕耘，如今正出現如雨後春筍、節節高升般之榮景，該設計理念上十分新穎，特別是前往我國攤位參訪之若干國外訪賓，聞言本年我國攜至坎城之影片多達53部，均表示生長茂密的竹子十分貼切台灣電影現實狀況。

(1) 三、其他硬體設施
(2) 寬頻網路

(3) 為方便業者隨時與國內保持聯繫，本處於前置規劃階段特別租用512kbs寬頻網路連線，經贊助廠商BenQ公司派遺之工程師改裝為無線網路基地台之後，方便業者隨時以電子郵件傳遞訊息予買主，省略了向主辦單位商務中心支付大筆上網費用。

(4) 視聽播放器材

由BenQ公司全數贊助之5部Joy Book筆記型電腦、１部DVD Player及大型32吋銀幕，成為台灣展館最重要之陳列展示焦點，尤其是大型銀幕，吸引眾多參觀者駐足觀賞，更使業者及買家一次欣賞完所有參展剪輯帶之精華，具有十足聚眾效果(見圖三)。

(5) 傳真、電話

本項設施提供參展者及工作人員聯絡時使用，其中電話係以本局同仁使用為主，主要在與媒體及相關單位進行聯繫。此外也利用該電話通知在市場展中奔走洽商之之業者，告知渠等某位買家對某部影片有興趣，請片商於第一時間內趕到，以促成交易效率。此種模式在本次市場展中為業主及買主製作出約談及賣片之機會，頗獲業者好評。 

(6) 飲水機及冰箱

由於坎城氣侯乾燥，會場內購買飲用水價格昂貴，飲水機便在提供飲水上效果顯著，幾乎平均每2天即需補充一次飲水。冰箱部分則較無需要，建議下次此部分經費可省略。



肆、策展經過
一、公開招標期

本年坎城電影市場展、釜山電影市場展及美國電影市場展原簽奉准，委請專業人士負責全年度所有電影市場展策展。並於3月中旬召開投標需知及企劃需求說明審查會，惟因本案投標金額龐大，等標作業即長達14日，待到開標需遲至4月底，本處即簽呈廢標，並簽奉核准確認由本處自行承辦，惟展場攤位設計及施工以限制性招標由「長誠設計公司」負責。

二、自行辦理期

(1) 展館部分

由於時間緊迫，自4月初確定自行承辦後，即由電影處二科全科同仁共同協力完成策展工作，除元月份即已確定保留之palsis 26.02之攤位外，其準備工作包括：

· 徵展收件：向各公協會及以往曾參展業者詢問參展意  

願，並請各公司提供參展文宣。

· 總簽呈：確定全案辦理目標、特色、方式、文宣、廣告、 

寄運、效益。

· 文宣設計及印刷：根據文宣主軸製作邀請卡、賣片摺頁、  

國片形象海報卷軸、投資抵減摺頁等印刷品。

· 住宿安排：委請駐法國新聞處代覓團員住宿。

· 預定攤位器材：以服務業者為理念，將展場分為展示區、 

洽商區、儲藏區，另為廠商提供可上網之電腦。

(2) 廣告部分

· 於美國綜藝雜誌刊登國片形象廣告。

· 於坎城影展Pocket guide及market guide上購買廣告 

版面刊登國片形象廣告廣告。

(3) 台灣之夜

· 確認舉辦時間、地點、餐飲、價錢、流程。

· 確認主人、主賓及表演團體(林強團隊)。

(4) 公關贊助

· 洽請明基電通贊助視聽器材。

· 洽請達信科技贊助6,000份空白光碟片為我國公關品， 

按，該光碟片係本局免負提供給參展業者燒錄電影預告，以做為贈送潛在買家之樣品 。

· 洽請「台灣電影拍攝景點暨製作導覽」第二輯中介紹之  

地方縣市政府提供地圖、紀念品及食品做為贈品。

(5) 新聞及聯繫

· 透過Email邀請國外買家、影展主席、重要國外媒體及相關國內外電影界人士至我國攤位參觀並出席台灣之夜。

· 舉行參展廠商行前說明會。

· 規劃行前記者會、發布新聞稿。

(6) 寄運及保險

· 為明基電通視聽產品投保意外險。

· 寄送各片商參展海報、型錄及影片樣帶至市場展會場。

· 寄送本局文宣品及公關贈品至市場展會場。

· 出發前往坎城。

伍、電影市場展
一、我國攤位運作情形

我國攤位係由電影處曾科長瑾瑗、駐法國新聞處沈秘書來儀及二名在法國撰寫電影博士論文的台灣留學生擔任工讀生。其分工情形如下：

(1) 曾科長瑾瑗：負責展場答覆媒體及業者有關我國電影電影政策及本年整體參展作品特色等方面之問題、記者新聞聯繫、侯孝賢導演聯繫窗口、與重要攤位負責人聯繫並設法獲得邀請卡、負責執行台北電影處方面下達之指示。

(2) 沈秘書來儀：

負責處理展場與大會間交涉、提領庶務文宣品、執行台灣之夜與法國公關公司進行規劃聯繫、聯繫副局長拜會對象及行程安排、執行駐法國新聞處下達之指示、處理現場臨時突發狀況。

(3) 留法工讀生二名：

執行現場顧攤、視聽器材操作、提領庶務文宣品、受理及登記台灣之夜邀請卡分發對象、法文答詢有關我國電影電影政策及本年整體參展作品、參展特色等方面之詢問、為台灣業者洽商版權時提供口譯服務。

二、我國參展業者

本年坎城影展參展業者創歷年新高，經徵展結果，計有27家業者31人，共計51部影片參展，經檢視本年參展影片，計有下列特色：

1. 新公司及新片占比高：60%以上之參展影片為新公司及新攝製影片，包括前製、拍攝中及後製影片，這些新影片公司之工作人員十分投入賣片，幾乎每天出現在展館會場，工作敬業。

2. 影片片型較以往多元豐富：本年參展之影片片型，除了以往參展所出現的藝術類劇情長片外，另外多了驚悚片、動畫片(包括3D及4D)、勵志片，這些影片的出現，增加了片商的詢問興趣。

3. 影片版權代理之概念出現

相較於以往各電影公司負責銷售各自拍攝之影片，本年「台灣聯通」加入參展行列時，除該公司自行拍攝之影片外，另負責代理非屬該公司出品之影片。此種市場聚落，反映出各影片公司已意識到參與國際電影市場展的重要性，而同時又希望行控制銷成本之概念。以下為本年參展影片及片商之統計表：

	參展代表
	參展人數
	影片數目
	出品年份
	影片名稱
	英文字幕影片
	英文字幕預告片
	英文文宣品
	張貼英文海報

	片商 Production House

	Spring International春暉國際數位多媒體
代表：陳俊榮
2311-2927-168
	1
	2
	2005
	Jump! Boy翻滾吧！男孩
	◎
	
	
	

	
	
	
	2004
	The Last Rice Framer無米樂
	◎
	
	
	

	Taiwan Streaming Media Technology Inc.
台灣聯通
代表：陳亮光、

曾憲忠

2567-9567
	2
	8
	2004
	跳舞時代Viva Tonal  
	
	
	
	

	
	
	
	2004
	艷光四色歌舞團
	
	
	
	

	
	
	
	2005
	Story of Eastern Pond南方紀事
	
	
	◎
	

	
	
	
	2005
	Duo Faces雙影
	
	
	◎
	

	
	
	
	2005
	The Road on the air單車上路
	
	
	◎
	

	
	
	
	2006
	The Tattoo刺青
	
	
	◎
	

	
	
	
	2006
	Bewitching Love

花園迷情
	
	
	◎
	

	
	
	
	2006
	The light through the fracture縫隙之光
	
	
	◎
	

	Three Dots Entertainment
三和電影製作

代表：葉育萍
2557-5157
	1
	2
	2005
	The Heirloom宅變
	
	◎
	◎
	◎

	
	
	
	2005
	Catch-22王牌咖哩菲
	
	
	◎
	◎

	菁星電影公司

代表：李耀華

0916565211
	1
	1
	2005
	怎麼浪漫都可以
	◎
	
	
	

	山水國際娛樂

代表：楊峻閔
2557-5157
	1
	1
	2006
	Metrosexual 101搶救無趣男
	
	
	◎
	

	Les Moutons Sans Souci Films

快活羊電影工作室

代表：鍾明非
0930791034
	1
	4
	1998
	The love of Three Oranges三橘之戀
	◎
	◎
	◎
	

	
	
	
	2001
	The Human Comedy人間喜劇
	◎
	◎
	◎
	

	
	
	
	2001
	A Garden in the Sky空中花園
	◎
	◎
	◎
	

	
	
	
	2005
	All about Kelly
	
	
	◎
	◎

	
	
	
	2007
	The Wall-Passer穿牆人
	
	
	
	◎

	RICE FILM INTERNATIONAL
稻田電影公司

代表：黃黎明
87871060
	1
	3
	
	Yours and Mine我的神經病
	
	◎C
	
	

	
	
	
	
	Grandma and Her ghosts魔法阿媽
	
	◎C
	
	

	
	
	
	2004
	Bear Hug擁抱大白熊
	
	◎
	
	

	Central Motion Picture Co.
中央電影製作有限公司

代表：饒紫娟

2312-2077
	1
	2
	2004
	蝴蝶夢-梁祝
	
	
	
	

	
	
	
	2004
	The Moon also rises月光下我記得
	◎自
	◎自


	◎
	◎

	
	
	
	2005
	Bad Moon惡月
	◎自
	◎自
	◎
	◎

	Green Light Film Ltd.    
綠光全電影製作公司

3765-3330
	0
	3
	2002
	Somewhere over the dreamland夢幻部落
	
	◎
	◎
	◎

	
	
	
	2003
	Homework風中的小米田
	
	◎C
	
	◎

	
	
	
	2004
	The Passage經過
	
	◎C
	◎
	◎

	YAOX Edutainment Co., Ltd.
躍獅公司

代表：吳菊

3789.5266 ext 4122
	1
	3
	2005
	Dog Sailor狗水手
	◎
	
	◎
	◎

	
	
	
	2005
	Hiway Hockey
	◎
	
	◎
	◎

	
	
	
	2005
	River in Spring清明上河圖
	◎
	
	◎
	◎

	Yun Class Production
雲字班製作有限公司

代表：林培元

8771-4979
	1
	1
	2004
	Altitude 1480 

海拔一四八O
	
	◎
	◎
	◎

	Daho Entertainment CO. LTD
大禾電影製作

代表：吳玉玲

2727-9755
	1
	1
	2005
	Malie美麗
	◎
	◎
	◎
	◎

	Chi & Company
李啟源電影製作

代表：簡麗芬

23897756
	1
	1
	2005
	Chocolate Rap巧克力重擊
	
	
	◎
	◎

	Lumiere Motion Picture Co., Ltd.
威象電影製作公司

代表：孫文亮
8771-0138
	1
	1
	2005
	Fishing Luck等待飛魚
	
	
	◎
	◎

	3H Productions
三三電影公司

代表：姚宏易

8771-9392-101
	1
	1
	2005
	Reflections愛麗絲的鏡子
	
	◎
	
	◎

	Home green
2920-8422
	0
	1
	2005
	The wayward cloud天邊一朵雲
	
	◎C
	
	◎

	Good Film Co.
活力

27534055
	0
	1
	2004
	Holiday Dreaming夢遊夏威夷
	
	◎C
	◎
	◎

	龍祥

852-2620 1198
	0
	1
	2005
	Taste of Love美麗曼特寧
	
	
	
	

	Chang Tso Chi Film Studio 

Lushih yuan
張作驥電影工作室

代表：吳星翔

0927724799
	1
	1
	2005
	Holy Ridge聖稜的星光
	
	
	◎
	◎

	Arc Light Films

極光電影公司

代表：焦雄屏、曾慶雲

2230-7639
	2
	1
	2004
	Love of May五月之戀
	
	
	
	◎

	Sinomovie. Co. Ltd
三視電影公司

8771-9392-101

代表：黃文英
	1
	1
	2005
	Three Times最好的時光
	
	
	
	

	Double Edge Entertainment
得藝國際媒體

代表：李德立、盛保熙、楊詩嘉

2506-0207
	3
	1
	2005
	Sledge
	◎
	◎
	◎
	◎

	WANG FILM PRODUCTIONS CO.,LTD
宏廣公司

2218-0700-120
	0
	1
	2005
	Monkey King紅孩兒：決戰火焰山
	
	◎
	
	

	果昱

代表：王毓雅

2345-5245
	1
	6
	2004
	空手道少女組Karate Girl 
	◎
	◎
	◎
	◎

	
	
	
	2004
	飛躍情海Love me,if you can
	◎
	◎
	◎
	◎

	
	
	
	2004
	浮生若夢Free as Love
	◎
	◎
	◎
	◎

	
	
	
	2004
	終極西門Western Girls
	◎
	◎
	◎
	◎

	
	
	
	2005
	愛與勇氣Love and Courage
	◎
	◎
	◎
	◎

	
	
	
	2005
	虎姑婆Aunt Tiger
	◎
	◎
	◎
	◎

	ARS FILM PRODUCTION
果子電影有限公司

代表：李竹君、任家玲

2739-6846
	2
	1
	
	Seediq Bale賽德克巴萊
	
	◎
	◎
	◎

	Pandasia

騰達國際娛樂

代表：李良玉、鄧仲謀、陳振熒、趙政銘
2785-9010
	4
	1
	2005
	Love’s Lone Flower孤戀花
	◎
	◎C
	◎
	◎

	總計
	31人
	51部
	
	
	
	
	
	


謹註：每家參展片商僅補助乙名，以畫底線者為本局補助對象。

三、辦理成果

電影市場展扮演之角色為交易平台，影片之版權買賣往往是由參加前一次電影市場展後，持續談到下一次電影市場展，其實很難以在展期結束後立即看出參展具體成效，但依據現場台灣攤位之人聲鼎沸及洽談生意時一位難求之狀況，大多業者對本次參展之成效表示樂觀。以下為參展二周後綜合各家業者之初步參展成效：

· 本次參展影片中，以陳正道導演之驚悚劇情片「宅變」受詢問的比例最高，依據出品的三和電影公司表示，「宅變」的亞洲版權已賣掉約90%，其中日本、韓國、泰國、新加坡、馬來西亞等國之版權己全數賣掉，印尼及菲律賓則尚在洽談價格中；歐洲版權部分，目前與包括Forttismmo等三家版權代理公司正洽商中。

· 以3D立體動畫為主產品的躍獅公司，此次在坎城電影市場展亦相當有嶄獲，該公司出品之數部立體動畫，已成功賣到奧地利及法國羅浮宫。此外，一家新加坡公司計畫與「躍獅」共同在馬來西亞開闢動晝主題樂園；而其15分鐘3D卡通片「狗水手」未來計畫發展為劇情長片，此次前往參展即已受到許多歐洲片商之關注，紛紛表示對「狗水手」之劇情長片完成品表達濃厚興趣。

· 林培元導演首度處女作「海拔1480」已和有意購買該片之英國、比利時及義大利廠商洽談授權金額合約中。

· 王毓雅導演之功夫類型片「空手道少女組」、「浮生若夢」及鬼片「虎姑婆」在市場展中詢問度極高，包括日本、新加坡、泰國、德國及法國都對前述影片表達興趣，尤其是日本片商，非常喜愛王導演所拍攝之系列女子功夫片；歐洲片商則偏愛「飛躍情海」。果昱公司目前委託一家國際發行公司代為處理合約細節問題。

· 李啟源導演之新片「巧克力重擊」與香港東方天蠍影視已達成在新加坡、馬來西亞、香港等地發行之共識，此外與德國Media Luna Entertainment也已談及在德國發行事宜。另與東方天蠍影視、新加坡Cubix公司、及法國合資公司均討論到下一部影片之合拍計畫。

· 「翻滾吧！男孩」：已售出德國、法國、英國及日本之版權，另韓國二家片商目前對本片同時表達興趣，發行之「春暉國際數位多媒體公司」將視競價結果決定售出對象。

· 「孤戀花」：目前歐洲片商仍在考慮中。

· 「等待飛魚」：已與陳柏霖之日本經紀公司洽詢發行之可能性，另該片也已引起若干國際片商之興趣。

陸、拜會重要攤位

一、拜會香港貿發局攤位：

本年香港貿易發展局攤位係以整體包裝、單獨使用之方式將攤位再分租予11家業者，如此設計之優點在於，貿發局可回收部分展場租金，且各公司均有較隠密之空間可洽商生意。以下為貿發局駐巴黎市場部經理Michael Jourdan之訪談要點：

· 香港貿發局之主要功能為何？

貿發局係香港政府籌設專門負責各類活動之策展單位，全球共有42個海外分支機構，每年貿發局在全球舉辦之各式展覽活動超過300場，累積之香港各行業客戶資料超過10萬筆、大陸客戶資料超過14萬筆、全球客戶資料超過38萬筆，每年並出版100種各類市場研究報告及銷售型錄。貿發局提供之服務主要包括：

· 媒合香港本地與國際重要合作夥伴

· 辦理各式商展

· 提供導覽資料及市場情報

· 建立網絡市場

· 貿發局此次參展有何預設目標？

此次貿發局精選了14部香港影片參加坎城電影市場展，由於坎城物價指數高，攤位租金昂貴，由貿發局統籌承租攤位後再分租予各片商，可分擔彼此之租金成本。至於參加坎城電影市場展，主要目的仍在蒐集資訊，並為來年3月舉辦之「香港國際影視展」進行宣傳。如果可能的話，更盼兩岸三地有機會多交流合作。

二、拜會中國電影海外推廣中心攤位：

由中國電影製片人協會、中央電視台電影頻道、中影集團共同組成的「中國電影海外推廣中心」，係2004年4月中國新成立的非營利非政府組織。該組織成立之目的在仿效日本之Unijapan及韓國之Kofic，期望能以活潑的經營理念讓大陸影片「走出去」(賺取外匯)，本年坎城電影市場展大陸攤位便是由「中國電影海外推廣中心」(簡稱「中推中心」)所策劃執行，以下為該中心主任楊麗萍小姐對「中推中心」之介紹：

· 可否簡單介紹「中推中心」？

「中推中心」成立之目的在把電影重新定位，由傳統的宣傳品、藝術品回歸到文化消費品的層次，中國政府每年都撥出約300萬人民幣扶持中國電影向海外推廣，而參加中國電影製片人協會的成員，將可享受免費沖印英文拷貝、免費印製電影海報及租用攤位之優惠，但不負擔工作人員及影片公司之人員差旅，因為差旅支出本來就應視為影片行銷的必要開銷。以此次來坎城參展的影片公司為例，他們會自行聯合起來租用市場展附近的大飯店房間做為聯絡中心及洽談生意中心，政府也樂觀其成。

· 中國電影近年來國內票房如何？

中國電影國內的票房表現仍然暗淡，要不是每年都有一、二部大片在撐，票房其實並不理想，以近來的數據顯示：中國人口13億、電影年產量80~90部，約等於美國影片量的1/6；但是以年度總票房而言，共計約10億人民幣，僅為美國票房的1/1000，這個現象由來以久，主要是美國片商很早就知道如何在行銷端布局，年輕人也只愛看美國片，這個情形是舉世皆然吧!

· 未來「中推中心」將朝那個重點邁進？

加強與國際資本合作為中國電影未來努力的重點，因為電影創作不可能僅仰賴一國資本、一國市場，投資電影應該迅速納入全球化的系統。有鑒於此，中國政府在2004年底由國家電影總局商務部共同發布「電影企業經營資格准入暫行規定」，此條規定通過後等於准許外資可以通過合資、合作等方式成立電影製片公司及電影技術公司。目前時代華納與中影集團及浙江橫店集團即合資成立「中影華納橫店影視公司」。

「中推中心」將持續扮演媒合角色，為國內、外國際合資架設平台。

· 此次來坎城參展的影片共多少部？有經篩選嗎？

2005年來坎城主推中國的7部影片，為了讓主力集中在適當的片型上，我們的確做了篩選。首先我們受理報名、成立評選委員會、然後評委會一部部的看片，再把適合在坎城市場展推出的影片挑出來印製文宣品，同時也把這些影片的DVD讓負責現場解說的人員帶回去觀看，以熟悉該如何介紹影片。被篩掉的影片「中推中心」會另覓其他適合的國際影展去推廣。

其他重要交流人士詳如附件一。

柒、長官重要拜會及受訪行程
一、易副局長部分：

(1) 5月19日10：00視察法新處，並由田主任對法處業務之推展情形作詳細說明，副局長指出，法國為歐洲重點國家，雖然受到主客觀環境之影響，務必充分配合駐法代表處全力推展台法關係，期透過媒體的影響力，儘力為台灣發聲，如推動台灣加入WHO、坎城影展、反分裂法及對中共武器禁運等重要議題，均應充分運用我方的資源，加強媒體對我之報導。

(2) 5月19日11：00拜會駐法國邱代表榮男，邱代表對台法關係之現況及代表處目前的工作推動情形作簡要說明後，並提出兩點建議：

1.新聞組近年曾推動法國重要媒體如「國際政治季刊」及「費加洛日報」專訪陳總統案，惟均因以陳總統公忙為由而緩議，鑑於「費加洛日報」集團大股東Mr. Serge DASSAULT為法國達梭飛機公司總裁，渠及二位男公子 Olivier 及Laurent與代表處關係良好，如能透過「費加洛雜誌」（Figaro Magazine）的軟性報導，以陳總統夫婦的家居生活為切入點，進而闡述陳總統的治國理念，以及總統夫人為我外交工作打拼情形，必能引起廣大法語地區讀者的興趣而加深彼等對陳總統的瞭解與認識。

易副局長對邱代表此項建議極為贊同，並表示回國後將於適當時機洽繫府方有關人士，以促成本案之推動。

2.代表處所屬巴文中心有意另租展覽室及專業演出場地，如此政府不但需另支付大筆租金，且造成現有四間展覽室及演藝廳的無法充分運用之虞。建議本案宜由外交部、文建會、教育部及新聞局等單位共同開會研商決定。易副局長對邱代表此點建議表示理解，並表示將適時反應該項建議。易副局長除對邱代表對法處業務之推動提供之協助表示感謝外，並請續以多加督導。

(3) 5月19日12：00拜會法新社總編輯Mr. Eric WISHART ，並聽取W君對該社業務之簡要說明。

易副局長歡迎W總編輯本年7月份接掌該社香港分社主任後利用機會赴台訪問，俾深入瞭解我政經發展情形。隨後易副局長於Le Vaudeville餐廳宴請W總編輯，雙方就我政經現況、兩岸關係、中美台的關係發展及東亞情勢等議題廣泛交換意見。

(4) 5月19日晚間9 :00~12 :00出席台灣之夜酒會。易副局長於開場致詞時，特別強調台灣電影與國際影壇接軌之決心，更提出減稅及鼓勵外國電影界人士來台拍片之各項配套措施。

(5) 5月20日11 :30由電影處周處長陪同，接受Screen International二位記者訪問，其中Ingrid Hammond為亞洲地區總編輯，Nancy Tartaglione為法國地區特約編輯，易副局長於訪談中說明台灣政府如何對電影產業之重視及如何扶植電影產業之情形。例如提供電影製作之投資抵減、發展location服務計畫及提供退稅服務以導引國外電影團隊來台拍攝影片等，易副局長於訪問中特別強調，台灣最近有一部紀錄電影「無米樂」，為台灣老農在我國參加WTO後，因為開放國外農產品而致使老農面對廢耕的衝擊，但仍持樂觀的生活態度面對人生。而台灣電影亦復如是，雖在美國強片入侵的環境之下，仍努力散發光芒，台灣政府更與電影工作者站在一起，使台灣電影立於不墜。  

(6) 5月20日13 :30宴請威尼斯影展主席Marco Muller、南特影展主席Alain Jalladeau、Philippe Jalladeau兄弟、瑞士盧卡諾影展主席Irene Bignardi、副主席Teresa Cavina等重要國際影展人士餐敘。

(7) 5 月20日16:00由電影處周處長、法新處田主任陪同，拜會法國國家電影中心國際關係處長Xavier Merlin，易副局長表示，我國十分歡迎外國電影片製作業來拍片，周處長特別提出我國製作之景點光碟專書，及location 服務計畫，邀請世界各國電影團隊來台製拍電影。由於Xavier Merlin確定將受文建會邀請於五月底來參加文化多元座談，故相約屆時見面再敘。
(8) 5月20日21 :00由電影處周處長、法新處田主任陪同，參加侯孝賢導演入圍坎城影展競賽片「最好的時光」首映會，並與侯導夫婦、演員舒淇及張震、電影處及法新處同仁、得藝數位多媒體公司盛董事長保熙等人，共同走紅地毯，為國爭光。首映結束後，參加「最好的時光」法國發行商安排之晚宴。
(9) 5月21日10 :30由電影處周處長、法新處田主任陪同，拜會坎城影展行展Veronique Cayla女士，席間易副局長提及法國為世界獨立製片電影重鎮之一，台灣有諸多地方需師法法國。C女士表示，法國並非反對好萊塢影片，但願意站在協助之立場，分享電視與電影間如何互利，以及在數位化趨勢下，如何發展新電影技術及共同對抗盜版。易副局長感謝C女士能在百忙中撥冗接見，並面邀伊於金馬獎期間來台造訪，伊表示倘時間允許，必定欣然接受。
(10) 5月21日19 :00由電影處周處長、法新處田主任陪同，參加坎城影展頒獎典禮。20 :30~22 :00款宴「呼吸」影片導演何蔚庭、攝影師Jack等電影工作者。22:30~24:00參加坎城影展惜別晚宴。
二、電影處周處長蓓姬：

(1) 5月17日11:00於我國攤位接受香港衛視鳳凰台駐巴黎記者雷丹宇小姐專訪。周處長於專訪時首先介紹本年我國參加坎城電影市場展之影片類型及特色，此外，亦針對鼓勵外國電影界人士來台拍片的數項政策(包括投資抵減辦法、促進電影產業國際化獎勵及補助要點、景點光碟專書服務計畫)提出詳畫之說明。由於我國係亞洲第一個透過減稅方式吸引國外電影界人士來台拍片的國家，因此英國銀幕雜誌(Screen)在16日以頭版頭條刊出「台灣參照德國減稅制度」(Taiwan edges into German tax void)後，即吸引香港衛視鳳凰台進一步進行採訪，該項採訪消息業於當日剪輯後立即播出。

(2) 5月18日19:00於「中國之夜」派對現場接受武漢楚天都市報許改小姐專訪，周處長於專訪中談及台灣電影近年來之特色及政府如何輔導影片參展等事宜，另亦提出兩岸電影界應多加交流，以了解彼此之所長，進而創造雙贏之局面。
(3) 5月20日16:00於台灣館攤位接見東京亞太國際影視市場展代表，日本ACT國際株式會社總裁谷口昭雄(Akio Taniguchi)先生到訪，邀請我國參加本年10月26日至10月28日舉辦之東京亞太國際影視市場展。谷口先生指出，由於今年係第18屆東京國際影展、東京國際電玩展與東京國際電視展首次攜手合作展出，且因許多日本中、小型業者並無機會至坎城等大型國際電影市場展參展，但卻對台灣之出品之影視產品具濃厚之興趣，故強烈建議我國參展。周處長指出，根據「亞太電影製片人聯盟」上年之決議事項，今年秘書處(總部設於台北，由「中華民國影劇協會」擔任)將會在東京亞太影視展中承租一攤位，為「亞太電影製片人聯盟」各會員國提供影視產品宣傳機會；至於我國本身由於預算有限，如果對方能提供免費攤位或參展人員之差旅機票或住宿，則可優先考慮共襄盛舉。 
捌、台灣之夜

一、邀約準備：

1. 出發前二周寄發電子邀請函：透過本局留下的全世界重要電影公關對象寄發電子邀請卡，行前已確定回函參加者包括：Variety商務部執行長、Screen特派員、澳洲電影協會主席、巴西電影節主席、瑞士盧卡諾影展主席、瑞士電影協會等人，渠等於坎城影展開展第一天起，即絡繹親自或派員至我國攤位索取邀請卡。

2.邀請電影業者參加：每家製片公司及買賣片公關對象均獲邀參加台灣之夜，每家以5名為度，若有特殊需求者則再追發邀請卡。

3.動員重要人士協助邀請導演、演員共同參與：事前電請熟稔兩岸三地電影界之人士，如：陳寶旭小姐、Norman Wang、此次前往坎城之媒體記者，如聯合晚報記者唐在揚先生，當晚媒體最關注之主力賓客如：楊紫瓊小姐、吳宇森導演夫婦、名製片家張家振等均係由渠力邀成功。威尼斯影展主席、雷諾影展主席及鹿特丹影展選片人等，則係由中影公司饒紫娟小姐力邀成功，透過渠等洽邀兩岸三地重要影星藝人及媒體共同參與。

4.主動拜會洽邀：至市場展展場後，先後拜會重要兩岸三地及加拿大、德國、日本、韓國、西班牙、黎巴嫩等國家館攤位時，除主動介紹我國電影現況外，亦順道邀請渠等之負責人參加台灣之夜。此外，情商友我之Variety亞洲特約撰稿及影評人Steven Cremin協助洽邀國際影壇中具份量或對台灣電影有興趣之買家參加台灣之夜。而周處長到達坎城後，連續率本局同仁走訪參加香港之夜、日本之夜、韓國之夜、中國之夜等派對，每次出席派更親自邀約重要之影展主席或電影界人士，此外，責成亞洲太平洋電影製片聯盟秘書長饒紫娟小姐出面洽邀亞太影聯各會員國代表參加台灣之夜。 

二、酒會現場

酒會時間：5/19(四)晚9:00~12:00

酒會地點：Martinez酒店前海灘，由Thorn公司負責布置。

酒會主人：易副局長榮宗

表演團體：林強電腦影像音樂(約20分鐘)

出席貴賓：包括影片「最好的時光」侯孝賢導演夫婦、影星舒淇、張震、短片「呼吸」導演何蔚庭及攝影、音效人員、港星楊紫瓊、製片張家振、吳宇森導演夫婦、楊德昌導演夫婦、以及釜山影展主席金東虎、威尼斯影展主席Marco Muller、南特影展主席Alain Jalladeau、Philippe Jalladeau兄弟、多倫多影展選片人、威尼斯影展選片人以及日星淺野忠信、大陸導演陸川等中外貴賓雲集。
採訪媒體：事前由法新處聯繫法國6家媒體採訪台灣之夜及我國攤位。另台灣媒體計有9家10人(詳如附件二)派員參加或採訪坎城影展相關新聞。另大陸方面出席採訪之媒體包括上海東方電視、東方早報、南京晨報、每日新聞、湖南電視台、重慶晨報、楚天都市報、南方都市報、世界電影之旅雜誌等多達12家，香港方面則有衛視鳯凰台、東周刊雜誌等。

三、辦理成果

本年坎城「台灣之夜」由於事前邀約作業綿密周延且是晚天侯良好，出席之賓客較原先預訂之200名超出1倍多，根據負責之公關公司統計，現場人數高達430名，在林強電腦影像音樂及專業DJ帶動下，人氣鼎沸，許多賓客在海灘上一展舞技，派對一直持續到午夜仍意猶未盡，許多前兩天分別參加過香港之夜與大陸之夜的國際影人均表示，兩岸三地所舉辦的派對中，大陸與香港均砸下重金，但卻屬台灣的派對氣氛最好、舉辦得最成功。憑心而論，台灣之夜在動員邀請方面算是可圈可點，但在事前作業規劃上仍有未盡理想之處，包括事前與承攬的公關公司之間未對往來接待貴賓的車輛安排調度得宜，布置太晚開始，以及因為入場人潮踴躍，供應的餐點在質、量上仍顯不足。

玖、心得及建議

為落實以服務業者為導向之參展模式，以做為未來本局參展改進之參考，本處於回國後即設計台灣展館攤位滿意度調查(詳見附件三)，並將問卷寄發所有參展業者，以下係依據參展三周後回函之業者（包括「台灣聯通」、「三和」、「果昱」、「大禾」、「春暉」、「躍獅」、「騰達」、「雲字班」）對各項調查之綜合看法：

一、攤位規劃宜更靈活:

建議攤位由新聞局承攬後，劃分為二區域，其中一區免費提供給一般片商，另一區則可分租予較有經濟實力的製片公司，按照各自所需設計攤位，並負擔部分費用。為使公共攤位確實發揮功能，需特別注意現場之動線規劃及施工品質，尤其應特別另闢一較隱密之看片空間（按，獨立之看片空間原在本處規劃設計中，惟因施工單位溝通時發生狀況，故未能依原計畫進行）

二、加強重點宣傳：

由於本次參展影片多達51部，海報牆上入圍影片與新舊大小影片之海報並陳，多數業者反映如此陳列方式雖然公平，但欠缺宣傳重點。反觀其他國家廠商承租之攤位，面積縱使不大，但亦能找出最具代表性的影片海報進行陳設、甚至是放大或包下整根柱子或整面牆做宣傳。
三、海報及型錄之張貼陳設方式注意空間美感：

各家電影海報由於係事前印製，尺寸大小未能統一，故於海報牆上張貼時顯得凌亂。另，各家所攜往坎城參展之文宣品數量不同，晚到之參展業者很難在有限的空間內另做陳設，且因賣片型錄均置放於桌面，空間安排略顯凌亂。
四、加強現場工讀生對參展影片之認識：

由於人手有限，本局於現場雇用2名工讀生負責為往來詢問之業者進行解說，前述工讀生雖在巴黎攻讀電影相關科系，但對國內電影動態及參展之影片未必全然清楚，建議下次參展前似可提前將相關資料先行分送予工作人員研讀，以增加介紹時之深度及廣度。

五、賣片型錄之設計再精良：

目錄編排應更加清晰，可依照字母順序排列或新、舊片方式前製、製作中、後製階段排列，另型錄中之劇照應再放大。

依據前述與攤位有關之業者意見反映，未來辦理坎城電影市場展時應可朝下列方式改進：

一、徴詢業者意見規劃攤位：

以往本局於規劃攤位時，多著重於攤位之功能性可否符合業者所需，考量重點在海報牆、通訊及各項服務設備，較少由攤位整體結構去改變。然因本年參展業者中出現較多經濟實力較為雄厚之新公司，渠等即表示希望承租部分攤位，一方面壯大台灣館之聲勢，另一方面亦可分擔政府之負擔，此種作法在香港貿易發展局行之有年，似可列入本局考量。建議下次於規劃攤位前，先與業者進行意見交換，並評估是否擴大承租攤位面積範圍。至於施工品質之問題，大多起因於作業時間過於匆促，不論攤位如何設計，本局都應留給承包及施工單位足夠的時間去完成。

二、加強攤位空間規劃

由於台灣攤位之面積非常有限(僅24平方公尺)，在此有限的範圍內就必須精心規劃每一樣陳列品使用的陳設空間。以海報牆而言，在牆面有限的情況下，的確應以新片或重點宣傳大片做主力宣傳（至於如何選出宣傳大片，或是否須選出宣傳大片，則是另一層面的問題），且本局應於出發前依攤位設計圖，要求各影片公司輸出統一尺寸之海報，以取得視覺平衡。在各家DM文宣擺設品方面，建議儘可能多加運用直立式之陳列架陳設文宣品，一方面節省空間，再者亦較醒目，而每家文宣品之擺放應力求空間公平分配。

三、安排專業人士進行影片解說

由於經費及人手有限，本局歷年來參加坎城電影市場展均由法新處尋找二名工讀生負責現場顧攤，渠等之工作態度良好，認真負責，但對台灣電影之產業近況及最近拍攝之國產影片接觸較少，以至於在解說時無法深入。原本向國外買主解說影片為各影片公司之代表自行負責，但有時礙於經費因素未能成行或基於走訪業者需要，業者無法一直待在攤位，此時工讀生及本局參展人員即有義務向往來詢問者提出說明。建議下次參展前，應要求負責攤位之工讀生加強研讀各影片公司之參展資料，或請到場之影片公司向工讀生行前提出說明。釜底抽薪的方式為安排了解電影產業現況且具有國際行銷經驗及外語能力之專業人士擔任解說員，以增加銷售之成功之可行性。

四、有重點的宣傳策略

由於坎城電影市場展影片資訊氾濫，若不透過重點安排將失去先機，因此建議以下列方式進行宣傳：

· 安排新作品、新導演、新演員介紹會：如同本年之文宣主軸，今年國片已出現復甦情形，許多新人導演、演員及新作品不斷出現，本局似可於台灣攤位（或另請法新處尋找合適之場地）安排介紹會，由片商事前邀請有意購買該公司影片之買家參加介紹會，並於會中介紹導演、演員及本事等。倘為具有指標意義之宣傳大片，可將介紹會擴大為記者會。

· 安排小型但深度溝通的專業人士聚會：行前與各影片公司洽談，設法由各影片公司往來之公關對象中，找出真正有興趣購買台灣影片之核心人物，於攤位之洽談區以登記時段方式，安排國外有興趣之買家與我國片商進行深度對談，以促進交易。

五、由專業人士執行策展及影片之行銷推廣

電影是一種潛力大電影市場展之策展，乃至影片之行銷推廣，是一項必需長期耕耘且繁瑣、綿密的工作。也因為電影市場之潛力大、回收快，繼韓國政府推展電影的成功範例後，這項工作今天也受到各國政府的高度重視。由於電影的行銷方式與一般商品迴異，除了比較產品、也比較人脈及文化深度，因此目前各國的電影行銷推廣工作，幾乎都委由專業團體負責，政府僅從旁給予經費贊助。這項工作在法國由「全法聯盟」(Unifrance)負責；在韓國，是由「韓國電影振興委員會」(Korean Film Council)負責；在日本係由「財團法人日本映像國際振興協會」(Unijapan)負責；而鄰近的亞洲各國（泰國、越南、印尼、新加坡）無不群起而效之，這些組織執行電影政策的同時，也同時擔任電影政策的研究工作，更肩負促進產業活動、加強國際電影交流及培養電影人才的責任，由這類專業組織來進行影片行銷、推廣以及電影市場展策展，更能貼近電影趨勢、長期累積公關人脈。倘成立專責單位非一蹴可及，或許可仿效香港政府由負責所有商品策展的貿易發展局（我國應為對外貿易發展協會）進行影片策展，再加上電影熟悉人士的運籌帷幄，執行成果想必定令人耳目一新。

附件一2005年坎城影展重要交流貴賓

	姓名職稱
	單位
	聯絡方式
	聯絡事項

	金河苑

Hawon KIM
	AFIN

(Asian Film Industry Network)

KOFIC

(Korean Film Council )

www.kofic.or.kr
	Tel:82-2-958-7584

Fax:82-2-958-7592

Mobile:82-16-272-5579

E-mail:hawon@kofic.or.kr
	韓國「亞洲電影工業網絡」(Asian Film Industry Network)負責窗口，極力邀請我國及亞洲各國加入該組織

	元千植

Francesco Won
	Director

KOFIC

(Korean Film Council )

www.kofic.or.kr
	Tel:82-2-958-7581

Fax:82-2-958-7592

Mobile:82-11-335-6665

E-mail:ds2vdw@kofic.or.kr
	韓國電影振興委員會影片補助起草規劃人之一，洽談政府如何對每部影片之發行提供補助措施

	Ang Hwee Sim
	Assistant Director

Singapore Film Commission Secretariat

C/o Media Development Authority

www.sfc.org.sg
	Tel:65-6837-9943/44

Fax:65-6336-1170

Mobile:
E-mail:sfc@sfc.org.sg


	請教新國政府如何補助影片赴海外參展事宜。

	Frederic Ambroisine
	Asian Cinema 

Documentaries


	Tel:45-33-93-07-21

Mobile:45-60-17-39-77

E-mail:dionysosk@busterfilm.dk

Add:BUSTER Knabrostaede 12,3 DK-1210 Copenhagen K. Denmark
	丹麥兒童影展策展人

尋找台灣有關兒童主題新紀錄片。

	Mohammad Atebbai
	Director of International Affair
KHANEH CINEMA

www.khanehcinema.com
	Tel:98-21-7525967/7525966

Fax: 98-21-7506-106

Mobile:
E-mail:intl@khanechcinema.

Com
	盼與台灣影片進行合資或合拍。

	Jose Gago Herranz
	SEPTIMO ARTE 

EXHIBICION, S.A.


	Tel:34-91-444-57-43/34-91-447-29-20

Fax: 34-91-444-57-44
Mobile:
E-mail:separtex@pcineestudio.com 
	西班牙第七藝術影視公司尋求合作機會。

	清水忠裕

Tadahiro SHIMIZU
	Director
TIFF

(The Market at the Tokyo International Film Festival)


	Tel:81-3-5148-3861

Fax:81-3-3524-1087

Mobile:
E-mail:shimizu@and.or.jp
	韓國「亞洲電影工業網絡」(Asian Film Industry Network)日本負責窗口，上年曾與韓國共同於多倫多影展中設攤，由於成效良好，本年特邀請我國加入，以分擔攤位租金並期共同舉辦活動。

	Tomohiro Hayashi
	President-Chairman

UNIJAPAN

財團法人日本映像國際振興協會

www.unijapan.org
	Tel:81-3-5565-7511

Fax:81-3-5565-7531

Mobile:

	請教日本映像國際振興協會如何將影片推廣至海外及日本影片近來之發展趨勢。



	Kiyoe Noma

野間清惠
	Producer

AMUSE Incorporation

www.amuse.co.jp
	Tel:03-5457-3460

Fax:03-5457-3461

Mobile:
E-mail: k-noma@amuse.co.jp

Add: 11F Shibuya Infoss Tower, 20-1, Sakuragaokacho. Shibuya-ku Tokyo 150-8570 Japan
	日片「無人知曉的夏日清晨」製片，洽商合作事宜。

	Derek Wu Tsung Yu
	Journalist Filmmaker


	Tel:44-7881-72-02-74

Fax: 44-131-229-2064
Mobile:
E-mail:derekhomme@gmail.com
	短片導演

研究台灣如何在海外電影市場行銷影片。

	Surasak Sunpituksaree
	Treasure and Deputy Secretary General
The Federation of National Film Association of Thailand

www.thainationalfilm.com
	Tel:66-2-641-5917/8

Fax:66-2-641-5919

Mobile:66-1-915-3191

E-mail:sunpituksaree@hotmail.com
	韓國「亞洲電影工業網絡」(Asian Film Industry Network)泰國負責窗口，邀請我國加入該網絡。

	Yoshiyuki TAKASAGO
	Assistant Director

METI

(Ministry of Economy, Trade and Industry)


	Tel:81-3-3501-9537

Fax:81-3-3501-1599

Mobile:
E-mail: takasago-yoshiyuki@meti.go.jp
	日本經濟省產業商務情報政策局(經濟貿易工業部)，負責東京市場展有關攤位規劃及補助事宜。

	鄭偉星
	專案經理（香港國際影視展）
香港貿易發展局

www.tdctrade.com
	Tel:2584-4258
Fax: 2169-9559
Mobile:
E-mail:Samuel.ws.cheng@tdc.org.hk
Add: 香港灣仔港灣道一號會展廣場辦公大樓三十八樓
	請教香港貿發局如何規劃坎城電影市場展參展攤位及香港國際影視展明年度將如何舉辦。初步了解，明年香港film market除影片投資說明會外，其餘項目暫無合併計畫。

	何韻明
	專案經理
香港貿易發展局

www.tdctrade.com 
	Tel:2584-4258
Fax: 2169-9559
Mobile:
E-mail:ivy.wm.ho@tdc.org.hk
	香港貿發局坎城影展專案經理，盼與本局多進行合作交流。

	陳偉明
	董事長兼總裁

中博傳媒

www.zonbo.com.cn
	Tel:010-68435703/5704/5705
Fax:010-68435702
Mobile:
E-mail: chenweiming@zonbo.com.cn
	影片「無極」中國發行商。未來將致力加強國際合拍或合資。

	劉　壯
	海外事物部總監 
華誼兄弟影業投資有限公司

www.hbpictures.com
	Tel:010-6457-0796
Fax: 010-6457-1299
Mobile:13901028483
E-mail:johnliu@htfmovie.com
	中國電影製片人協會成員，專營影片之海外出口業務，此次自費前往坎推片

	楊麗萍
	國際部業務主管
中國電影製片人協會


	Tel:8610-62364675分機820
Fax: 8610-6236-9799
Mobile:13810745758
E-mail:limy_momo@hotmail.com
	洽談中國電影海外推廣中心各項業務以及值得參考借鏡之處

	Catherine Wong
	亞洲區國際業務部主任

美國綜藝雜誌Variety


	The signature, 51 Changi Business Park Central 2

#07-01, Singapore 486066

T(65)6780 4305

F(65)6544 1171

Catherine.wong@rbi-asia.com
	洽談本局續於Variety雜誌上刊登廣告之報價及折扣事宜，並將本局今年在坎城推出之投資抵減措施請伊大力協助報導。

	Arnaud de La Morandiere
	ICT Manager
BenQ
BenQ.fr
	Tel:+33-1-70-37-17-50
Fax: +33-1-70-37-17-99
Mobile:
E-mail: delamorandiere@BenQ.com
	BenQ歐洲部門經理，負責安置台灣展館之各項視聽器材。

	梁志遠
	Correspondent permanent a paris
世界電影


	Tel:33-0143-29-37-86
Fax: 33-0143-29-37-86
Mobile:33-06-80-91-75-11
E-mail:chih-yuan.liang@wanadoo.fr
	台灣世界電影駐法國特派員，針對我國如何將影片行銷至海外進行報導。

	Doreen Chua
	Manager
(MDA)Media Development Authority Singapore
Market Development / Industry Development Division

	Tel:65-6837-9973
Fax: 65-6336-1170
Mobile:
E-mail:Doreen_Chua@mda.gov.sg
Add: 140 Hill Street #04-01 MITA Building Singapore 179369
	新加坡媒體發展部經理，洽談新國政府對星國影片採取那些鼓勵措施、補助方法、以及此之赴坎城參展影片如何選出。

	Ngo Thi Bich Hanh
	Vice President of Sales & Acquisition
Vietnam Media

	Tel:844-9434133-9434136
Fax:844-9434135
Mobile:
E-mail: bichhanh.ngo@bhdvn.com
Add: 18th Floor, Prime Center, 53 Quang Trung Str., Hanoi-Vietnam
	韓國「亞洲電影工業網絡」(Asian Film Industry Network)越南負責窗口，與我方談及若亞洲國家之影片水平及影片產出片量懸殊時，是否應加入該組織。

	Rai
	Gianpiero Chieregato
Production News

	Tel:+39-06-331-76940
Fax: +39-06-331-71677
Mobile:+39-335-6222952
E-mail: g.chieregato@rai.it
	義大利有線電視新聞部負責人，了解台灣有線電視播出電影情形。

	雷丹宇
	記者
鳳凰衛視有限公司

巴黎記者站


	Tel:33-1-4583-8668

Fax: 33-1-4586-5668

Mobile:33-6-6200-0893

E-mail:tamarasanchez@pcnefrance.com
	安排鳯凰衛視台專訪周處長蓓姬，洽談我國今年參展影片特色及本局新近推出之投資抵減辦法。  

	Matthieu

CHEREAU
	International Critics’ Week

Comete de Selection

Festival de Cannes
	Tel:33-1-4508-1454

Fax: 33-1-4508-1455

E-mail:lasemaine@wanadoo.fr
	坎城影展

國際影評人周評審，說明該單元之選片標準並邀請我國作品參加國際影評人周。

	Akio Taniguchi

谷口昭雄
	總裁

Act international, Inc.


	Tel:03 57705581

Fax:03 57705583

E-mail:akiotaniguchi@actinter.co.jp

info@tifcom.net
	邀請我國參加2005年10月26日至10月28日舉辦之東京亞太國際影視市場展。

	陸川
	導演

陸川電影工作室


	Tel:86 10 65258881
Fax:86 10 65258881

E-mail:lu3film@vip.sina.com.
	大陸電影創作者之創作趨勢與台灣之異同，陸導演表示盼兩岸三地之影片多觀摩與加強交流。


附件二2005年採訪坎城電影市場展台灣記者名單

	單位
	姓名
	台灣聯繫方式
	坎城聯繫方式

	自由時報 
	王萱儀
	0922-955-923
adachi5@hotmail.com
	5/8~5/25

	民生報
	麥若愚
	0911-404-011
michael.mai@udngroup.com 
	

	聯晚影劇
	唐在揚
	0942-033-517
tsaiyang.tang@udngroup.com
	在法國期間台灣手機仍開機

	星報
	顏婷婷
	
	自國外直接派去

	中國時報
	賀靜賢
	0933-203-224
emilyho12@hotmail.com
	5/8~5/24

	蘋果日報
	李子凡
	0938-069-639

tzufanli@appledaily.com.tw
	

	TVBS
	范琪斐

葉小碩
	(h)(212) 682 1027

(o)(212) 682-1027

(917)940-5678

tvbsny@yahoo.com
	由國外直接前往


	台視
	李弘敏
	0936-998-821

ttvnewsny@yahoo.com.tw
另再派一名由台灣前往之記者台視尚未確定
	由國外直接前往

5/12~5/15
中間採訪WHA，
5/19~5/22

	年代/東風
	曾洧菁
	台灣手機0922-915-866 
巴黎手機33 153 751 640

claudia.tseng@eracom.com.tw
	巴黎特派員

	
	翁瑞怡
	bluevanillasky@hotmail.com
	不去，但請副知

	中視
	龔邦華
	駐紐約特派員
	


附件三坎城業者問卷調查表

坎城電影市場展台灣展場服務滿意度調查

敬啟者：

此次坎城電影市場展在各位廠商支持之下已圓滿落幕，為了做為來年舉辦之參考，我們特別設計下列問卷，請各位撥冗填寫，相信您的建議會是我們進步的原動力，謝謝！

行政院新聞局

電影事業處

-----------------------------------------------------------------------------

●您對展場攤位設計的整體印象如何？

□非常滿意　　□滿意　　□普通　　□不滿意　　□非常不滿
若填寫不滿意或非常不滿意者，請敘明原因。

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

· 您認為本次參展之文宣品設計是否達到提升國片整體形象之目的？

□非常滿意　　□滿意　　□普通　　□不滿意　　□非常不滿

若填寫不滿意或非常不滿意者，請敘明原因。

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

· 您對攤位公共硬體設施（傳真機、休息椅、飲水機、擺放摺頁之空間、海報牆安排、電腦網路安排等）是否滿意？

□非常滿意　　□滿意　　□普通　　□不滿意　　□非常不滿
· 您對本局參展人員服務態度評價如何？

□非常滿意　　□滿意　　□普通　　□不滿意　　□非常不滿
若填寫不滿意或非常不滿意者，請敘明原因。

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

· 總體上，本局提供之服務（含報名、住宿、留言聯繫、影片預告播放、攤位設計）能否符合您的需要？

□非常滿意　　□滿意　　□普通　　□不滿意　　□非常不滿
有哪些部分需要改善，請敘明。

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

· 您認為採用哪些宣傳方式能在市場展上更有效地推廣與曝光台灣電影？

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

· 您對本局未來籌劃各類電影市場展之具體建議為何？
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