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壹、參展目的
緣起

    為提升國際知名度及形象、推廣高鐵車站產業專用區至國際舞台以吸引並引進海外投資者及不動產開發商是一重要之作業，而透過參與國際性展覽是最佳途徑之一。

在國內外，每年有數百場規模大小不一之展覽，其類型、定位及主題更是多樣化；經過資料之彙整及分析，90年度下半年唯一具有國際級以不動產為主題的展覽乃「MAPIC國際零售不動產展覽」；此展覽位於法國坎城，每年吸引許多海內外開發商、投資機構、顧問公司、管理單位及零售業者等之參與。

本次參展目的如下

1、 推廣高鐵車站特定區產業專用區，期能吸引海外投資者或引進具國際水準之產業

2、 對法國車站考察

貳、考察行程

高鐵局基於招商推廣產業專用區及引進國際知名產業之使命，於90年度11月15日至17日的「MAPIC國際零售不動產展覽」中設置展台，本次出國參展計畫時間由民國九十年十一月十二日至民國九十年十一月二十一日止，共計十天，參展成員計有正工程司李泰陽、科員吳國詠及約僱工程員賴幸如等三員，其考察行程表如表2.1。
表2.1「參加法國坎城Mapic零售不動產展覽」出國參展計畫行程表

日期
地點
內容

1、90.11.12
台北至巴黎
前往參展目的地

2、90.11.13
巴黎-尼斯-坎城
前往參展目的地

3、90.11.14
坎城
搭設參展攤位、裝潢設施等準備工作，並參加大會所舉辦之演講會。

4、90.11.15
坎城
MAPIC會展期間

5、90.11.16
坎城
MAPIC會展期間

6、90.11.17
坎城
MAPIC會展期間

7、90.11.18
坎城-馬賽
收拾相關會議資料及會展展示攤位，並參觀

車站 

8、90.11.19
馬賽-亞維農
參觀車站

9、90.11.20
亞維農-巴黎-台北
參觀車站，晚間搭機返回台北

10、90.11.21
台北
搭機返回台北

參、會展性質與規模

此次高鐵局赴歐洲法國所參加的展覽屬於國際知名的「MAPIC國際零售不動產展覽」。從民國84年至今，MAPIC 2001已是主辦單位舉辦的第七屆，每一屆之會展均在坎城著名的Palais des Festivals會議及展覽中心舉行，而MAPIC儼然已成為歐洲及全球不動產產業之年度盛會。

第一節  MAPIC展覽之主辦單位

MAPIC之主辦單位為Reed Midem Organization，它是一家已成立超過三十五年的會議及展覽主辦公司，並於1989年加入Reed Exhibition Companies旗下，並繼續於國際舞台上舉辦大型的展覽活動。

Reed Midem每年平均舉辦約十場不同規模及性質的展覽，涉及產業相當廣泛，從電視媒體（MIP TV、MIPCOM、MIPDOC、MIPCOM JUNIOR、Mip Interactive）、音樂(MIDEM)、互動科技（MILIA）、教育（WEM）到不動產（MIPIM、MAPIC）。

根據Reed Midem公司之統計，其每年舉辦約十場的展覽總計平均吸引超過來自一百四十五個國家六萬人次的參加，參與公司的數目達到二萬五千家，展出攤位將近三千個。其中不動產展覽（MIPIM及MAPIC）約佔了三分之一的規模，可稱為本產業展覽的佼佼者。

第二節  MAPIC展覽簡介

此次高鐵局赴法國坎城參加展出的大會乃第七屆的「MAPIC國際零售不動產展」，簡稱「MAPIC 2001」。

一、MAPIC展覽性質

MAPIC是目前世界最大型結合零售及不動產開發等為主題的展覽，每年11月份於坎城舉辦，展覽時間為為期三天（早上9點～下午6點）；除了大會現場的展覽之外，大會亦準備相關展覽主題的座談會或研討會，讓與會者參加並互相交流及交換專業領域上的實務經驗。

三天的MAPIC展覽，主要對象來自不動產各個領域的參與者，包括商業不動產之開發業者、顧問/管理公司、建築師事務所、投資機構、銀行金融單位、政府機關、鐵路/航空開發及經營業者、零售業者、百貨公司、量販業者、超市及其他服務業者等。

對許多人而言，MAPIC已成為本業界的一個大聚會，提供業主、顧問或客戶一個環境及空間，在展覽期間見面及討論商務。

對主辦當局而言，MAPIC是個：

· 使零售及娛樂業者能夠參觀及瞭解不同地區的開發案，並增加其設點或拓展業務的機會；擁有與開發商或招商單位面對面協商及瞭解的機會，乃MAPIC所創造的主要功能之一；

· 讓兼具規模及國際背景的開發商及投資者一次洞察相關投資及開發的契機、零售及不動產的發展趨勢、國際間的變化及產業脈動等；

· 認識新朋友、廠商，接觸最新潮流的發展，創造合作機會，建立新事業，加強關係及加速談判過程等，都是MAPIC極力推動的。

· 提供一個遠離繁雜都市的空間及環境，讓參與者能一邊享受坎城的悠閒一邊無壓力的渡過三天，並在無其他外在的影響下完全投入展覽及開拓商機。

二、MAPIC展覽規模

根據大會主辦單位的最新統計，今年共有超過7百家來自40幾個不同國家的公司參加展出。三天的展覽（11月15日～17日）共吸引了將近5千人赴會共襄盛舉。

今年MAPIC之展出空間達到八千平方公尺（約2,420坪），較2000年成長了25％的展出面積。
表3-2-1  MAPIC展覽歷年統計數字

年度
參與人數
參與公司
參與國家

2001
4,938
2,554
70

2000
4,506
2,370
55

1999
3,583
1,985
44

1998
2,524
1,504
42

1997
1,820
1,160
35

1996
1,492
821
31

1995
1,604
837
31

表3-2-2  MAPIC展覽歷年統計數字


MAPIC 2001
MAPIC 2000

零售業者
1,349
1,224

表3-2-3  MAPIC 2001 -- 10大展示攤位

公司名稱
展示攤位面積(m2)
國家
公司類別

Pipers New Vision Ltd
315.15
英國
行銷策劃

Segece
105.60
法國
開發/投資/經營管理

Espace Expansion
92.40
法國
開發/經營管理/顧問

Sisim SL
79.20
意大利
零售業顧問

Ece Project Management GMBH
79.20
德國
建築設計/開發/投資/管理

Vendome Rome-Augustee Thouard
69.30
法國
不動產顧問

Altarea
66.00
法國
開發/投資/管理

World Retail Consulting
62.70
意大利
零售業顧問

Kingfisher electrical
59.40
法國
家電製造

Lichtspiel Lichtprojeckte Und Design
59.40
德國
建築設計

*高鐵局展示攤位面積為13.20平方公尺（約4坪）

表3-2-1  MAPIC 2001 十大參與國家

國家
參與展出

公司家數
與會但無展出攤位

公司家數

法國
227
1,077

意大利
133
270

英國
79
267

西班牙
40
146

德國
36
112

比利時
32
107

荷蘭
21
73

美國
21
60

捷克
18
58

波蘭
16
74

三、MAPIC 2001之參與者

· 由於MAPIC是一以零售為主題的不動產展覽，現場的一大特色為許多購物中心及相關商業不動產的開發商（The Simon Properties、McArthur Glen、ECE…等）均設有展台或攤位，並現場招攬零售業者；是開發業者及零售廠商之潛在的交易場所。開發商都不無卯足全力積極招商。

· 零售及餐飲連鎖業者也於現場設有展示攤位，如Tricon餐飲業者（必勝客及肯德基品牌）、La Grande Recre娛樂業者、Benetton（班尼頓）服飾業者及Librerie Centro連鎖書店等。

· 不動產顧問公司亦是本會的常客，其中有Jones Lang LaSalle（仲量聯行）、CB Richard Ellis（戴德梁行）、Colliers International（怡高物業）、ATIS Real Weatheralls等。

· 其中不動產相關報導刊物之經營業者，如Retail Property、The Leisure Media Co.等都設有攤位展示。

· 鐵路相關開發及經營管理業者也陸續數年在MAPIC出現，如Railtrack公司等。

· 除了常出席的歐美公司外，本會期參與展出的其他亞洲國家除本局外尚有南漢斧山市市政府的代表、中國上海的開發商及重慶的零售業者的代表；為MAPIC第一次有亞洲區參加屬難得的經驗。

四、MAPIC 2001的主要趨勢

今年的展覽有實質上的突破，增加了不少來自歐洲以外的國家的參與，如埃及、南漢、台灣、中國大陸、阿拉伯聯合酋長國及卡達爾等。

MAPIC 2001亦吸引了不少國家市政府的代表加入，如法國的（里昂、里耳、里姆斯）、捷克的布拉格、南漢的斧山、比利時的布魯賽爾等。

除了過去MAPIC的常客以外，今年亦有些較特別的展示，如來自意大利的火車站站區開發案及本局的高速鐵路產業專用區。

現場亦來了不少零售業者的參與，國際知名零售品牌如Chaumet, Celine, Christine Lacroix, Dolce & Gabana, Tods, Emilio Pucci, Frete, Dinh van, Marzoto, Berluti, Mengo, Benetton等公司的業務開發代表均有出席。

五、其他相關MAPIC展覽之活動

除了展覽之外，MAPIC大會與ICSC（International Council of Shopping Center-國際購物中心協會）在展覽前夕（14日）共同舉辦了一全天性質的研討會，本此的重點在於探討「零售業的未來及其相關行業之整體表現」。

另外，為了讓與會者能更深入了解業界的最新動態及分享他人的成功經驗，本年度的MAPIC亦邀請了法國相當知名的跨國零售集團（Pinault Printemps-Redoute Group）的主席Serge Weinberg先生於展覽的第一天（15日）主講以「一個領導者贏的策略」為主題的座談會及分享其在此行業的經歷及心得。

「MAPIC Awards」是大會的另一個重點，目的在於獎勵及表揚過去一年本產業業界中表現傑出的公司及品牌；分別為服裝及服飾、家居及電器、休閒娛樂、餐飲、一般服務以及健康保養等五個獎項，並於展覽的第二天（16日）舉辦盛大的頒獎儀式，而今年獲得此殊榮的公司名單如下：

· 服裝及服飾：西班牙的ZARA品牌零售業者

· 家居及電器：德國的Media Markt公司

· 休閒娛樂：西班牙的Imaginarium公司

· 餐飲：美國的Haaigen Dazs品牌餐飲業者

· 一般服務：法國的5 A Sec連鎖商店

· 健康保養：英國的Lush品牌零售業者
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圖3-1：MAPIC 2001 展覽所在地點

坎城鳥瞰圖及Palais des Festivals展覽會議中心

肆、會展區位及相關硬體設施與軟體服務

第一節 MAPIC 2001 展覽場

一、Palais des Festivals展覽及會議中心

MAPIC展係於Palais des Festivals舉行，該會展中心是坎城唯一具國際水準的大型展覽會議中心，每年在此舉辦的展覽和會議不下數十場，型態及主體包羅萬象，其中以每年夏天舉辦的坎城影展（Cannes Film Festival）為最著名。

Palais des Festivals是座樓高6層的展覽兼會議中心，如圖4-1-1所示，主要的大樓展覽空間位於地下一樓及部份的一樓面積，共計約21,000平方公尺；中高樓層的空間（七樓的平台除外）則為不同空間大小的多功能會議及展演廳；Palais des Festivals是座完善且空間應用具彈性功能的展覽及會議中心，總面積達24,000平方公尺。其他的附屬設施包括餐廳及遊客詢問服務中心等。
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圖4-1：Palais des Festival展覽及會議中心之樓層圖

圖4-2：Palais des Festivals展覽會議中心的外觀（一）

圖4-3：Palais des Festivals展覽會議中心的外觀（二）

二、MAPIC 2001會展區位

今年MAPIC 2001的主要展區位於Palais des Festivals的地下一樓（01 Level），展出面積共計6,942平方公尺（較2000年的規模增加了約25％），展出公司則維持在700餘家，如表4-1。其他的二場研討會及座談會則分別在四樓及五樓的多功能講堂裡舉辦。

表4-1  MAPIC 2001之展出規模



MAPIC 2001
MAPIC 2000

參展公司
706家
750家

總展出面積
6,942.87 m2
5,471.40 m2

三、現場相關軟硬體設施及服務

（一）註冊登記中心（Registration Area）：

MAPIC 2001在展場的一樓設有一處註冊登記中心，協助報名參與MAPIC的各人或公司完成相關登記的作業，並分發示別證、參加者手提袋、節目時刻表、展場指南等資料。在此亦有服務簡單的文件處理及影印。

（二）The Ricard Club：

專為出席MAPIC 2001的與會者（非參加展出者）所設的服務中心，內設有郵件處理、訊息傳遞、Bar檯、輕食區及會談空間等的設施。提供與會者一個可以會面、協商及甚至談判的地方。

圖4-4：MAPIC 2001 註冊與登記中心

圖4-5：MAPIC 2001 Ricard Club

(背景為留言信箱，以公司名稱排列)

（三）The FIABCI International Contact Center：

由國際不動產協會（FIABCI - The International Real Estate Federation）與MAPIC主辦單位共同設置的一個服務專區，提供各國法律、經濟及發展等的諮詢。
（四）The International Law Center：

MAPIC和Freshfields Bruckhaus Deringer法律事務所合作提供有關歐洲五個國家（法國、意大利、英國、西班牙及德國）的不動產及零售產業的法律資訊服務。

（五）商務及網路服務中心：

主辦當局於會場內設置約十台的電腦免費提供使用，每台電腦具有網際網路的設備，並可收發電子郵件。除此之外，現場亦有準備印表機讓人列印文件。

（六）其他軟體設施及服務：

· 主辦單位與該地的旅遊及飯店業者是長期配合的伙伴，可協助需要住宿坎城的與會者安排相關的事宜。

· 特別現場活動之安排：主辦單位可協助廠商辦理推廣活動，從準備、籌畫、招待及執行。

· 國際媒體中心：提供國際媒體記者，報導有關廠商的訊息、產品、開發案等作業場所。

· MAPIC酒會：每年在展覽開幕的前夕主辦單位會為了所有參與MAPIC活動的嘉賓舉辦盛大的歡迎酒會，為即將開始的展覽暖身。除此之外，在每年的MAPIC Award頒獎典禮結束後，亦有一場較輕鬆的歡樂派對，提供參與者在坎城夜裡一項活動，此乃MAPIC展覽主要的活動之一。提供商務聯誼另一管道。

· 參加者手提袋：當抵達MAPIC會場及註冊登記時，現場工作人員會提供參加者一個由廠商贊助的手提袋，內含大會指南、相關大會最新報導雜誌、廠商廣告文宣及廠商名錄等。

MAPIC 2001 現場的服務台之一

圖4-6：（技術部門）

現場快遞服務中心

圖4-7：

（由聯邦快遞公司承攬）

伍、攤位位置、佈置及準備事項

第一節 攤位位置

高速鐵路主管機關於MAPIC 2001之展示攤位乃會場之09.02編號，面積約13.20平方公尺，位於Palais des Festivals展覽會議中心地下一樓的主要展覽場地。

09.02攤位在MAPIC 2001的會場中是坐南朝北，位於主要中央通道的左側，進場的第二排（如圖4-1所示）。

攤位的正前方為歐洲知名的「折扣購物商場（Factory Outlet）」開發商BAA McArthurGlen，攤位編號為09.01，其面積是09.02的二倍。攤位左側則是美國商業不動產的開發商Polimeni International，攤位編號為09.06，面積與09.02相符。

第二節 攤位面積及形狀

09.02攤位的面積屬MAPIC 2001展覽的基本大小，攤位面寬4米，縱深3.3米，高度2.5米，是一平行四邊形的攤位，面積13.20平方公尺（詳圖5-2）。
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圖5-1：MAPIC 2001會場平面圖

（09.02的位置）



圖5-2：本局攤位之平面形狀

第三節 攤位佈置

由於本攤位面積不大，故在攤位的佈置裝潢上是以「開放式」的設計為主。換言之，本攤位並無密閉式的會議空間或隔間。

由於大會走道以豔麗的藍色為地毯鋪面，本攤位之基本展示牆及地面的顏色搭配，經過設計公司的建議，採米色及橘色為主。如此背景的整體色調裝潢再搭配五盞聚光燈的照明使本攤位看起來亮麗、明顯及清新。（如圖5-3）

一、攤位內部擺設及佈置（參考圖5-2）

（一）右邊展示牆

此面展示牆以8張A3規格大小之高鐵車站之車站設計圖為展示主題，含桃園、新竹、台中、嘉義及台南等五站的車站設計圖，以及高速鐵路之部份動工及施工圖。（如圖5-4）

（二）北面展示牆

此展示牆是本攤位的最大面積及最令人矚目的，故把本展覽的主題目標展示於此。各產業專用區的簡介及都市計畫圖成位了主要展示品，分為五張（80 x 60公分），並以設計成捲軸的模式各別懸掛（如圖5-5）

（三）左邊展示牆

由於此展示牆有點內傾，故在此懸掛一幅大型海報以吸引來賓的注意力。此海報是以高鐵主管機關之「車頭」徽章為設計，約120 x 160公分大小（如圖5-6）

（四）中間位置

本攤位中間內部的位置擺設了一張圓桌及三張椅子，並在桌上擺放了供簡報用的筆記型電腦、重要廠商來訪及意願簽名簿，以及數本產業專用區之詳細簡介。為創造溫馨及舒適的環境，特地的擺置了盆栽一個在桌上當點綴。（如圖5-6）

（五）左下方角落

為吸引觀眾，在本攤位的左下方靠近走道的角落特別放置了一台21吋的電視機及錄放影機，並不間段交替的播放以英文為內容的「產業專用區之招商推廣介紹」及「高速鐵路之建設」兩支帶子。此些設備是擺置在一高1.7米的架子上。（如圖5-7）

（六）櫃臺接待區

攤位的右下前方有一櫃臺的擺設，高約90公分，並放置名片盤供來訪者放置名片、各代表的名片以供來者交換、簡易的產業專用區簡介、高鐵Newsletter及一些糖果。此區塊並有兩張高凳的搭配（如圖5-7）

（七）右下角（走道旁）

為了本次的展覽及日後的招商推廣用，高速鐵路主管機關特別委請廠商製作了一個可攜帶並可獨立站立式的海報架。海報內容是以台灣島為背景並示意高速鐵路之全程路線及各車站的位置，約86 x 200公分。（如圖5-8）

圖5-3：本攤位之整體裝潢及佈置

圖5-4：右邊展示牆之展示佈置

圖5-5：北面展示牆之五站簡介及都市計畫圖捲軸

圖5-6：左邊展示牆及攤位中間之桌椅擺設

圖5-7：攤位左下方（電視）、櫃臺及右下方（海報）的佈置

圖5-8：攤位右下方的海報設計圖

第四節 準備事項

此次參加國外展覽是一個全新的經驗，為了達到產業專用區的招商推廣，團隊作業不無卯足全力並以謹慎及積極的態度來準備、執行及完成任務。以下乃參加MAPIC 2001前的工作準備狀況、現場之佈置過程及相關的準備事項。

7月～10月：
· 產業專用區之招商推廣文宣的製作（含簡易及詳細版）及錄影帶之錄製。

10月～11月：
· 準備及製作參展用的展示品、現場發送的小紀念品、新聞稿簡報說明資料等。

· 把部份無法攜帶的展品、文宣及紀念品分四箱快遞到展場。

11月13日：
· 下午抵達坎城，即前往展場實地瞭解狀況。

· 展場內外都較為混亂，卡車及施工單位都在作最後努力。（如圖4-10 ～4-13）

· 第一次實際勘查展場及攤位，開始構思原攤位的設計及裝潢。

11月14日：
· 一大早把相關的展品及資料運送到展場，即展開攤位的裝潢，協調架設燈光、傢俱、裝潢、電話、電視、放影機、盆景及本局圖表資料。（圖4-14,4-15）

· 一直努力到下午約6時，攤位之佈置裝潢方大功告成。

11月15日：
· 展覽第一天

· 提早展前一小時到現場作準備作業，一切就緒。

· 忙碌的一天正式開始，在本局攤位上向訪客說明。

11月16日：
· 全場散發DM，主動拜訪開發商，增添飲料及糖果以招待來訪者。

11月17日：
· 持續散發傳單，並向各詢問者說明，展覽最後一天，並於下午6時結束。

11月18日：
· 收拾相關會議資料及撤場善後。

圖5-10：展覽前夕之展場外部狀況

（搬運工人、卡車均忙於展場的裝潢施工）

圖5-11：展覽前夕之現場裝潢施工狀況

圖5-12：展覽前夕之廠商攤位裝潢施工狀況

圖5-13：展覽前夕之現場裝潢施工狀況

圖5-14：現場攤位佈置施工（一）

圖5-15：現場攤位佈置施工（二）

陸、會展中如何吸引廠商提供資訊

本次是高鐵局第一次參加MAPIC展覽，在積極準備及策劃下，順利的達成展覽的任務，並為日後類似的招商展覽活動墊下基礎。本章節就本局如何在會展中行銷吸引廠商並簽署未來參與意願書作說明。

第一節 現場推廣方式

1、 發送簡介，由兩位同事在三天的展覽中於不同的時段繞場發送DM簡介，並主動向索取DM者解說和邀請到攤位參觀。

2、 從大會分發的廠商名錄過濾，確認招商推廣的可能對象，並主動「登門」拜訪其攤位；或逐一攤位參觀及挖掘可能的潛在對象。

3、 利用電視及放影機，現場不斷的播放有關高速鐵路的開發及產業專用區的介紹的錄影帶，以引起注意及增加吸引力。

4、 利用現場的海報及圖片向參觀者解說本招商內容，並配合詳細的產業專用區簡介資料作分析。

5、 應用筆記型電腦，播放相關之簡報檔案，針對有潛力的廠商作個別及詳細說明。從國家經濟面、政策面、台灣的地理環境、高鐵局的背景、高速鐵路的興建一直到產業專用區的商機等一一向來者解說。

6、 除了以上的方式，每位現場的代表都儀容整齊、態度禮貌、無時展現台灣的熱情、表現的擁有專業的素養及對本招商推廣內容的瞭解。相關招商現場情況如圖6-1~6-7。
第二節 收獲及成果

一、雖為第一次赴國外參加展覽，但吸引了上百家的公司前來攤位參觀。在現場高鐵局代表的積極介紹及詳細的解說下，許多公司代表表示願意保持聯繫並計畫可能來台訪問及實地瞭解車站產業專用區之發展及相關的商機。

二、本攤位參觀的公司其中不乏來自美洲及歐洲等業界知名的不動產開發商（The Simon Properties及Mills公司等）、鐵路開發及經營管理公司（Railtrack公司）、購物中心開發及經營管理公司、零售業者及建築設計公司等。

三、本次是高鐵局第一次出現於MAPIC，吸引了不少歐美國家以不動產報導為主題的媒體注意，紛前來參觀及所取資料。
四、整體而言，今年的MAPIC是成功的舉辦並獲得業界的認同及肯定，是許多公司所不願缺席的展覽大會。MAPIC的主體明確、展地環境及效果佳、參與者素質高及主辦單位積極態度等是其主要成功要素。對高鐵局而言，其已成功的在此一國際的舞台踏出了第一步，並把相關車站產業專用區的開發及商業契機正式的對外推廣。

五、簽署來台參與意願的廠商名單：附表6-1
 附表6-1
單位
姓名
職稱
國籍

RTKL
Carlos Martinez
Vice President
Madrid

Haskoll 

Archidesign
Lawrence Hutchison
Partner
FRANCE

Grottini
Dr. Nicola Evoli
International Sales 

and Marketing Adviser
Italy

EUROTUNNEL
James Duncan
Development Director
UK 



JHP
Steve Collis
Director
London 

DIMIOURGIA

LAMDA DEVELOPMENT GROUP
Martin G. Murphy
Director Project Control
Greece

A2C

SNCF Participations
Bernard GIGODOT

Paris FRANCE

GROUP ANDRE
Francois Martin
Director of Central 

Europe Development
PARIS FRANCE

MADIBA
Irene Diener

AG



Design International
Colin C. Stephens
Chairman
Canada

Robert Solomon & 

Associates, L.L.C.
Robert S. Solomon
President
 California 
USA

Grandi Stazioni
Massimo Paglialunga
Head of International

Projects Development Dept
Roma

EVATA
Roger Walker
Managing Director, Evata UK

Director Global Client Accounts
 London 

SMART DESIGN

Building on Human Potentail
Nick F. Baker
Partner
Canada 






圖6-7：與仲量聯行法國代表合影

圖6-3：與來自意大利的購物中心經營開發商

（AGORA公司）現場解說

圖6-4：與Grottini 公司現場解說

圖6-5：與來自希臘的開發商（Picar公司）合影

圖6-6：與美國著名建築設計公司（RTKL）之現場解說

圖6-1：本攤位招商現場照片（一）

圖6-2：本攤位招商現場照片（二）

柒、其他廠商的佈設及功效

由於大會所提供的展示空間、攤位設備及規格皆為陽春般（圖7-1），是所謂的「外殼」（Shell Scheme）型態再加上桌椅、電話及櫃臺。為了展現公司形象、業務範圍、專業技術及能力及產品定位等，大多數參展公司都不無卯足全力在個別的攤位及展示空間上的硬體裝潢及花費不少心思在展示品上的表達和呈現。最主要目的在於吸引潛在的客戶及開拓商機。

圖7-1：大會現場「基本」款的攤位樣子

第一節  現場其他參加者的攤位佈設

以下列舉MAPIC 2001展覽現場部份廠商攤位之佈設及功能意義，包含不動產顧問服務業、餐飲業、零售業、設備系統業等廠商，以及國家或一個城市代表之作。

一、不動產顧問服務業─仲量聯行

其廠商是全球最大的不動產顧問公司之一，每年均派代表參與MAPIC的展覽，是MAPIC的常客。本屆此廠商的攤位設計以鮮紅色及米色為主，並搭配旋轉方塊來展現其特色；攤位整體的設計以開方式為主軸，攤位內設有一長型吧檯及四個方形柱台，現場並提供小點心及飲料。（圖7-2）

仲量聯行攤位的佈設在於繼續展現其在不動產顧問服務業中的專業，參加MAPIC 2001為的是提供一個可以讓其與客戶及同業之間聯誼的地方。根據主辦單位的透露，仲量聯行每年在MAPIC的展示攤位都在編號20.01的位置上，且有許多廠商都主動要求攤位位置在20.01旁或附近，以加強曝光率。

圖7-2：不動產顧問公司（仲量聯行的攤位設計）

二、餐飲業者

每年的MAPIC吸引了不少國際連鎖品牌餐飲公司的參與，包括速食餐飲業者及咖啡連鎖公司等。其中的品牌有眾所皆知的肯德基、麥當勞、比薩屋、星巴克及英國的Long John Silver等。

此些廠商大都以實際營業單位的設置方式來佈置攤位，從桌椅、櫃臺、海報、地毯、食物展示區到現場員工的職服都部份或完整的展現，讓人覺得身歷其境；現場甚至有提供免費的自家麵包及咖啡。可以說是展場最直接及最有效的自我推銷方式。

如此的佈設有效的讓對此品牌有興趣者在第一現場及第一時間裡感受並瞭解餐飲公司的硬體設計、食物口味及服務模式等。

圖7-3：餐飲業者（星巴客咖啡連鎖公司）

圖7-4：餐飲業者（肯德基速食公司）

三、零售業者─班尼頓公司（United Colors of Benetton）

班尼頓公司的攤位設計沿用其一貫的作風，簡單及一目了然。現場以白色系為主，搭配一幅巨大的傳統人面海報、一系列的店面外觀照片及加上強烈的聚光燈；攤位上的桌椅亦均是白色的。

可以觀察到服飾零售業者與其他參與廠商的不同。班尼頓公司沒有太多的展示品（因為它已是服飾零售業界中著名的品牌之一），強調的是它的形象及流行度。

圖7-5：零售業者之攤位設計（班尼頓公司）

四、零售設備業─Boobaloo公司 

Boobaloo是一家提供購物商場設備的公司，其產品是以設計購物手推車為主，並以熊為其商品標誌。此商家在展場最大的特色是以人裝扮成熊並手推其產品繞場走動及分發資料。讓人感受到了它的不一樣及被親切的熊所吸引。

圖7-6：零售設備業者之攤位設計（Boobaloo公司）

五、國家/城市展示區─英國（UK─Stand）

MAPIC 2001展覽中，國家展示區要以英國的攤位為最大且是有多家民間及官方機構共同聯合設置。以國家為出發點，推廣來自該國的專業服務、開發案、零售及餐飲等。

現場的設置是把四周的柱子裝飾上「UK」的字樣，簡單而有力的表達了本區塊的特色；為了凸顯本展示區，廠商在展區的正中央擺設了一座超大型的英國地圖模型，讓人馬上察覺處身於「英國」。是政府及民間共同合作的一個典範，作整體的行銷。

圖7-7：國家展示區之設計（英國）

走道兩旁柱子及圍牆的「UK」字樣裝潢

圖7-8：國家展示區之設計（英國）

展區內的大型英國地圖

第二節  其他具裝潢特色的攤位

好的攤位裝潢要與產品結合，且應該作得十分吸引人，讓人忍不住多看幾眼而想進入攤位看個究竟。攤位大時，設計應具整體感，儼然一座獨立之城堡，給人大公司的印象；攤位小時，則應側重內部之布置與陳設，以獨具特色的感覺為主。另，攤位裝潢要有顯明主體，要有視覺焦點，以吸引參觀者的注意力。

攤位的設計之所以要有特色，是因為參展廠商眾多，觀眾在走訪全場之際必然被各式各樣的設計迷惑，如果沒有獨特的風格，就無法吸引觀眾。即使觀眾前來參觀，事後恐怕也沒留下甚麼印象。以下是MAPIC 2001一些攤位獨特的設計：

· 應用開發案地點之街廓圖為展示牆及地板的鋪面。讓人有如走在開發案的所在城市，並「實地」認識週邊的環境，如圖7-9。

· 模型是展覽中常見的展示品之一（如圖7-10），但如圖6-11所示，模型竟然是鑲在地上，透過玻璃展示。解說員及參觀者都需站在模型上溝通講解。

· 會議型，有的廠商借由這個年度大聚會相約客戶在攤位裡設置的會議室見面及討論公事。如圖7-11，密封式的會議室。

· 聯誼型，如圖7-12，廠商把現場佈置成吧臺並提供香檳、零嘴及輕音樂，目地在於與其客戶或同業的一個聯誼並借此保持關係。

圖7-9：攤位特色（以城市街道圖為整體背景設計）


圖7-11：攤位特色（開發案模型鑲在地板裡）

圖7-12：攤位特色（聯誼開放式設計）

此外亦有佈置不及的攤位與其他單位相比頓時遜色許多，其佈置裝潢就只有當初大會所給之原本外殼及桌椅、櫃檯，並無其他另外的裝潢或佈置（如圖7-13），所表現出來的攤位樣子就令人感覺十分冷清，故本局如欲參加下次展覽，務必於參展前就展示攤位佈置先行詳加考慮，以避免此情況發生。 

圖7-13：原本攤位裝潢

第三節  現場廣告

透過刊登廣告來推廣並吸引參觀者是一途徑，除了平面媒體的廣告之外（如大刊登於大會的展場指南、雜誌等），其他刊登廣告的地方有會場內之主要通道的柱子、地面、牆及展場外觀。

以下列舉數張廣告照片，以做日後參考。

圖7-14：廣告看板（主要通道兩側）

圖7-15：走道中間柱子上的廣告設計


捌、考察馬賽（MARSEILLE）聖查爾斯（Saint-Charles）車站及亞維農（AVIGNON）車站

第1節 高速鐵路概述

高速鐵路係指營運速率每小時達200公里以上之鐵路系統，而世界上第一條高速鐵路於1964年由日本新幹線鐵路首先興建，以210公里營運速率行駛於東京與大阪間。由於高速鐵路擁有專用路權，安全性及準點率較高，且其速度快、運量大，吸引許多長途城際運輸旅次，加上所需用地少、降低環境污染、節省能源等特性，因此先進國家紛紛投資興建高速鐵路。

第2節 法國高鐵簡介

法國高速鐵路（Train a Grand Vitesse，TGV）之興建創始於西元1981年，其路網規劃主要分為三部份：

（1） TGV北線：往東連接比利時布魯塞爾，往西穿越英吉利海峽之多佛海底隧道抵達英國倫敦，往南則與巴黎連成一線。

（2） TGV東南線：為法國高速鐵路創始路線（於西元1981年開始營運），行駛於巴黎、里昂之間。

（3） TGV大西洋線：往來巴黎、圖爾等西部城市。

以往東南線TGV真正高速行駛之路段僅限於巴黎與里昂之間，因為由里昂往南之路段原先設計並非專為高速鐵路而設置，因此其沿途需停靠之大大小小城鎮而造成TGV需減速行駛，有鑑於觀光所帶來之經濟效益以及以往東南線旅次量屢居三大路線之冠因素，法國於2001年六月完成全新路段瓦郎斯、馬賽、亞維農、尼姆等法國南部地中海區域城市高速鐵路的連結（圖8-1、圖8-2），有效縮短巴黎與地中海地區城市的旅行時間（表8-1），解決以往需利用運具轉乘之不便，此路段之延伸線又可稱為地中海線，而為改善高速鐵路進入市區之不便以及市區腹地有限，部分城市甚至在郊區興建新的火車站（如瓦朗斯、亞維農）。而正在興建中第四條的TGV東線也預計在2006年完成，屆時法國東南西北各城市的交通將更為便捷。

城市起訖點
以前行駛時間
2001年六月起時間

  馬賽    巴黎
4小時14分鐘
3小時

亞維農    巴黎
3小時21分鐘
2小時40分鐘

  尼斯    巴黎
6小時25分鐘
5小時25分鐘

   【表8-1】 TGV地中海線完成前後旅行時間比較表

法國鐵路由法國國營鐵路公司（Societe National des Chemins de Fer Francais，簡稱SNCF）所管理，其列車種類依照營運速度及停靠站區分為TGV、特快車（Rapide）和快車（Express）。其車站內除了可連結歐洲其他國家與英國之車站以玻璃區隔設置專用月台以辦理出入境手續外，各車站內基本上並無付費區（Pay Area）與非付費區（Free Area）之分別，旅客只要於搭車前將車票插入橘紅色驗票機內【圖8-3、圖8-4】，打上出發日期、時間後即可搭車，而列車在行駛中將由列車驗票員進行驗票，如乘客所持車票未於驗票機打上日期與時間，則列車驗票員將會予以罰款，出站時車票不予回收，且無須再驗票。

本次考察之車站為2001年六月全新完成之TGV地中海線馬賽聖查爾斯車站、亞維農車站，其中聖查爾斯車站為舊有車站，為配合高速鐵路之聯通，現正積極擴建；而亞維農車站則為全新車站。

第3節 馬賽（MARSEILLE）聖查爾斯（Saint-Charles）車站

一、車站位置及周圍環境

馬賽位於法國南部，在地理位置上屬隆河口區域，面臨地中海，是法國第一大港，因此，城市發展即以港口為中心，另外也是最古老的大城，距離巴黎約770公里、里昂310公里、尼斯188公里，由於馬賽瀕臨海邊，鐵路路網不算密集，但是馬賽除了為TGV東南線終點站，市區往北28公里處亦有馬喜安妮國際及國內機場，並有三條高速公路及四條主要公路幹線在此經過，因此交通便利，連結法國各大城，是馬賽能快速發展的重要原因。而本市居住史長達20餘世紀，孕育出多元融合之文化，大仲馬曾經稱它為「全球文化匯聚的焦點」。建城的悠久及多元的歷史也為馬賽留下許多古老而美好的景點，因此馬賽觀光事業非常發達，每年來此觀光的國內外旅客非常多。

鐵路車站聖查爾斯坐落於馬賽市區北方約1公里處，延著山丘並結合周圍歷史建築物而興建（圖8-5），是進出馬賽的重要交通樞紐，除了有TGV、特快車（Rapide）和快車（Express）停靠以通往法國各大小城鎮外，並有地鐵系統Metro進入市中心，連結最熱門的觀光景點舊港(Vieux Port)，車站旁亦設有巴士站以及機場巴士。

二、車站型式

一般車站型式依不同分類項目，衍伸出不同類別之車站型式，聖查爾斯車站為TGV東南線最南端之終點站，依車站軌道佈設方式分類亦屬端點式車站，即所有列車在進入車站後，需以反方向駛離車站（圖8-6、圖8-7、圖8-8）。車站站體分為平行的兩部分，其中一個站體為三角形棚頂（圖8-9），主要供TGV列車停靠，由二個中央島式月台以及二個側式月台組成，共佈設六個軌道，一次可停靠六部列車；另一個站體為圓形棚頂，其棚子的長度較三角形棚頂之站體短，主要供區域鐵路以及都市捷運列車停靠（圖8-10），由三個島式月台及兩個側式月台組成，共舖設八條軌道，可供八部列車停靠。因此，聖查爾斯車站此種軌道及月台佈設方式，使車站所需平面用地面積廣大。

二、轉乘設施規劃

聖查爾斯車站在轉乘設施配置方面，係依運具特性分開佈設，鐵路設施方面，設置於車站大廳左側為區域鐵路與都市捷運乘車處（圖8-11）；道路交通運具方面，使用較頻繁之私人運具旅客上、下車及到站計程車下車處與巴士站設置在同一區域（圖8-12），皆位於車站大廳右側；而計程車排班處以及停車場則分別設置於車站下方地下一層及地下一二層，停車場與計程車分道，停車場入口並設置停車資訊顯示版，顯示剩餘停車位數（圖8-13），旅客需在車站大廳前方搭乘電梯或電扶梯到達地下一樓才可到達計程車排班處（圖8-14）。由於轉乘設施大多設置於同一地面層，且車站內外地面非常平坦，無階梯或門檻之設置，使旅客不需上上下下奔走轉乘或抬運大型行李，非常順暢。

（1） 公車轉乘系統：

設置於車站大廳左方，計有三種巴士行駛

1. 定點定時之市區公車：為參觀馬賽市區不可或缺、可及性較高的交通工具。

2. 洲際巴士：擁有多條路線可通往法國南部各大城。

3. 機場巴士：每20分鐘一班之機場巴士由馬喜安妮機場行駛於聖查爾斯車站間。

（2） 鐵路系統

除TGV停靠外尚有區域鐵路及都市捷運系統，設置於車站大廳左方，軌道平行佈設於同一層，旅客於乘坐TGV到達車站後（三角形棚頂之站體），出TGV月台端向右方行走即進入區域鐵路及都市捷運乘車處（圖8-15），非常方便：

1.區域鐵路系統：有特快車（Rapide）和快車（Express）停靠；特快車與快車所使用之列車並無明顯區別，主要差別在於班次數及沿途停靠城鎮數的多寡。

2.都市捷運Metro地鐵系統：共有二條路線，在聖查爾斯車站交會，一條為東西向藍線，通往舊港；另一條為南北向橘線。延線僅設幾個車站，每一個車站僅有一位站務員，乘客利用觸控式自動售票機進行購票手續，而地鐵票與公車票可互相轉乘使用，達成「票證整合」，讓旅客在車票使用上能有一票到底之便利。出站時車票不予回收，因此車站內隨意丟棄的車票到處可見到，造成車站髒亂現象。其使用之列車與台北木柵線一樣皆採膠輪式，因此列車行駛時之震動幅度與木柵線不相上下，但其車廂較為寬大，每節車廂提供45個座位及72個站位。

（3） 私人運具轉乘：私人運具接送處設置於車站大廳左方，停車場則設至於地下一、二層。

（4） 計程車轉乘：旅客下車處與私人運具停設於車站大廳左方，而計程車乘車處（排班處）則設置於地下一樓。

（五）步行轉乘：由於聖查爾斯車站延著山丘興建，因此主要街道在山腳下，因此車站站體與主要街道以階梯連通，旅客需藉由階梯到達車站站體，較為不便（圖8-16）。

三、車站空間配置

車站除應提供必要的轉乘設施外，車站內各類設施之配置應考慮旅客行走動線的流暢，輔以醒目易懂的指引標誌、訊息告示牌，加上足夠的售票處、舒適候車空間、詢問站及無障礙設施等，而上述條件均可做為衡量車站服務水準之指標。

車站大廳為大量旅客進出車站所必須通過之區域，行走動線應簡單，避免動線衝突，由於聖查爾斯車站大廳設置於地面層，又轉乘設施大多亦設置於同一地面層，並將各項轉乘設施簡單的分成三條動線，且車站內外甚至到月台之地面非常平坦，無階梯或門檻之設置（圖8-17），使旅客不需上上下下奔走轉乘或抬運大型行李，非常便利順暢。車站大廳設置於地面層，大廳內為售票處、候車室及TGV乘車處以及便利商店。

車站大廳售票櫃檯設置於大廳中央（圖8-18），於TGV月台及候車室中間，面對候車室，其上方有列車資訊看板，旅客於候車室候車時也能清楚看見列車資訊（圖8-19）；售票櫃檯旁並放置專門載送殘障旅客之車輛（圖8-20），使站務員能隨時為殘障人士提供服務；大廳內並設有多部自動售票機，分別佈設於售票櫃檯左前方及右前方，因車站四周牆壁空間有限，除出入口設置外，其自動售票機無法再並列設置於大廳周圍牆壁，因此每部自動售票機皆單獨放置，並以西北東南方向平行設置以增加車站大廳視覺上穿透性（圖8-21）。

相關設施指引標示除文字外並輔以簡單易懂之圖案（圖8-22、圖8-23、圖8-24），即使是外國觀光旅客也能很容易瞭解。因搭乘TGV之旅客多數攜帶大型行李，因此在車站大廳入口處及候車室旁提供免費行李推車供旅客使用（圖8-25）。除售票櫃檯上方有列車資訊外，車站大廳入口處亦有列車行車資訊以及時間，讓旅客一進入車站即很容易看見列車行駛時間及所停靠之月台並做對時（圖8-26）。

四、車站月台

聖查爾斯車站月台為露天式月台（圖8-27），僅有1~2節車廂停靠在棚內（圖8-28）並設有幾個候車椅，其餘車廂皆停靠在棚外月台上，月台上設置落地窗式候車室（圖8-29），但並未設置候車座椅，僅簡易提供候車旅客在寒冷的天氣或下雨時在月台上有一遮風蔽雨的地方；月台上亦有電扶梯通往地下樓層（圖8-30），方便旅客下車後可直接利用月台上的電扶梯到達地下樓層。而每個月台前端設置該月台停靠列車訊息（圖8-31），月台上亦設有各月台列車停靠資訊（圖8-32）及該月台上列車車廂停靠位置顯示器（圖8-33）。

由於聖查爾斯屬於地面車站及端點式車站，因此一進入車站大廳即可看見寬闊的月台及停靠在旁之列車，加上法國鐵路車站一般並無付費區及非付費區之分別，因此月台與車站大廳無高差之設計，除了方便旅客拖拉行李之外，亦是一種完善的無障礙空間規劃，偶爾也可見到小型拖運車直接開進月台進行月台上自動販賣機內販賣物品之更新作業（圖8-34）。

五、建築主題思想與意像

鐵路車站為都市地區重要之公共建築物，亦為進出都市之門面，車站外觀設計需能與都市周圍環境景觀相諧和，並反映當地特色。而馬賽這座古老的大城，到處可看見其古老建築之美，聖查爾斯車站亦為一棟具歷史性之建築物（約可追溯至1893年），車站內外到處可看見各式雕刻精緻之雕像以及古典式的街燈（圖8-35、圖8-36、圖8-37），而延著山丘興建之特性，造成車站外大量階梯之使用（圖8-38、圖8-39），可謂壯觀，與馬賽大城及古老的環境特色相互融合，充滿古色古香之氣息。車站內照明設備方面係以自然採光為主，以節省能源（圖8-40）。

第4節 亞維農（ AVIGNON）車站

一、車站位置及周圍環境

亞維農位於隆河下游，河流交會處是亞維農早期發展的主要因素，與馬賽、尼斯形成法國南部金三角，距離北方里昂約220公里、巴黎約680公里、南到馬賽約96公里。現今為法國南部TGV列車北上巴黎必經之地，也是未來高速鐵路通往義大利、西班牙等國家必經之地。亞維農與馬賽一樣為一座古老城鎮，由於商業不發達，城鎮規模較小，周圍由城牆所包圍，並以聖貝納橋跨越隆河與對岸聯絡，城牆內包括教皇宮、教堂、商店、住家、歌劇院、博物館、音樂藝術學院等，一切活動幾乎全部在城牆內進行，就像歐洲童話故事中小小的一座城堡，寧靜、安詳、充滿藝術氣息。

目前的亞維農除有傳統鐵路車站外，尚有兩條高速公路經過，而城鎮東南方8公里處則有供小型飛機起降之國內機場，加上2001年全新完成之TGV車站，使進入亞維農之交通較過去發達，配合亞維農每七、八月聞名國際的藝術季，相信將為亞維農帶來更多的觀光人潮。

亞維農市中心的傳統鐵路車站（圖8-42、8-43、圖8-44），由於周圍腹地太小，無法再擴建以容納TGV列車停靠（圖8-45），且亞維農為TGV北上列車必經之地，為避免列車進入市區需降低速度之困擾，於是法國國家鐵路局（SNCF）決定在城市西南方郊區新建一座專供TGV列車使用之車站（圖8-46），此座全新的TGV車站與市中心距離約5分鐘車程，出了車站範圍很快接上快速道路，沿途伴隨著為乾淨清澈的隆河與極負盛名的觀光景點聖貝納橋，於下匝道後即可看到包圍著亞維農城鎮的城堡式建築，沿著城牆進入市中心，讓初次造訪亞維農的觀光旅客，彷彿進入歐洲童話故事一般，讚嘆亞維農古典之美。

二、車站型式

亞維農車站為一座高架車站，由於是新建之車站，坐落於郊區，周圍尚未有任何開發建設，因此所劃設之車站用地範圍佔地廣大（圖8-47），車站範圍由漆成黑色的鐵欄杆圍成，於面對市區之方向設有一座大門，大門旁放置一座長方形直立式的車站標示牌（圖8-48）。在進入車站大門後，可看到大門至車站站體直線地區有一座長形水池（圖8-49），除了做為造景外，更做為分散車流之用，進出車輛於車站大門前拉開行駛動線，使私人運具以及計程車於進入車站大門後即向右行駛，於通過車站站體右側軌道下方之平面道路，再由車站站體左側軌道下方平面道路出站，繞行車站站體一圈，讓進出站車輛動線以長距離方式明顯區隔，避免到離站車輛在車站大門前即造成擁塞。雖然新的車站提供許多停車位，但因為進入車站範圍內停車須付費，而車站範圍外又尚未開發，因此有需多汽車停放於車站外圍道路旁（圖8-50），造成車站外圍停車秩序凌亂現象。

車站站體前後皆設有出入口，其中面對車站大門之出入口（後門，圖8-51）的門，其設計的開啟方式與另一側出入口（前門，圖8-52）不同，垂直車站站體方向開啟，設想周到的規劃方式，避免風勢直接貫穿車站內部。

二、轉乘設施規劃

亞維農車站在轉乘設施方面，皆設置於同一地面層；以前門、後門分別敘述，後門出入口處右方為公車停靠處（圖8-53），左方則為出站計程車排班處（圖8-54）；私人運具旅客上下車處及計程車乘客下車處則同設置於前門（圖8-55），前門出入口旁並放置免費提供的行李推車（圖8-56）。在停車場設施方面，前後門的左、右前方都設有大型的露天停車場（圖8-57、8-58），提供足夠的停車設施。在步行方面，最大的特色在於採用大量斜坡設計（圖8-59、8-60），方便旅客進出車站時藉由斜坡拖拉行李。而由於車站設置於郊區，離市區約5分鐘車程，因此進出車站皆須使用交通工具代步，又亞維農為一個小城鎮，而此地居民多以汽車代步，因此公車行駛路線及班次並不多，轉乘設施亦不如馬賽聖查爾斯車站有多樣選擇。

三、車站空間配置

亞維農車站大廳非常明亮寬敞，大廳延著出入口兩側的候車桌椅整齊的平行排列（圖8-61）；大廳正前方設置列車資訊看板（圖8-62），讓旅客一進入車站即很容易看見列車行駛時間，而看板下方為車站前後出入口間穿堂區（圖8-63），為車站內光線最弱的區域，雖擺放候車桌椅，兩側牆邊並有廣告看板（圖8-64），但旅客使用意願明顯不高。

車站內未設置售票櫃檯，僅設置幾部自動售票機（圖8-65）；車站大廳右前方為旅客詢問處（圖8-66），由大片透明玻璃圍成，簡單俐落。大廳左前方為利用月台層下方空間阻隔成小型商店街（圖8-67），有餐飲店，書店，以及部分尚未完成招商之店面。在進入月台前之電扶梯旁則放置橘紅色驗票機，以及列車資訊顯示螢幕（圖8-68），旅客上下月台層除可使用電梯、電扶梯、樓梯外，月台兩側亦使用大型斜坡的特殊設計，使拖運大型行李之旅客輕鬆拖拉行李上下月台（圖8-69）。

由於車站設計簡明，轉乘設施單純，沒有太多、太複雜的指引標誌，因此相關設施指引標誌於大廳前方列車資訊看板下方即可一目瞭然（圖8-70），另外前後出口上方亦有指引標誌（圖8-71）。

四、車站月台

全新的亞維農車站為高架形式，設置兩個側式月台（圖8-72），佈設四個軌道，其中兩個軌道設置於兩個側式月台中間，並以圍牆與兩側月台阻隔（圖8-73），以供不停靠之列車快速通過。

月台分為室內與室外，以玻璃惟幕及L型透明玻璃出入口阻隔（圖8-74、8-75、8-76），L型出入口的設計可以擋住寒冷的冬風吹進室內月台，確保於室內月台處候車旅客有溫暖的候車空間；而每個L型出入口玻璃上方皆標示所停靠列車車廂編號，部分則設有監視器，列車尚未進站時旅客可於室內月台上等候，俟列車停穩後再出去搭車，此種設計亦可確保旅客在月台候車的安全，防止旅客摔落月台，室外月台上每個出入口處提供行李推車放置處，方便到離站旅客使用。

室內月台上有候車桌椅，每個座椅皆增加其寬度與深度，兩兩並列，並以兩對相向的座椅、一個桌子及一個燈座為一組，桌子與椅子間的距離設計亦採足夠且較大的進出空間，以提供舒適休息的地方（圖8-77），前方並有列車資訊顯示螢幕、時鐘以及月台編號看板，並以紅字提醒乘客搭車前記得將車票於橘紅色驗票機上打印上乘車日期及時間（圖8-78）。橘紅色驗票機除了設置於上月台前的電扶梯旁外，於月台上列車停靠位置顯示器旁亦有設置（圖8-79）。

五、建築主題思想與意像

亞維農車站於2001年六月正式啟用，由於是一座新興建之車站，因此法國國家鐵路局在車站建築設計上以現代化理念進行建造（圖8-80），同樣現代化建築型式可以在法國近期新建之鐵路車站、航空站看見(圖8-81）；半橢圓形的屋頂設計，大量玻璃惟幕的使用，除利用自然採光以節省能源耗用外，也讓車站空間達到視覺上寬敞之效果。加上新型候車座椅的寬度及深度，讓旅客能舒適地休息。

亞維農車站建築在月台層面採用玻璃惟幕（圖8-82），另一面則採用圓弧形設計（圖8-83），於車站內部搭配木片，並漆成白色，與玻璃惟幕之透明性相呼應，並於木片牆壁中加入長形玻璃窗設計（圖8-84），透過玻璃窗，車站外的景緻納入眼簾，讓旅客在感受上不會覺得只是在一棟建築物裡，而是與車站周圍環境相互結合，搭配月台層暖色系的木質地板（圖8-85），加強車站空間層次感。

玖、結論與建議

    此次MAPIC展覽規模約有40餘國、300多個參展攤位，共4000餘名專業人士參加。
    雖為產業專用區第一次赴國外參加展覽，但吸引了上百家的公司前來攤位參觀。在本局積極介紹及詳細的解說下，許多公司代表表示高度興趣願意保持聯繫並計畫可能來台訪問及實地瞭解車站產業專用區之發展及相關的商機。來本攤位參觀的公司其中不乏來自美洲及歐洲等業界知名的不動產開發商（The Simon Properties及Mills公司等）、鐵路開發及經營管理公司（Railtrack公司）、購物中心開發及經營管理公司、零售業者及建築設計公司等。除此之外，本攤位亦引起不少歐美國家以不動產報導為主題的媒體注意，並紛紛前來參觀及索取資料。
    整體而言，今年的MAPIC是成功的舉辦並獲得業界的認同及肯定，是許多公司所不願缺席的展覽大會。MAPIC的主體明確、展地環境及效果佳、參與者素質高及主辦單位積極態度等是其主要成功要素。對政府而言，成功地在此一國際的舞台踏出了第一步，並把相關車站產業專用區的開發及商業契機正式的對外推廣。

    本次參加第七屆的MAPIC展覽主要目的在於推廣高鐵車站產業專用區，並第一次透過正式的國際場合把相關資訊傳遞出去；以期許提升國際知名度及形象、並引進海外投資者及不動產開發商參與產專區的發展。此次的招商推廣活動經驗可作為後續招商作業的參考考量。
本次參展係對政府對海外歐洲不動產展的先鋒經驗，故以有限經費執行作業，成效亦為可觀，但回顧本次會展吸引人的攤位皆委任專業設計公司設計施工，未來政府後續推動本案亦可考慮以此種方式作業，或結合相關國內業者與相關單位以類似今年U.K.特區方式推動，可望創造更佳的效果。

   每年全球知名的大型不動產展覽僅有數個，除了MAPIC之外，MIPIM（同樣的主辦單位及展地），是屬規模更大的展覽（是MAPIC平均的三倍大），並有許多展出者以國家之名代表參與；MIPIM將於每年的3月中舉行。另一個是由國際購物中心協會（ISCS）每年5月於美國拉斯維加斯舉辦的春季大展，是屬於北美洲最大之國際級展覽之一。參加此類大規模國際性展覽除可將國內產品介紹到國際上，引進國外具水準之開發商、產業與資金，增加國外該專業人士對我國優勢條件與區位之了解外，並可爭取我國參與國際活動與曝光機會，效果顯著，相當值得推動。
圖7-16：電漿電視的廣告設計








圖7-10：攤位特色


(開發案之模型展示)
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